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the articulation between art and design is one of
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(author design) of these designers. Through this
investigation, we seek to establish a correlation
between art and design with the logic of
sustainability and environmental care as a
semantic vector. As an underlying issue, we
question how art and design, in their author
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| INTRODUCTION

Contemporary challenges surrounding the climate
crisis and sustainable development face new
impasses: the Anthropocene and the perspective
of surpassing a turning point. Two major events in
Brazil signal the beginning of a period of extreme
transformation: massive floods occurred in May
2024 in the south of the country, where entire
cities disappeared in torrents, and the
intensification of the savannization process of the
Amazon region, producing droughts and
desertification in a continuous process, leading to
drastic changes in the forest's resilience system.
Additional factors in the Amazon region are also
increasing the urgence on the climate crisis
scenario and highlighting the need for
environmental preservation, such as mineral
extraction with water pollution, logging with
wildfires, and the recent discovery of oil wells at
the mouth of the Amazon River, which challenges
the region's environmental security.
Systematically, these factors intensify the climate
warning signals, stimulating research across
various fields of knowledge that seek to mitigate
and prevent the effects of the climate crisis.

Global society is facing new challenges regarding
the increasing climate crisis. The question of how
the planet will resemble in the long-term future is
now part of the agenda of many organizations and
studies. Climate changes (including global
warming), greenhouse effect, melting polar ice
caps, rivers, oceans, and air pollution,
deforestation, and the extinction of numerous
animal species, are some of the environmental
problems that have intensified recently. What
legacy will contemporary society leave for future
generations?

London Journal of Research in Humanities & Social Science
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Under this perspective of the climate crisis, the production of culture that promotes sustainability
work of the Campana Brothers brings aesthetic in its entirety.
and formal elements for a reflection on the

Source: O Globo (Online)!

Figure 1: Death of Pink River Dolphin in the Amazon Region

Source: Brasil de Fato (Online)?

Figure 2: The Burning Amazon

'https://oglobo.globo.com/brasil/meio-ambiente/noticia/2023/10/01/governo-e-ongs-enviam-missao-para-area-onde-morre
ram-botos-no-amazonas.ghtml <accessed on: 16.06.2024>
https://www.brasildefato.com.br/2023/09/05/brasil-estancou-desmatamento-da-amazonia-mas-ponto-de-nao-retorno-ain
da-esta-proximo#:~:text=Uma%20an%C3%A1lise%20do%20projeto%20Mapbiomas,equivalente%20%C3%A0%20%C3%A1r
ea%20da%20Fran%C3%A7a. <accessed on: 16.06.2024>)
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Industrial capitalism, since its development, has
led to significant changes in the condition of
earthly life. Now, around 250 years later, we are
possibly witnessing the advent of the period
identified as the Anthropocene: a definitive period
of transformation of the Earth caused by human
action. Since the first major oil crisis in the 1970s,
sustainability has emerged as the great challenge
and perhaps the utopia of the modern world.

The focus researching renewable and clean
energies has never been so necessary and urgent.
However, in Brazil, the recent discovery of oil
fields in the Amazon Basin region raises the alarm
once again, not only due to a misguided
perspective of strategic investment, but also of
potential accidents that could compromise a
region that is fundamental to the planet's climate
balance, since what happens in the world's largest
tropical forest, the Amazon Rainforest, affects
climatic conditions in various other regions of the
earth. Similarly, global warming, in its process of
intensification, could cause large-scale melting of
the polar ice caps and, consequently, affect the
shape of coastal regions of the continents, as well
as impacting air and moisture flows, atmospheric
rivers, and causing unpredictable disruptions in
climate processes.

A critically important point in this context is the
situation of the populations inhabiting the vast
Amazon rainforest, the named indigenous
peoples, since the economic development of the
Amazon region systematically impacts the forest
biomes, thereby affecting the global climate
environment. It is at this juncture that the
situation of indigenous peoples living in their
reserves becomes so crucial and strategically
important to be considered broadly with
international policies for protection, given that
they directly contribute to forest’s protection
through their culture and way of life.

As outlined above, the consequences of the
climate crisis in Brazil have become more intense
in 2024, urgently prompting us to consider the
urgent need for prospecting and developing
research on advancing different ways to mitigate
its impacts. One of the strategies resulting from
our current research has led us to define new ways

to enhance education at elementary levels,
focusing on children and youth, as well as on the
symbolic construction of sustainability through
culture, specifically through cultural innovation
via art and design. The underlying premise of our
research is the perception of culture as a process
and construction within a post-structuralist
perspective and within the scope of complex
thought, where transforming the collective
perception of the climate crisis issue involves
building a culture for sustainability. In this paper,
we will specifically address strategic investment
through symbolic production in the author’s art
and design of the Campana Brothers.

This paper stems from broader research on
design, innovation, and -culture, focusing on
generating affection and a sense of preservation
through design-art objects, thereby minimizing
the need for disposal and consequently expanding
possibilities for environmental preservation and
care. To what extent is the industrial model, with
its production and consumption prerogatives,
including planned obsolescence and the need for
mass consumption, receptive to this new
paradigm of sustainable development? To what
extent could what currently affect Brazil in terms
of climate transformations potentially impact the
planet as a whole?

Being a continuation of the paper "Arts, design
and culture: in search for sustainability”, in this
paper we aim to update our research and content
on author design. It focuses not only on the
dynamics of generating affection through artifacts
conceived in the art-design relationship,
potentially fostering a special relationship that
stimulates the principle of durability, but also in
its overarching challenge, which is the
construction of a culture for sustainability that
functions regularly and structurally, promoting
environmental care through symbolic goods. It
involves a process of symbolic construction
through culture that can act suggestively (through
aesthetics) and informatively (through formal
definitions), simultaneously. But how can design,
in its strategic approach with art as a language, act
as a transformative agent in future scenarios
regarding the environmental crisis?

Art, Design and Environmental Culture in Early Childhood Education: Building a Common and Sustainable Future
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Affective values can be intrinsically obtained
through aesthetic experiences with chosen
materials and through the development of
concepts using methodologies and projected
scenarios. Above all, the aim is to create an
explicit relationship between art, design, and
artifacts that can be associated with sustainability
principles.

In the 1980s, Gro Harlem Brundtland, in her
report titled "Our Common Future", defined the
notion of sustainable development in its multiple
aspects. It became a fundamental reference for
future studies on development and environment.
According to Brundtland (1987), sustainable
development is associated with the idea of
preserving natural resources for future
generations. In the “Our Common Future” report,
she states: "Believe in sustainable development,
which implies meeting the needs of the present
without compromising the ability of future
generations to meet their own needs."

Il DESIGN AND THE CONSTRUCTION OF
SUSTAINABILITY CULTURE

Sustainability has become a fundamental
necessity in the context of contemporary societies,
given the intensification of climate impacts.
Within this scenario, the field of design,
particularly strategic design, enables, through its
theoretical-applied research, the development of
methodologies that generate scenarios and
solutions focused on sustainable development.

One of the projective paths of strategic design is
the perspective of cultural innovation, which
focuses on generating meaning through the
symbolic dimension, implementing models of
products, services, and experiences that generate
significance in the language of objects.

In this regard, within the premises of cultural
innovation in strategic design, there is an
approach to the symbolic realm of art through
design. It is in this sense that the study previously
presented on the design-art of the Campana
Brothers aligns with the perspective of Cultural
Innovation. In the earlier phase of this research,
we focused on the potential for design to stimulate

the dimension of affection towards objects and,
consequently, enhance levels of subjective
attachment and longevity. We understand that
objects with greater meaning and symbolic value
tend to have greater durability over time, because
users adopt protective measures for their care and
preservation.

Methodologically, our research is based on a
qualitative approach with a theoretical-applied
investigation into strategic design and designers
who seek to add symbolic value to their objects,
thereby enhancing sustainable development
broadly on a cultural level. To achieve this, we rely
on an approach rooted in signification, semiotics,
and cultural studies. The sign regime that
underpins the construction of these design
artifacts involves generating affection and adding
symbolic value. We explore conceptual devices
that, through their nominal value, aim to generate
new concepts and consumption perceptions. In
this approach, we encounter the work of the
Campana Brothers, who, throughout their career
as designers, stand out for their exploration of
author design, or design-art.

The methodological perspective of strategic
design, particularly the logic of metaproject,
emerges as the distinctive factor capable of
enhancing concept generation and qualifying the
creative process, thereby expanding possibilities
for constructing scenarios, solutions, and future
visions. This includes objects, services, and
experiences focused on specific principles defined
beforehand, in this case, sustainable development.
The question guiding this research is: to what
extent can design serve as a strategic device
capable of generating artifact projects based on
common  well-being and  environmental
preservation?

. CULTURAL INNOVATION AND
AUTHOR DESIGN

"Our Common Future", the report by Gro Harlem
Brundtland (1987), introduces the key concept for
the sustainable development movement we apply
in this project. Sustainable development,
according to the perspective outlined in the
report, is associated with creating new conditions

Art, Design and Environmental Culture in Early Childhood Education: Building a Common and Sustainable Future
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of existence on the planet, addressing
sustainability  through three main axes:
environmental, social, and economic. Under this
perspective, our research has led us to conceive a
design methodology aimed at articulating culture
as a field for investment in innovations at the
symbolic and communicational levels. Thus, this
approach contributes to the process of
constructing Sustainability in its broader and
more complex perspective.

Therefore, we direct our research focus towards
the levels of cultural production related to
sustainability through non-industrial design, a
type of design that reacts to the environmental
degradation caused by massive consumption
without  durability  criteria. ~ Within  this
framework, we identify the relationship between
design and art as a strategic production of means
for a sustainable future. It is in this context that
we encounter the concept of author design.

Thinking about current climate issues and the
need to develop strategies to mitigate the negative
effects of climate change has led us to the
necessity of designing ways to consolidate levels
of prevention and consistency in collective effort
and adherence to the cultural transformations
necessary to mitigate and ensure quality of life
despite climate changes.

Thus, we arrive at the strategic notion of design
focused on transformation through culture,
leveraging the power of semiotic articulation
around the value of sustainability—specifically,
the need to develop a language of objects, both
visual and material semiotics, closer to a shared
project for a sustainable future. Transforming
habits and values through design involves
encouraging alternative forms of consumption
and reducing the impacts of waste disposal and
accumulation on the environment. Author design,
from the perspective of the Campana Brothers as
cultural innovators, constructs semiotic texts in
the realms of art and design, stimulating
reflection on  conscious and enduring
consumption, ultimately envisioning a common
and sustainable future on planet Earth.

In the scope of our research, we aim to invest in
two approaches to addressing the climate crisis:

Designing a sustainable future from
childhood, through the development of art
and environmental education disciplines in
elementary education.

Bringing art and design closer together,
altering consumption perception through an
affectionate perspective. In this regard, we
find the Campana Brothers as a Brazilian
reference with international projection where
the concept of sustainability is effective.

In this paper, we will expand the first approach,
focusing on the convergence of art and design,
particularly author design, through the works of
the Campana Brothers. Subsequently, in the next
paper, we will discuss the experience of art and
environmental education disciplines in the
fundamental education cycles, involving children
between the age of eight and eleven, in a network
of public schools in Brazil. This ongoing
experience will be reported on later.

3.1 An Update on the Concept of Author Design
from the Campana Brothers

How does the work of the designers Campana
Brothers align with the concept of sustainable
development? We aim to highlight elements in
their work that symbolically contribute to a
culture of sustainability, proposing through
differentiation, uniqueness, and ontological
dimension, a new regime of 'Campanian’ signs.
What are the fundamental signs of the Campana
language? The overarching concept to be
developed here aligns with the sense proposed by
Foucault (2008) of dispositifs, considering author
design as a cultural dispositif.

In what ways can Campana's artifacts, such as
chairs, lamps, cabinets, etc., enhance
sustainability values? What role does art play in
this process?

Combining art and design, in addition to working
at the threshold of each one of them, is both part
of the strategy and methodological choice of the
Campana Brothers. Their design projects have an

Art, Design and Environmental Culture in Early Childhood Education: Building a Common and Sustainable Future
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explicit purpose: to merge the languages of art
and design, therefore creating affective, playful
meanings through the semiotic combination of
language elements, using recycled materials and
concepts associated with nature, social issues, and
culture. This approach leads us, through their
objects, to a critical reflection on consumption
processes and industrial impacts on the
environment.

The origin of this strategy lies in generating
symbolic values through the subject's marks,
emphasizing the presence of art in design. The
Campana Brothers' design always refers to the
subject of creation: the author. In their design
project, this authorial perspective contrasts with
the hegemonic model of industrial design, which
is based on serial production, universality, and
planned obsolescence.

The work of the Campana Brothers asserts
singularity, particularity, and originality. Around
these values, their logic approaches art’s logic.
From an Adornian aesthetic perspective, a work of
art, in its immanent process, by its originality, is
resistance.

The creative process that leads to the construction
of the artwork, from an Adornian aesthetic
standpoint, is singular and formative of a
subjectivity whose layers form rhizomes in a
complex interplay, capable of articulating cultural
and social relations in the processual construction
through the aesthetic experience between subject
and object. The creative process in the fields of art
and design is permeated by the issue of
representation, involving the play of signs,
impasses, and limitations of constructing a work
with a particular symbolic language, as well as by
the empirical experience with materials. All these
elements, articulated in the dimension of the
creative process and the generated text, ultimately
transform subjectivities.

From the creative experience of art emerges a
cultural Other, whose density and perception can
be understood through philosophical insight.
According to Adorno, art resists the massifying
and reducing processes of society and labor
relations, including the industrial processes of

production and consumption. In the philosopher's
view, through its interplay between subject and
object, art generates dynamics of subjectification,
singularizing and producing differences in
production.

"Art behaves towards its Other like a magnet
in a field of iron filings. Not only its elements,
but also its constellation, the specifically static
character commonly attributed to its spirit,
refers to this Other. The identity of the
artwork with existing reality is also the
identity of its form of attraction, which gathers
around its membra disiecta, traces of being
the work presents itself to the world through
the principle that opposes it and by which the
spirit has shaped the world itself." (Adorno,
2011, p. 21).

Through Adorno’s work, it can be said that the
artwork, by virtue of its singularity and difference
within a mass context, produces resistance,
opening other viewpoints and experimentations.
Retrieving the thesis that aligns design-art
production with cultural innovation, we consider
that the artwork, in this case, invites an
experience of counterpoint with the hegemonic
model, generating new perceptions of the world
and culture. It is in this sense that the
design-artwork of the Campana Brothers can
innovate the realm of meaning, bringing forth
new possibilities of social interactions, whether
among the objects themselves or in the
relationship between objects and human beings.

The artworks that appeal to the realm of art as a
symbolic value are the ones that break away from

the dominant pattern of production and
consumption, as they entice feelings and
affections, thereby encouraging preservation,

durability, and consequently, reducing levels of
waste in nature. An art-styled design object is an
object that attracts a particular type of evaluation
and has a differentiated symbolic value because it
departs from banality, elevating itself above the
average commonplace, and therefore is treated as
something special that tends to be enduring, akin
to an art object. However, a problem to be
addressed is the issue of elitization of these
objects, namely, the lack of social inclusion in the

Art, Design and Environmental Culture in Early Childhood Education: Building a Common and Sustainable Future
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sustainable development project focused on
longevity through art-design.

The ethical, aesthetic, and political affirmation
desired by the Campana brothers is evident in
their works, where the language shaped by the
design-art relationship constructs meaning from
the human-nature concept, ultimately promoting
sustainability as an underlying differential.
Similarly, when they employ craftsmanship with
preservation of ancient traditions and techniques,
they appeal to sustainability as a counterpoint to
mass consumption. The method of the Campana
brothers reveals itself against the, so to speak,
non-Cartesian method, embracing creative
perspectives closer to complex thinking, as
described by Morin (2005).

3.2 About the Campana Designers

The work of these designers raises some
considerable points regarding the relationship
between art, design, and sustainability. The
Campana brothers have had an unorthodox career

path, as Humberto and Fernando Campana are
not designers by profession; they are a lawyer and
an architect, respectively.

The Campana Brothers emerged from the interior
of Brazil and gained international fame, becoming
an undisputed reference in the field of
contemporary design. Undoubtedly, Italian design
has strongly influenced these artists to the extent
that many of their projects are recognized as
"Made in Italy". The Italian company Edra is
responsible for producing a significant portion of
the Campanas' internationally acclaimed work;
however, the dynamic creativity of these designers
is rooted in Brazilian culture, characterized by a
playful, organic language, with biomorphic
appeals from the animal and plant kingdoms. The
theme of 'Brazilian-ness' is inspiring and largely
defines the social concepts embedded in their
projects. The chair titled 'Favela' serves as an
excellent example of this rhetoric. The Campana
method is experimental and subject to chance.

Source: http://novitaambientes.wordpress.com/2009/11/11/cadeira-do-mes-favela/ accessed on 18/06/2024.

Figure 3: Favela Chair, 1991

Source:https://br.freepik.com/fotos-premium/vista-das-casas-da-favela-do-cantagalo-em-ipanema-no-rio-de
-janeiro_12005568.htm#query=casa%2ofavela&position=6&from_view=keyword&track=ais_user&uuid=e24

831d8-0a02-4d8a-8¢fo-364884dbcy7c

Figure 4: Cantagalo Favela, Rio de Janeiro
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Source:https://www.moma.org/learn/moma_learning/fernando-campana-and-humberto-campana-vermelh

a-chair-1993/ accessed on 18/06/2024

Figure 5: Red Chair, 1993

Source: https://pt.quora.com/O-que-%C3%A9-fazer-um-gato-na-rede-de-energia-el%C3%Aotrica

Figure 6. Tangled electric wires (gato)

For both Favela chair (Figure 3) and Red Chair
(Figure 5), an analysis of the underlying meanings
of these objects leads us to perceive improvisation
and intuition as inherent dimensions in the
construction of the Campana method. The
conceptual construction of improvisation is
defined by the composition and articulation
between forms and materials derived from
discard, as well as by the meaning constructed
through analogies and other figures of speech,
resembling structures of the real world with
polymorphic representations suggestive of an
Other within the object. For example, a chair
semiotically referring to a favela and tangled wires
in a chair suggesting chaos, the latter akin to what
we can visualize in the electrical grid of streets in
various Brazilian cities, therefore, a cultural
symbolic value transfigured into art and design.

Thus, we have a play of appearances and
meanings that evoke sensations of pleasure or
displeasure, comfort or discomfort, chaos and
order. Over the years, the Campana brothers have
developed a unique style with a distinctive
repertoire, where materials, forms, and symbolic

language produce narratives through design
objects.

3.3 The Biomorphism of the Campana Brothers:
Metamorphoses and Conceptual Polymorphism

Through the accounts of these designers and the
meaning embedded in their produced objects, we
understand that Brazilian culture and identity
have been highlighted and redefined through
Campana objects. Brazilian people's
miscegenation, Amazon rainforest, richness of
fauna and flora, as well as the extremes of social
conditions faced in the country, create a unique
type of culture namely, a hybrid culture heavily
influenced by popular folklore, where mystical
and religious syncretism appear. Similarly, the
exoticism of the fauna serves as a source of
inspiration for the designers.
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Source: http://decojournal.com/boa-sofa-by-fernando-and-humberto-campana/accessed on 19/06/2024 https://www.
miliashop.com/en/outdoor-poufs/41469-metamorfosi-centopeia-paola-lenti-sitting.html accessed on 22/06/2024.

Figure 7: Boa Sofa, 2002, and Metamorphosis Centipede, Paola Lenti, 2023.

Source: http://www.infoescola.com/repteis/sucuri/ accessed on 18/06/2024.
Source: https://pt.wikipedia.org/wiki/Scolopendra_gigantea/accessed on 18/06/2024.

Figure 8: Sucuri of the Amazon and Giant Centipede.

The relationship between nature and randomness
gives each object designed by the Campana
brothers a unique and dimension. In art, even in
repetitive processes, there is always room for
uniqueness, for  the  different. = These
characteristics occur not only in the field of art,
but also in craftsmanship. The Campana brothers'
works are located at the intersection of art,
craftsmanship, and design. The Metamorphosis
collection designed by the brothers for Paola Lenti
won the NYCxDesign competition in the
Environmental Impact and Sustainability
Awareness category. The work is from 2022 and
includes five sofas and a tapestry, all made from
leftover materials reused from the Lenti studio.

FINAL REMARKS

In this paper, we have sought to reflect on the
relationship between design and art through the
work of Brazilian designers, the Campana
brothers, exploring their unique language,
methodology, and how meaning is developed in
their conceptual approach to design and
sustainability. Initially, we described the current
context of the climate crisis, emphasizing the
possibility of entering the Anthropocene era and
nearing the turning point regarding the effects of

the climate crisis. We questioned the role of
design as a means and device capable of
addressing the transformations brought about by
climate impacts. We approached the notion of
cultural innovation through strategic design as an
emerging conceptual field focusing on systemic
perspectives and sustainable development.

Analyzing the work of the Campana brothers has
allowed us to understand their method as a
counterpoint to the hegemonic model structured
by the industrial system. We juxtaposed the
notion of authorial design with strategic design,
reflecting on the creative process closely related to
art and craftsmanship, constructing a plastic and
visual language in opposition to industrial
aesthetics.

We identified that the Campana brothers' work
fits into an epistemic framework where culture
and sustainability are articulated in a projection
of playful, exotic, occasionally bizarre, and
questioning concepts. Ultimately, we conclude
that the Campana brothers' work falls within the
conceptual scope of the open work, as suggested
by Umberto Eco (1991), as it is always open to new
interpretations.
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Finally, we can conclude that the work of the
Campana brothers initiates a discussion about
differences, singularities, and minority processes,
where the language of art and design stimulate
imagination and reflective processes on
consumption and sustainable development.
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RESUMO

O presente artigo propoe uma analise da
publicidade enquanto fenémeno social que tem
participacdo ativa na construcdo identitaria e
cultural das sociedades. Para isto, sugere que o
texto publicitario e seus consequentes efeitos
sejam discutidos e estudados sob o viés dos
recortes micro-histéricos, de Ginzburg (1989),
em interface com pressupostos da
semiolinguistica de Patrick Charaudeau (2019).
Para operacionalizar este exercicio tedrico,
selecionamos como corpus de analise uma peca
publicitaria audiovisual da Cerveja Polar de
2014, quando lancou latas comemorativas a
Copa do Mundo realizada no Brasil. Como
aporte teérico complementar, foram mobilizados
autores da publicidade como Gastaldo (2013),
Solomon (2002) e Barthes (2001), além de
conceitos da cultura, de Hall (1999), de
identidade regional, de Jacks (2003). Como
resultados parciais, demonstram-se elementos
concretos de que os antincios publicitarios de
carater regional, por utilizarem em seus
contratos de  comunicacdo  valores e
caracteristicas das culturas locais, podem ser
entendidos como recortes micro-historicos que
contribuem para a compreensao da formacao da
cultura.

Palavras-chave: cultura. identidade. publicidade.
discurso publicitario. micro-historia.
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RESUMEN

Este articulo propone un andlisis de la publicidad
como fenomeno social que tiene una
participacion activa en la construccion
identitaria y cultural de las sociedades. Con este
fin, sugiere que el texto publicitario y sus efectos
consiguientes  deberian ser discutidos Yy
estudiados bajo el sesgo de los recortes micro
historicos, por Ginzburg (1989), en interfaz con
los supuestos de la semiolingiiistica de Patrick
Charaudeau. Para operacionalizar este ejercicio
tedrico, seleccionamos como corpus de analisis
una pieza publicitaria audiovisual de Polar Beer
2014, cuando lanzo latas en conmemoracion del
Mundial celebrado en Brasil. Como aporte
teérico complementario, autores publicitarios
como Gastaldo (2013), Solomon (2002) y Barthes
(2001) fueron movilizados, ademds de conceptos
de cultura, por Hall (1999), identidad regional,
por Jacks (2003). Como resultados parciales, se
evidencian elementos concretos que los anuncios
de caracter regional, al utilizar wvalores y
caracteristicas de las culturas regionales en sus
contratos de comunicacién, pueden entenderse
como recortes micro historicos que contribuyen a
la comprension de la formacioén de la cultura.

Palabras clave: cultura. identidad. publicidad.
discurso publicitario. microhistoria.

I, INTRODUCAO

A chegada do audiovisual, primeiro no cinema,
depois na televisio e mais recentemente na
internet, tem contribuido de forma significativa
na historiografia. Sejam em pecas ficcionais ou
documentais, os grandes momentos que
determinaram nossa civilizacdo ganharam cores,
sons, texturas e movimentos que tentaram
reproduzir de forma fidedigna aquilo que os
historiadores de séculos passados se esmeraram
em descrever em seus manuscritos. Ao mesmo
tempo, tanto o cinema quanto a televisao
forneceram vasta materialidade para que
pesquisadores de diferentes 4reas pudessem
compreender os derradeiros momentos histéricos
que nos trouxeram a uma sociedade
hiperconectada e hipermidiatizacao.

Intimeros estudos da historia, da sociologia, da
antropologia e da cultura ja se debrugaram sobre
filmes, novelas, telejornais, programas de
entretenimento e documentarios para buscar as
nuances de fendémenos determinantes para a
construcao da sociedade contemporanea. No
entanto, ha um segmento do audiovisual que foi
pouco utilizado como elemento de reconstrucao
historiografica: a publicidade.

Em sua maior parte relegados a estudos criticos
da comunicacdo que se propdoem a detectar
estereotipos, tendéncias e dogmas de
determinadas épocas e localidades, € provavel que
os anudncios audiovisuais ainda nao tenham
grande penetracdo na historiografia, justamente
pela dificuldade em detectar as marcas historicas
em meio as estratégias de manipulacao e venda
que os irrigam. Desta percepcao inicial surge
nossa questdo norteadora: os comerciais de
televisao podem fornecer elementos
historiograficos que possibilitem ampliar a
compreensao sobre os fendémenos sociais e
culturais que deram origem as civilizacoes
contemporaneas?

Para nos lancarmos nesta investigacao, buscamos
uma aproximacdo com um movimento de
pesquisa que surgiu na Italia na segunda metade
do século XX, denominado de estudos micro-
historicos.

A micro-historia, segundo Ginzburg (1989), busca
analisar fatos, temas privados, pessoas e
experiéncias vividas, tendo como parceiros
habituais outros campos dos estudos sociais,
como a antropologia e a sociologia. O objetivo
deste artigo, portanto, é encontrar elementos
discursivos que nos permitam classificar a
publicidade e seus anidncios como construtos
portadores de fragmentos micro-historicos
relevantes.

Para uma visualizacao concreta dessa relacao que
se pretende estabelecer entre a publicidade e a
micro-histéoria, sera analisado o anincio
audiovisual da cerveja Polar - Latas
comemorativas da Copa do Mundo de 2014

! Disponivel no link https://goo.gl/6k8flt. Acesso em 02/02/
2020.
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Desta forma, se podera pensar o referido antincio
como um trecho narrativo da micro-historia
construida por esta marca de cerveja, tanto no
campo da publicidade como também na formacao
identitaria regional do gatcho.

A fim de concretizar a pretensdo do exercicio
teorico proposto, vamos utilizar pressupostos da
analise do discurso de Patrick Charaudeau (2019)
e de seus estudos acerca das identidades sociais e
discursivas. Faz-se necessario também que
compreendamos a formacdao dos discursos
publicitarios e como ela se liga aos sentidos
construidos que circulam simbolicamente na
cultura. Para jogar luz nesse processo,
utilizaremos conceitos de Bauman (2005), Hall
(1999) e Gastaldo (2013). Assim, a vertente
tedrica discursiva dara o tom da anélise.

A metodologia utilizada envolve um levantamento
bibliografico acerca da micro-histéria a partir dos
escritos de Carlo Ginzburg (1989), Giovanni Levi
(2000) e Jacques Revel (2000). A intencao é, a
partir destes autores, compreender duas
dimensoes fundamentais da andlise discursiva de
anuncios audiovisuais de carater regional. A
primeira dimensao diz respeito a relagcdo entre a
publicidade e a cultura, enquanto a segunda alude
a publicidade e seus efeitos. Os autores abordados

na primeira dimensao serdao Hall (1999),
Boaventura (2012), Gastaldo (2013), Jacks
(2003), Solomon (2002) e Barthes (2001).

Enquanto para dimensdo da publicidade e seus
efeitos serao abordados os autores Hall (1999),
Charaudeau (2019), Luhmann (2005) e Ver6n

(1983).

Diante dos entrecruzamentos teorico-
metodologicos propostos para a analise,
demonstraremos, por fim, quais relacées sao
pertinentes entre a publicidade e os estudos de
micro-historia. Posto isso, optamos por iniciar
nossa jornada tedrica pelo conceito de micro-
historias, o que veremos a seguir.

II.  MICRO-HISTORIA

Ao longo dos séculos, a historia sempre deu mais
énfase as narrativas e personagens carregados de
um heroismo arquetipico (GINZBURG, 1989). Tal
predilecdo trouxe para alguns pesquisadores a

percepcao de que a historia era sempre contada de
cima para baixo, ocultando personagens que
também foram relevantes para a configuracdo do
mundo contemporaneo. Esse modo de reconstruir
o passado ficou conhecido nao s6 pelo carater
positivista, mas também por invisibilizar fatos,
vivéncias e agentes historicos.

Em contraposicdo a este modelo surgiram
diversos movimentos que buscaram entender as
nuances histdricas através de pequenos registros
de fatos e personagens cotidianos. Nas pesquisas
latino-americanas, por exemplo, surge o chamado
pensamento decolonial, movimento tedrico
interseccional que tem como objetivo libertar a
producdo de conhecimento da episteme
eurocéntrica, cujo maior expoente € o socidlogo
peruano Anibal Quijano. J& numa perspectiva
mais historiogréfica, os italianos Carlo Ginzburg
(1989) e Giovanni Levi (2000) propuseram um
rompimento com as abordagens tradicionais da
historia ao analisar os eventos do passado a partir
de atores tidos até entao como “meros figurantes”,
personagens daquilo que convencionaram chamar
de micro-historias, cuja principal caracteristica é
analisar os “marginalizados”, personagens como
um soldado de uma grande guerra, ou de uma
simples operaria e as suas relacdes de trabalho
durante a Revolucao Industrial.

O aumento das investigacoes histoéricas com
analise de fendmenos circunscritos e a abordagem
dessas investigacoes por meio da micro-historia se
deu devido as crescentes duvidas sobre os enredos
colonizantes da macro-historia. Para Revel
(2000), as micro-historias também possibilitaram
uma maior aproximacdo da histéria com a
antropologia e as demais ciéncias sociais, um
exercicio tedrico necessario para dar conta das
investigacoes sustentadas em fatos, elementos
sociais e personagens marginais que emergiram
em complexos contextos historiograficos.

Nessa perspectiva, as relacoes sociais ganham um
papel fundamental para os estudos micro-
historicos, pois sao reveladoras acerca dos tracos
de personalidade e das dinamicas sociais que
antecederam as formacoes culturais
contemporaneas, permitindo aos pesquisadores
alcancar pequenos momentos, acontecimentos e
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experiéncias vividas que seriam impensaveis em
outras perspectivas do estudo da histéria.

Considerando-se que a publicidade pode ser
compreendida como um elemento social, que se
ajusta as questoes oriundas da formacao cultural e
identitaria do meio para o qual é transmitida, ela
participa da organizacao da sociedade através da
construcao de significados. Consequentemente, o
anuncio publicitirio pode representar as
tradicOes, ritos, habitos e até situacdes pontuais
vividas por determinada coletividade ou
individuos, que nao seriam abordados pela
macro-historia. Assim, pode-se, através dela se ter
percepcoes de recortes micro-historicos.

Segundo Revel (2000), antes do surgimento dos
estudos micro-historicos, afirmava-se que o
destino coletivo tinha mais peso que o destino dos
individuos e que as evolucoes coletivas da historia
eram as Unicas capazes de desvendar o sentido
das sociedades no decorrer do tempo. Entretanto,
as perspectivas micro-histéricas tornam-se
assertivas no ponto em que os individuos que
compdem a sociedade sdo individuos sociais e por
si s6, ou em pequenos grupos, proporcionam
situacOes ou experiéncias vividas que sao agentes
transformadores das sociedades.

A micro-histéria pode ser entendida como uma
possibilidade de trazer aos pesquisadores maior
proximidade de objetos mais restritos, assim
fugindo dos estudos meramente quantitativos e
estabelecendo novos dialogos histdricos. Perante
isso, o pesquisador pode tracar um fio condutor
para suas investigacoes a partir de um nome, uma
familia, uma situacdo ou um acontecimento
qualquer.

No caso desta pesquisa, buscaremos encontrar
elementos micro-histéricos na publicidade para
entender sua relacdo com a formacao da cultura e
com a identidade, assunto que abordaremos a
seguir.

IIl.  PUBLICIDADE E CULTURA

A publicidade, da forma que a conhecemos, é
pautada pela cultura e pela sociedade, e por isso
ela se ajusta a questoes oriundas da formacao
cultural, histérica e identitaria do meio para o

qual ela é transmitida. Simbolos e elementos
culturais sdo amplamente utilizados por ela na
construcao dos antincios que apresenta para o seu
consumidor. Por muitas vezes, estes anincios sao
de carater e veiculacdo regional, se apropriando
de linguagem e simbolos tipicos de determinada
regido, a fim de gerar sentidos comuns e
relacionarem-se de forma mais assertiva com seus
possiveis consumidores.

Portanto, para que seja possivel entender a
construcdo de sentidos gerados pela publicidade
em determinada sociedade, deve-se compreender
a formacao cultural e identitaria dos individuos
que fazem parte dela.

O termo cultura tem muitas concepcoes,
entretanto, como ponto de partida, pode-se tomar
como base as teorias de Stuart Hall, tebrico
cultural e socidlogo jamaicano, um dos
fundadores da escola de Estudos Culturais
Britanica. Hall (1999) entende a cultura como o
conjunto de atividades e modos de agir, costumes
e instrucoes de um povo. Meio pelo qual o homem
se adapta as condicoes de existéncia
transformando a realidade do cenério onde vive.

O sociologo alemao Niklas Luhmann (2005), tem
como elemento central das suas teorias a
comunicacao, percebendo que os objetos de culto
surgem quando a funcido da publicidade nao é
mais somente vender mercadorias em
quantidades tdo grandes quanto possiveis, mas
sim, fazer com que os produtos se tornem parte de
uma encenacgdo maior, na qual o consumidor os
trate como imprescindiveis para sua vida,
tornando-se parte de sua cultura e de sua
identidade.

O autor entende que estes objetos de culto
permitem ao consumidor, principalmente o
jovem, uma identificacio ideoldgica com o
produto anunciado. Esta identificacao parte da
encenacao destes objetos de culto pela
publicidade de forma rapida e eficaz. O tipo de
encenacdo em questdo tem seus alicerces na
formacdo da identidade cultural do publico
passivel de ser atingido pelo antncio, tendo seu
cerne composto por elementos e tradi¢des
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transmitidos por geracoes e perpetuados pela
midia.

Pode-se compreender também que a cultura é um
processo em permanente evolugao, diverso e rico.
E o desenvolvimento de um grupo social, uma
nacao, uma comunidade; fruto do esforco coletivo
pelo aprimoramento de valores espirituais e
materiais. E o conjunto de fendmenos materiais e
ideologicos que caracterizam um grupo étnico ou
uma nacgao (lingua, costumes, rituais, culinaria,
vestuario, religiao, etc.), estando em permanente
processo de mudanca (BOAVENTURA, 2012).

Assim, assimilar a realidade de uma sociedade,
seja na organizacdo da sua vida social ou seus
aspectos  materiais ¢é fundamental para
compreendermos os efeitos gerados pela
publicidade nesta sociedade. Da mesma forma, o
conhecimento das tradigoes, simbolos e crencas
de um povo, se faz necessario para construir o elo
entre a publicidade e seu consumidor. Portanto,
pode-se dizer que a cultura é parte da sociedade e
confere significados a vida das pessoas e aos seus
impulsos de consumo.

E sob essa perspectiva que a publicidade utiliza-se
do emprego de elementos comuns ao individuo e a
sociedade com a intencio de gerar novos
significados para o consumidor, que sao utilizados
com fins mercadologicos, mas que
inevitavelmente geram efeitos também na
formacao cultural. Desta forma, entendemos que
a publicidade se apropria da cultura de um
determinado grupo ou regiao e, a0 mesmo tempo,
gera novas vertentes culturais e novos costumes,
em uma troca constante e incessante. Assim, a
publicidade, quando tratada como elemento
social, é portadora de elementos culturais e
identitarios de uma sociedade.

Deve-se levar em consideracao que, enquanto
manifestacdo cultural, a publicidade é uma
engrenagem  organizadora da  sociedade
contemporanea, contribuindo com aquilo que
Bauman (1999) chama de liquidez das dinamicas
sociais. Ao propor ressignificacbes na cultura
visando o consumo, ela agrega novos sentidos as
matrizes simbdlicas que organizam e referenciam
as identidades dos individuos, tornando-os nao

apenas consumidores, mas também produtos a
serem trocados e vendidos.

Edison Gastaldo (2013), publicitario de formacao
e estudioso da relacdo entre antropologia e
comunicacdo, entende que a publicidade afeta a
constituicao de alguns significados sociais por nao
ter nenhum compromisso com a realidade. E é
quando ela se utiliza de elementos simbolicos e
magicos para realizar uma representacao livre e
metaforica da realidade que os significados se
transformam e as identidades se diluem.

A liberdade na representacdo permite a ela se
inserir no meio social de forma bastante sedutora,
tornando o discurso publicitirio préximo do
discurso do mito. Gastaldo (2013) acredita que os
significados gerados pela publicidade, tais quais
os significados do discurso mitico, influenciam na
sociedade e na cultura, porém com uma diferenca
fundamental: na publicidade, o “operador
magico”, no caso o enunciador, é, via de regra, o
produto anunciado.

E é quando a publicidade se apropria dos mitos
locais de uma determinada cultura que ela se
torna nao apenas produto, mas também um
motor da formacao cultural. Quando a
propaganda ¢é direcionada para mercados
regionais, com particularidades proprias que nao
podem ser exploradas da mesma forma que em
textos destinados a midia global, ela adentra nas
dinamicas de formacdo da cultura e passa a
operar como agente transformador da histéria
dessas localidades.

Solomon (2002) lembra que toda cultura é
composta de subculturas, que fornecem
identificacoes mais especificas dentro de um todo,
podendo ser associadas a nacionalidades,
religides, grupos raciais ou as regioes geograficas,
“cujos membros compartilham crencas e
experiéncias comuns que os distinguem dos
outros” (SOLOMON, 2002, p. 331). Para alcancar
os subgrupos culturais, a publicidade busca
entender comportamentos, vontades e desejos
que os diferem dos outros subgrupos culturais,
resultando em textos publicitarios que se
apropriam das formas de linguagem e dos
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simbolos regionais para formar novos publicos
consumidores.

Jacks (2003) define que a cultura regional pode
ser caracterizada por envolver manifestacoes dos
mais variados niveis que estao relacionadas a uma
determinada regiao e que descreve a sua realidade
sociocultural. Partindo desse pressuposto,
podemos observar a subcultura, que serve de base
para este estudo, no caso, a do Rio Grande do Sul.

Com isso, a “cultura regional rio-grandense, ou
gaucha, faz parte de um grupo de fortes
representantes que compoe a identidade nacional
brasileira, acreditando ser esta constituida de uma
diversidade cultural vinda das muitas identidades
regionais” (JACKS, 2003, p.22).

Através do entendimento de como se constituiram
e no que se alicercam as tradicoes e costumes de
um povo, podemos delimitar os campos sociais e
historicos que fazem parte da construcao da sua
identidade e, por conseguinte, na utilizacao desta
identidade na construgdo do discurso publicitario
regional.

Barthes (2001) afirma que a mensagem é a
reunido de um plano de expressao ou significante,
e de um plano de contetido ou significado, que
pode ser carregado de caracteristicas identitarias,
levando o individuo consumidor a identificar os
elementos ou tracgos caracteristicos de sua cultura,
tornando assim o ato de consumir numa busca
por pertencimento.

Consequentemente, a identidade pode ser
utilizada como contetiddo para criar uma relacao
de realidade com o consumidor. Esta relagao esta
vinculada aos seus costumes, as suas tradicoes e
ao seu cotidiano. Assim, a identidade passa por
um constante processo de mudanga, com
elementos sendo incorporados ou esquecidos a
cada novo ciclo econdmico, tecnologico ou social.
Novos costumes sdo propostos e incorporados a
identidade regional, substituindo ou aprimorando
costumes anteriores.

Sendo a publicidade pautada pela cultura e pela
sociedade, ela se ajusta a essas questoes, passando
também por constante processo de mudanca e
transformacdo. Novas marcas e produtos estdao

sempre entrando e saindo do mercado, e precisam
continuamente mudar sua comunicacdo para
acompanhar as mudancas que ocorrem no
cotidiano e na identidade do consumidor.

Para Barthes (2001), nos antuincios publicitarios, o
produto passa a fazer parte de uma nova
narrativa, que interage com o individuo ao qual o
produto se destina, criando uma nova realidade
para este individuo. Desta forma, o produto é
substituido pela linguagem publicitaria, ganha
novo sentido, insere-se no cotidiano e desperta
novas emocoes e desejos no consumidor.

No caso do objeto de analise deste artigo, onde
uma marca de cerveja se apropria de movimentos
culturais e de fatos histéricos de uma determinada
localidade para vender seu produto, ela nao
apenas esta criando lacos identitarios com o
publico  consumidor, mas também esti
ressignificando elementos histéricos e culturais,
incorporando-se ela propria a uma gama de
objetos cultuados pelas tradicoes deste lugar.

Todo este movimento de fusdo, apropriacao e
transformacao vai gerar efeitos que podem
corresponder ou nao ao esperado pelos
anunciantes, assunto que veremos na proxima
secao deste artigo.

V. A PUBLICIDADE E SEUS EFEITOS

Até aqui ha um esforco tedrico para que a
publicidade seja vista para além do seu papel
econdmico ou mercadologico. Hall (1999) e
diversos outros autores nos deram as bases para
entender que ela é também um processo de
producao cultural.

O discurso publicitirio nos confronta com um
curioso paradoxo onde preconiza-se que o
consumidor deve ser fabricado ao mesmo tempo,
ou talvez antes que o proprio produto. Assim, a
publicidade age incessantemente para criar
necessidades e instaurar identidades, destacando
tracos semioticos relevantes e diferenciados
dentro do contexto social, por meio de um
processo de construcao discursiva.

Para Charaudeau (2019), é no discurso que as
verdadeiras operacoes da publicidade se revelam,
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pois é nos efeitos por ela visados que as
intencionalidades se revelam. E é na anilise desse
discurso, dissecando os processos e os atores que
o engendram, que é possivel revelar imaginarios
sociodiscursivos envolvidos no texto e os efeitos
pretendidos pelas marcas que o enunciam.

Essa dinamica de compreensao analitica constitui
o que Patrick Charaudeau (2019) chama de ritual
sociolinguageiro, que resulta do relacionamento
entre um sujeito comunicante (EUc), referindo-se
ao anunciante publicitirio, e o0s sujeitos

interpretantes (TUi), que é constituido pelos
consumidores em potencial da marca ou produto
anunciado. A este circuito, intitulado de espaco
externo  pelo autor, corresponde uma
representacdo no interior de cada uma das
producoes discursivas, sendo constituida por um
enunciador (EUe) e um destinatario (TUd),
protagonistas linguageiros da cena representada.
Para esse circuito, nomeado de espaco interno,
pode-se entender um contrato entre os
participantes, regido pelas instancias ilustradas
na Figura 1.
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Fonte: Charaudeau, 2019, p. 52

Figura 1: Situacao de comunicacao

O sujeito comunicante intenta, através desse
contrato de fala, transformar, por meio de um ato
de persuasao, um consumidor de publicidade em
um consumidor de mercadorias. Para alcangar
seus objetivos e ter sucesso em algum nivel, o
sujeito comunicante utiliza estratégias
persuasivas de discurso, que se manifestam pelas
organizacdo enunciativa e discursiva do ato de
linguagem, estratégias que por muitas vezes
ocultam a finalidade comercial do texto.

A finalidade do contrato se encontra em uma
tensao entre duas visadas, que correspondem a
logicas distintas. Uma delas é chamada por
Charaudeau (2019) como visada de informacao,
que tende a produzir um objeto de saber; e a outra
é denominada de visada de captacao, que tende a
produzir um objeto de consumo.

Os contratos originados através de visadas de
captagdo sdo proprios dos atos de comunicacao
que compdem os textos de cunho publicitario, que
constituem o cerne da anéalise desse estudo. Tais
contratos tém funcao mercadologica e servem
para fomentar o sistema socioeconémico.

Para Charaudeau (2004), a linguagem nasce, vive
e morre na intersubjetividade, e o discurso
representa as relacoes do sujeito consigo mesmo,
do sujeito com o mundo e do sujeito com os
demais sujeitos, e nessas interacoes, os lugares
sao transitorios. Desta forma pode-se entender
que a identidade social constitui parte importante
na construcao do discurso publicitario e deve ser
reconhecida pelos outros para ter legitimidade.
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Ainda de acordo com Charaudeau (2009), a
identidade social representada no anudncio, é
relacionada a uma estratégia de seducdo ou
persuasao, que vai do fazer-crer ao dever-fazer.
Essas estratégias presentes no ato discursivo sao
nomeadas de visadas pelo autor. Assim, a
publicidade, através de uma visada de informacao
atribui o saber-fazer, como um conhecimento
atribuido-reconhecido ou pré-construido pelo
sujeito destinatario da mensagem. Ao longo da
situacdo de comunicacao, esse fazer-saber passa a
ser um fazer-crer, com intuito de persuadir ou
seduzir o consumidor, a fim de completar o ritual
sociolinguageiro  proposto por Charaudeau
(2009). Essa troca ocorre em um espaco chamado
de mise-en-scene discursivo e é permeado pelos
imaginarios socio-discursivos.

O nivel da mise-en-scenee discursiva é o lugar
em que o sujeito, tendo mergulhado nos
imaginarios socio-discursivos, e levando em
conta as restricoes do quadro situacional e de
suas instrucoes, procede a organizacao de seu
discurso, e portanto, constréi para si uma
identidade mais ou menos “individuada”.
Neste nivel devem ser acionadas as
competéncias discursiva e semiolingiiistica.”
(CHARAUDEAU, 2009, p. 09).

Vé-se desta forma a importancia dos elementos
socio-discursivos da identidade regional para a
construcdo do discurso publicitario. Através da
andlise discursiva de uma peca publicitaria,
poderd se perceber a publicidade enquanto um
evento micro-historico, levando em consideracgao
a situacdo de comunicacao proposta por ela, além
e os elementos culturais presentes em sua
narrativa. Dessa forma, tornando o antncio um
material passivel de investigacao futura acerca de
determinada sociedade ou periodo. Para propor
essa percepcao, se fara a analise de um antncio
audiovisual, objeto desse estudo.

V.  ANALISE

Com o intuito de entender como admissivel
considerar o antncio publicitdrio um elemento a
ser investigado como um recorte micro-histérico,
foi escolhido para anélise o antncio audiovisual

da Cerveja Polar, com énfase a Copa do Mundo de
2014. Tal escolha se deve a grande presenca de
elementos identitarios do gadcho neste andncio.
O texto desta peca segue a linha tradicional dos
audiovisuais desta marca de cerveja, em que a
linguagem regional e o gauchismo sao a base da
construcao textual. Esse audiovisual foi gravado e
veiculado na televisao, no ano de 2014.

O ponto de partida para a analise do antncio da
cerveja Polar intitulado “Latas Comemorativas da
Copa do Mundo” é o contexto so6cio-historico-
cultural em que este discurso foi produzido. No
inicio dos anos dois mil, no Rio Grande do Sul, era
praticamente impossivel pronunciar juntas as
palavras “cerveja” e “gatcha” e nao pensar em
uma garrafa com o rétulo da marca Polar. As
massivas campanhas publicitarias veiculadas no
periodo, com enfoque regional e focadas no
gauchismo, foram cruciais para essa cristalizacao
no imaginario gaucho.

A descrigao verbal e visual do texto em questao é
fundamental para compreendermos todos os
elementos envolvidos na situacao de comunicacao
proposta por este antincio e, assim, visualizar sua
relacao com o gauchismo.

Abaixo serao descritos o0s elementos de
construcao geral do antincio em forma de tabela,
que esta dividida em imagens, texto e audio, com
o intuito de facilitar a visualizacdo do conjunto do
texto publicitario.
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Tabela 1. Descricao do audiovisual

IMAGEM

TEXTOS

AuUDIO

Cenal

Trilha Sonora:
Presenga de trilha sonora ao fundo
do audio.

Trilha Sonora:
Presenca de trilha sonora ao fundo
do audio.

Locucao Personagem 1:
- Bah, olha que preza essas |atas
gue a Polar criou!

Cena 3

Trilha Sonora:
Presenga de trilha sonora ao fundo
do audio.

Locugao Personagem 2:
- S0 de todos os paises que vao
jogar aqui!

Cena 4

Trilha Sonora:
Presenca de trilha sonora ao fundo
do audio.

Locugao Personagem T
- Baita ideia!
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Cena b Trilha Sonora:
it Presenca de trilha sonora aa fundo
do audio.

Locucao Personagem 2:
- Ohhhh, mas essa ndo sai dagui nda.

Locucde Personagem 1:
- Ah, bem capaz! Tenho um
presentinho pra ti aqui.

Trilha Sonora:
Presenca de trilha sonera aa fundo
dao audio.

Locugdo Personagem 1:
- Um ima de geladeira em forma
de cuia

Trilha Soncra:
Presenca de trilha sonora ac fundo
do audio.

Lacugao Personagem 1:
- E esse gauchinho de pano.

Locucao Personagem 3:
- Ahhh, que passa?

Cena B Tritha Sonara:
Presenca de trilha sonora ac fundo
do audio.

Locugao Personagem 1:
- Um pano de prato com a estampa
de Erechim.

Cena 8 Trilha Soncra:
Presenca de trilha sonora ao fundo
do audio.

Locucao Personagem Z:
- Bah véio! Com essa tu me
emocionou caral

Cena 10 Beba com moderacao. Trilha Sonora:
Presenga de trilha sonora ao fundo
doaudio.

Locutor:
- Polar, @ melhor de mundo & daqui.
- Beba com moderacaao,

Fonte: Elaborado pelo autor, 2019

O primeiro passo da andlise é compreender a producdo de acordo com a perspectiva de
situacdo de comunicacdo proposta pelo texto do Charaudeau (2019).
anuncio audiovisual, em que sao identificadas as

condicdes externas e as restricoes situacionais da A cerveja Polar surgiu em 1929, na cidade de

Estrela, no Rio Grande do Sul. Segundo Santos
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(2010), passou a denominar-se como Polar S/A
em 1945. Nos anos 70, a Polar S/A é adquirida
pelo Grupo Antarctica Paulista, e passa a fazer
parte do seu portfdlio de produtos, com producao
e distribuicdo no estado do Rio Grande do Sul.
Este cenario dura até abril de 1999, quando
acontece a fusao das empresas Antarctica e
Brahma e a marca passa a pertencer ao maior
conglomerado de cerveja do mundo, a AmBev.

A multinacional manteve a marca Polar em seu
portfélio e também a sua distribuicio somente
para o estado do Rio Grande do Sul, utilizando o
slogan: “A melhor é daqui”, reverenciando o
orgulho em ser uma cerveja exclusivamente
gatcha.

Desde entao, a Polar vem veiculando pecas com
enfoque regional e focadas no gauchismo. A
marca foca em acoes de marketing regionais e
veiculacao de filmes na televisdo e na internet,
sempre utilizando o regionalismo como mote.

Nesse andncio, o ato de transmissao da
mensagem se passa em um ambiente onde
pessoas de nacionalidades diferentes - as mesmas
das selecoes que jogaram em Porto Alegre durante
a Copa do Mundo de 2014 - estdo reunidas em
uma confraternizacao. O ato de comunicacao, que
se inscreve neste local, é ocupado fisicamente pela
dupla de garotos propaganda da marca e os
figurantes representando os cidadaos dos outros
paises. O sujeito destinatario dessa mensagem é o
consumidor, que faz o papel de espectador e esta
em sua casa, ou em outro local, assistindo
televisao.

Apo6s o levantamento de dados da instancia
externa, deve-se compreender os elementos que
compdem a instancia interna da situacao de
comunicacdo, na qual serao analisados os codigos
verbais, ndo verbais e da linguagem audiovisual
presentes no anudncio.

Os codigos verbais sdo compostos pelas falas dos
personagens, nesse caso, os textos que a dupla de
atores principais interpreta, somados aos textos
interpretados pelos outros personagens. Tais
codigos remetem a linguagem tipica dos gatchos.
A situacdo de comunicacao se passa entre os
personagens, que nao interagem diretamente com

o espectador, e sim, participam de uma encenacao
em que a cerveja Polar € o objeto de culto.

As falas adotam a linha discursiva que evidencia a
qualidade da cerveja, bem como os simbolos e
tradicoes dos gaachos. Os personagens utilizam-
se da sua situacao de gatichos natos para impor as
condicdes de consumo da Polar aos personagens
estrangeiros.

Os simbolos e coédigos visuais relacionados ao
gauchismo estao presentes no decorrer de todo o
audiovisual. Os personagens nao vestem
indumentaria tipica do gatcho, e sim roupas
condizentes com as que vestiriam jovens urbanos
das suas idades. Porém, o cenario esta repleto de
elementos que remetem as tradigdes do estado,
além dos presentes que os personagens centrais
oferecem aos visitantes, associados a simbolos e
cidades do Rio Grande do Sul.

A dupla principal do comercial se caracteriza em
trejeitos e manias que remetem aos gauchos
jovens e urbanos, que em seu jeito de agir
utilizam-se do orgulho de ser gaacho para
comunicar aos consumidores o motivo pelo qual
consideram esta cerveja a melhor e os motivos
pelos quais ela nao deve sair do estado.

O tom adotado pelos personagens é um tom
lddico e de esséncia caricatural, de forma que os
costumes e a orgulhosa identidade do gatcho
urbano sejam reconhecidos, mas de forma bem
humorada, propondo um alto grau de intimidade
com o consumidor, assim gerando um vinculo
quase pessoal com ele.

A disposicao do contetido do antuincio segue uma
ordem cronologica e pré-estabelecida. O antincio
comeca com 0s personagens entrando em cena,
seguido do desenrolar da narrativa, com o
audiovisual encerrando-se com a presenca da
marca da cerveja através das imagens das latas
comemorativas.

Podemos definir a dupla de atores como os
sujeitos enunciadores (EUe) da acgdo. Segundo
Charaudeau (2019), eles assumem seus
personagens e, através desses, se dirigem ao
consumidor. Assim, a cerveja Polar, se dirige ao
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publico através da figura ja conhecida dos
personagens e os utiliza para dar voz a marca.

Compreende-se que a empresa fala diretamente
com o consumidor através dos personagens e que
as trocas entre a marca de cerveja e o consumidor
sao feitas por intermédio dos atores, que
representam o consumidor jovem de cerveja,
especificamente o gadcho urbano do sexo
masculino.

Por meio desse texto publicitario, a Polar propoe
um contrato de cumplicidade entre ela e o gatucho,
visando um fazer-crer que a cerveja Polar, por ser
produzida “no melhor lugar do mundo” s6 pode
ser a melhor cerveja do mundo e, portanto, s
pode ser consumida no Estado do Rio Grande do
Sul. Dessa maneira, a Polar reforca o orgulho de
ser gaucho como caracteristica marcante da
cultura sul riograndense da qual faz parte. A frase:
“no export” presente no final do filme e no rétulo
da bebida, foi amplamente explorado em outros
anuncios da marca.

Inseridos na situacdo de comunicacao
apresentada pelo anuncio da Cerveja, estao
presentes o0s sujeitos que conduzem a acao.
Podemos identificar como o EUc (sujeito
comunicante) a propria cerveja Polar, que se
expressa através do EUe (sujeito enunciador), no
caso, os “magroes”, interpretados pelos atores
principais, no projeto de fala desta situacdo de
comunicacao.

No lado contrario do EUec, esti o TUi (o
interpretante ou ser social) da acao, que podemos
identificar como o publico que tem acesso a
televisdo e pode ser exposto a esta situacao de
comunicacao. No momento em que o EUe projeta
o seu dizer no espaco interno desta fala, ele se
dirige ao TUd (destinatirio) da mensagem:
gaucho, jovem, descolado, consumidor de cerveja
e que aprecia futebol. Este é o perfil que a
empresa busca para os seus consumidores. Sendo
assim, podemos entender que o TUd pretendido
tem origem no TUi exposto a esse audiovisual.

2 Termo utilizado pra definir rapaz. Disponivel em: https://
gshow.globo.com/RPC/Estudio-C/Extras-Estudio-C/noticia/
aprenda-girias-e-palavras-gauchas-e-seus-significados.ghtml
. Acesso em: 11 jan. 2022.

Compdem essa narrativa publicitaria tanto
referéncias verbais quanto visuais ao gauchismo.
Essas referéncias estdo presentes nas falas, no
sotaque e em expressoes bem marcadas nos

enunciados da dupla de personagens que
conduzem a acao.
De acordo com Fischer, 2007, expressoes

tradicionais utilizadas no comercial como o “bah”
e “baita”, somadas as expressoes utilizadas por
gadchos urbanos e mais jovens, como “olha que
preza”, “bem capaz” e “véio”, tem significados
muito especificos, reconheciveis por quem esta
imerso e, portanto, jA € pertencente a cultura
gaucha.

As expressoes “bah”, “baita” e “olha que preza”
sao utilizadas para enaltecer as qualidades do
produto anunciado. Enquanto “bem capaz”
representa, como uma de suas interpretacoes
possiveis, uma forte negacao, algo impossivel de
acontecer. Ja “veio” é uma maneira carinhosa de
se referir a um amigo, muito utilizada no estado.
O sotaque “cantado” que caracteriza as falas dos
dois personagens sao indicios de que ambos sao
da capital do estado, Porto Alegre.

Na composicao cenografica, nota-se logo que os
personagens adentram ao ambiente, no reflexo de
um espelho, um quadro representando a bandeira
do Rio Grande do Sul pendurado em uma parede.
Abaixo dele é possivel identificar um rapaz
sentado em uma poltrona, com um computador
no colo e envolto em um pano com as cores do
estado. Muitos figurantes que se encontram em
cena seguram latas tradicionais de cerveja Polar,
nas cores verde, vermelho e amarelo, as mesmas
da bandeira do Rio Grande do Sul.

Quando um dos personagens pega uma sacola
(Figura 2), na qual estao as lembrancas que ele vai
entregar aos personagens estrangeiros, 1é-se nessa
sacola a inscricao: “I [ilustracdo de uma cuia de
chimarrao] RS”, fazendo alusdo a mundialmente
famosa e difundida expressao americana que esta
presente em muitos brindes e lembrancas da
cidade de Nova Iorque, em que esta o texto: “I
[ilustracdo de um coracao] NY”, ou seja, “eu amo
Nova Iorque”. Como a cuia se assemelha ao
formato do desenho de um coracdo, nesse caso
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deseja-se expressar
Sul”, de uma forma ainda mais local, substituindo
o coracdo pela cuia, recipiente utilizado para

“eu amo o Rio Grande do preparar e consumir a tradicional bebida gatcha,

o chimarrao.

Fonte:https://goo.gl/6k8flt, 2019.

Figura 2: Recorte do audiovisual citado acima

O fazer-crer, conforme esclarecido no marco
tedrico, baseado nas visadas de Charaudeau
(2009), de que essa cerveja realmente é a melhor,
tem seus pilares nas caracteristicas e no discurso
constituido pelos sujeitos da acdo. A conversacao
entre os personagens € resultante da atividade
interpessoal de dois ou mais individuos face a
face, neste caso os dois sujeitos e o restante dos
personagens.

Est4 implicita, nesse texto, a memoria discursiva
de anuncios anteriores da mesma marca, que
povoam o imaginario coletivo do consumidor da
cerveja. Da mesma forma, estdo implicitos no
texto do anuncio os pilares da formacao
socio-historica-cultural do gatcho, que em
conjunto com as referéncias a anincios anteriores
da cerveja Polar, possibilitam ao consumidor fazer
a inter-relacdo entre a marca e o Rio Grande do
Sul.

O implicito, nesse caso, exprime o contexto em
questao, sem arriscar ser considerado como
responsavel por té-lo dito, mas por adiantar uma
ideia, subtraindo-a a eventuais objecoes, como
acontece no decorrer da acao da narrativa. A ideia
de que as latas comemorativas sdo uma novidade,
somadas a forma em que sdo apresentadas aos
estrangeiros, quando lhes é dito que nao podem
levé-las embora, e ao tom de humor com o qual os
sujeitos substituem estas latas por outros
elementos regionais, constituem a ideia de que a
Polar é feita somente para os gatichos ou para

quem visita o estado, e que a melhor cerveja do
mundo ¢é exclusividade do melhor lugar do
mundo. Parte de uma premissa consolidada no
imaginario do gatcho, de que “o que é daqui” é
melhor, e a0 mesmo tempo referenda o consumo
da cerveja Polar como expressao do orgulho de ser
gauacho.

Dessa forma, o antincio cria um vinculo emocional
com o consumidor para gerar desejo pela cerveja
Polar. Funde-se a uma reunido em funcao da Copa
do Mundo de Futebol, e internacionaliza o
gauchismo, destacando-o em um cenario global de
diferentes culturas.

A marca, assim, utiliza como mote o fato de
pertencer aos individuos do Rio Grande do Sul, da
mesma maneira que qualquer outro simbolo da
cultura regional deste estado, como o chimarrao
ou a musica nativista, para se credenciar nao mais
como produto, mas como elemento simbdlico da
cultura gatcha. E dessa forma que a publicidade
da cerveja Polar utiliza-se de elementos regionais
para construir a sua narrativa, que pode ser

entendida como um recorte portador de
fragmentos micro-historicos relevantes,
representados através de uma construcao

discursiva presente em pecas publicitarias ou na
concepcao da comunicagdo de uma marca.
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VI.  CONSIDERAGOES FINAIS

Através do confronto do texto do antncio
audiovisual com o ritual sociolinguageiro de
Charaudeau (2019), aprofundou-se o)
entendimento da questao discursiva que esta
diretamente ligada aos sentidos construidos, que
circulam simbolicamente na cultura social,
gerados pelos andncios de tema regional. Sentidos
esses que se propdoem nao apenas a detectar
estereotipos, tendéncias e dogmas de
determinadas épocas e regioes, mas também os
fragmentos micro-historicos que dao pistas sobre
a cultura e a histéria do Rio Grande do Sul.

Os comerciais de televisdo, tais quais os videos
publicados na internet e até mesmo as postagens
estaticas, no formato de imagens, presentes em
redes sociais, podem fornecer elementos
historiograficos que possibilitem ampliar a
compreensao sobre os fendémenos sociais e
culturais que deram origem a cultura desse estado
e a seu povo, na medida em que constroem seus
discursos utilizando elementos presentes nos
imaginarios coletivos dos individuos que se
identificam com a sociedade em questao.

Dessa forma, através da anéilise do antncio da
Copa do Mundo, da Cerveja Polar, pode-se
perceber que os sentidos construidos pelo antincio
estdo fortemente vinculados ao “ser gatcho”. No
processo de construcdo discursiva pela marca,
faz-se o uso de elementos identitarios com intuito
de gerar os efeitos de sentido necessarios para
transmitir sua mensagem.

Ao criar uma forte relacdo de carater identitario
com o publico local, a Cerveja Polar passa também
a ser uma balizadora do que é ou nao “ser
gaucho”, de modo que seus aniincios passam a
fazer parte da cultura e da historia recente do Rio
Grande do Sul, tornando-se parte do cotidiano do

consumidor.

Ao mesmo tempo é possivel concluir que a
construcdo discursiva de carater regional na
publicidade é formada principalmente por
elementos sociais identitarios que podem ser
estudados pelo viés da micro-historia. Dessa
maneira, enquanto espelha as tradicoes e
costumes de um povo, a publicidade estabelece

uma via de mao dupla entre a marca e o
consumidor, enaltecendo valores historicos e
sociais do meio e, ao mesmo tempo, propondo
novos processos culturais para a sociedade.

Também é possivel inferir, a partir da breve
analise conduzida, que a identidade social é um
elemento robusto para construir um vinculo
contundente das marcas com os espectadores
locais. Identidade essa, que também é construida
e organizada midiaticamente e sustentada pela
publicidade. Assim, é possivel dizer que os
vinculos identitarios também estao presentes e
sao parte fundamental nas condicoes de producao
dos textos publicitarios.

Sendo assim, diante dos entrecruzamentos
teoricos metodologicos propostos para a analise,
entende-se que relacdes entre a publicidade e os
estudos de micro-histéria sao pertinentes. Sob
essa Otica podemos entender que a publicidade,
através de seu papel de agente social, pode ser
estudada pela historia, e que antincios como esse,
de cunho identitario, somado a presenca da
cerveja Polar no imaginario coletivo dos gatichos,
pode ser compreendido como um recorte que
possa servir de objeto para a andlise
micro-historica, a fim de compreender as
identidades e culturas regionais que constituem o
imaginario riograndense.
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AHHOTALMA

Monacmuwipu Kanayoccxotl 2ybepruu
npedcmasasiom cobotl PpasHonAaHo8wle
apxumexkmypHvle aHcambau, CcO  CAOHCHOU

eHympeHHell OUHAMUKOl, He noasoaswouell
npugecmu MmHoz20006pasue @Gopm K eOuHbLM
Kkpumepusim  oueuxu. IIpouecc  caoxceHus
MOHACMBIPCKO20 KOMNAEKCA NOPOU 3aHUMAan

(© 2024 Great Britain Journals Press

HECKOAbKO  cmoaemuil, 6 C€843U C ueMm
apxumexkmypHble U KOMNO3UUUOHHbIE PelleHUsl
Mo20 UAU UHO20 MOHACMBIPSA 3aAUACMYyl0 He
gvloepiHcaHbl 8  eOUHOM  CMUAUCTIUYECKOM
Hanpasaenuu.  Paccmampueas — paseumbte
MOHACMBIPCKUE — KOMNAEKCbL 8  Kadecmee
CAONHCUBWIUXCS ~ APXUMEKMYPHLIX  CMPYKMyp,
MOMHCHO ommemums HemMa.no obwux
Munoio2u4eckux Npu3Haxkos 8 ux 3acmpoiike,
NAGHUPOBKe U KoMnoauuuu. dmo 006Yca06.1eHO
e0uHCmMeoM GYHKUUOHANbHO20 HA3HAHEHUS, a
makxxce — cumMgoauveckoll  uHmepnpemauuetl
MOHACMBIPCKO20 AHCAMOASL.

Kntoyesble CnO8Q; MOHACTBIPCKHN KOMILIEKC,
LIeHTPaJIbHOE A7po, cobop, TparnesHasd,

KOJIOKOJIbHA.

. BBEOEHWME

Hcropuss MOHACTBIPCKOTO CTPOUTEJIBCTBA HA
Kasmyxckoil 3emiie BOCXOAUT K Havairy XV B. -
IIEpUoZly NaJieHUusA MOHTOJIO-TaTapCKOrO0 Wra u
00beIUHEHUS PYCCKUX 3eMesb BOKPYT MOCKBBI U
O3HAMEHOBAaHHOE pPacUBeTOM IIPaBOCJIABHOIO
HUCKYyCCTBA U IIEPEOCMBICIEHUA  KYJIBTYPHBIX
TpaAuIMN, CBA3BIBABIINX KueBckyio Pycp c
MocKoBCKUM [IaPCTBOM. B mnporiecce
BO3HUKHOBEHUS U PA3BUTHA MOHACThIpEd Ha
Kasy»xckoil 3emie, IpoI0I?KaBIIETOCA BILIOTH 10
Hauana XX B., ObUIO 0Opa30BaHO MOpsAKA 43
obuTesiell pa3IMIHOrO TUIIA, YPOBHA U cTaTyca. B
TeUeHHe IATH CTOJIETUH CBOEr0 HCTOPUYECKOTO
Pa3BUTHUA KAIYKCKHe MOHACTBIPU MEHSAJIU CBOIO
IUIAHUPOBOYHYIO CTPYKTYPY, YCJIOKHAJIOCh UX
(QyHKIIMOHAJIBHOE 30HUPOBAaHME U KOMIIO3UIIM-
OHHOe pelieHHe. He MeHee BaKHble U3MeHEHUS
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TIPOUCXO/TAIIN U B caMOM  XapakTepe
apXUTEKTYpPbl, TO €CTb B CTHJIUCTUYECKHX
0COOEHHOCTSIX ITOCTPOEK PAa3JIUYHBIX IEPHOJIOB,
KOTOpBIE B I€JIOM IIPOXOJIMJIN B PyCJie€ Pa3BUTHSA
PYCCKOM apXUTEKTYPHI [1, ¢. 125]. Takum o6pazom
KaJTy>KCKHe MOHAaCTBhIPU IIOCTEIIEHHO
IpeBpalllaiiCch B IIEJIOCTHbIE AaPXUTEKTYPHBIE
a"HcaMm0i1, 3aMedaTesIbHbIe TEM, UTO OTIUUAIOTCS
I[EJIOCTHOCTBIO  TJIAHUPOBOYHOH  CTPYKTYDBHI,
3aKOHUEHHOCTHIO ITAHOPAMHOTO BOCHPHUATHA U
o0Imell acMMMETPUYHOCTHIO KOMITO3UIUHA. B
apXUTEKTYPHOM OTHOIIIEHUH OHU HMMEIOT OYEeHb
CJIOJKHYIO  CONOAYHMHEHHYI0  CTPYKTYpy |
OTJIMYAIOTCS ~ €UHOOOpa3ueM  apXUTEKTYPHO-
IUTAaHUPOBOYHBIX ITpreMoB. He cMoTps Ha TO, YTO
3aCTpOMKA MOIJIa BapbUPOBAThCS B 3aBUCHUMOCTH
OT THUIIA W MAaTepPUAJIbHOTO JIOCTaTKa, TEM He
MeHee HaAOJIOAIOTCA OOIHue 3aKOHOMEPHOCTU
Pa3BUTHs [IAHUPOBOYHOHN CTPYKTYyphl. C TOUYKHU

3peHUs apXUTEKTYPHO-KOMIIO3UIUOHHOU
[eJIOCTHOCTHU MOHACTBIPCKUH KOMILJIEKC
MPENCTABIIANT  COOOM  CIIOKHYIO — CTPYKTYDY,

KOMIIOHEHTBI KOTOPOH OBUIH COIOJYEHEHBI HE
TOJIBKO (PYHKIIMOHAJIBHO U KOMIIO3ULIMOHHO, HO U
UJIEHHO-CUMBOJIMYECKH. OTHUM  OOBACHSIOTCA
HEKOTOpblE  KOMIIO3UIIUOHHBIE  OCOOEHHOCTH
IIPOCTPAHCTBEHHON OpraHU3alnuyd MOHACTBhIpeU,
OTJINYABIIHECS OIPEeJIeJIEHHBIM €eIMHO00pa3ueM
U OOITHOCTHIO OCHOBHBIX IMPUHITUTIOB [2, C. 201].
Jlnsg  MOHACTBIPDCKUX KOMILIEKCOB Karyxckoi
ryOepHUH XapaKTEPHBI CJIEIYIONIHe OCHOBHBIE
KOMIIO3UITMOHHBIE NPUHIUIBI: 3aBUCUMOCTH OT
IIPUPOJHOTO OKPY:KEHU:A; 3aMKHYTBIM IepUMeTp
HApY’KHBIX CTe€H; 4YeTKas uepapxXus BBICOT
MOHACTBIPCKUX TOCTPOE€K; KOHIIEHTPUYHOCTb C
BBIJIeJIEHUEM cOOOpa B IIEHTPE.

['aBeHCTBO coOOpa IOUEPKUBATIOCh HE TOJIBKO
IEHTPAIBHBIM  MECTOIIOJIOKEHHWEeM, HO U
npeobyiaarouMu  06beMaMu ¥ BBICOTOH 10
CPaBHEHMIO C JPYTUMHU IOCTpOUKaMH, popmoit
3apepuieHus. Kak mpaBwio, cobop ObLI
MATUTJIABBIM, B TO BPEMS KaK OCTAJIbHBIE XPaMBbI
MOHACTBIPCKOTO aHCaMOJIsI — OTHOTJIABBIMH. [2, C.
201]. HemocpencTBeHHO K co0Opy HpUMBIKaa
IUIOIAZb, BOKPYT KOTOPOU TIPYNIIMPOBATIUCH
OCHOBHBIE TIOCTPOHKHU. [3, c. 96]. Takum oO6pazom,
cobop sIBJIsIETCS TJIaBHBIM 37]JaHHEM, B CBSI3H C
KOTOPDBIM ¥ B 3aBHCHMOCTH OT KOTOPOTO

dopmupoBasicss apXUTEKTYPHBIA OOJIUK BCETO
MOHACTBIPCKOTO aHcaMOJs [4, c. 290]. Cobop, kak
MpaBUJIO, CTaBWJICSA IO, YIJIOM K  OCH
MOHACTBIPCKOU IIJIOIIA/IH, & TaK K€ CO CTBUTOM OT
Hee BJIEBO WJIHM BHpaBo. biarogaps momoGHOMY
PAacCIoJIOKEHHUIO HAOJII0/IaTe/Ib BOCIIPUHUMAET €T0
HeMHOro cboKy u B 0Oojlee  CHJIBHOM
MIEPCIIEKTUBHOM COKpAIlleHUH, YTO YCHIHUBAET
apXUTEKTYPDHOE 3HAuUeHHWe U IICUXOJIOTHYECKOe
BO3/IEHCTBHE COOPYKEHUsI Ha 3puTesis. Macrepa,
3aHUMABIIIECS BO3BEIEHHEM MOHACTBIPCKUX
aHcambJieit Kasy>xckoit rybepHHUU,
MPUJIEPKUBAINCh TPAAUIMOHHBIX JIPEBHEPYCC
KUX TPaJIOCTPOUTEIbHBIX IPUEMOB U u3beraau
(bpoHTANTBHBIX TOYEK 3peHHsA. Takum obOpazom
ITOCTPOUMKK MOHACTBIPsI PACCUHMTAHBI HAa YIJIOBYIO
TOYKY 3PEHUS.

Jpyrum HEeMaJIOBa>KHBIM KOMIIOHEHTOM
MOHACThIpCKOTO aHcaMOiisi Obuta Tpame3Has. Ee
Ha3HAuYeHNe He SBJISIOCH CYTy0O YTHINTAPHBIM, B
pe3ysbTaTe dYero oOHa TATrOTesa OoJibllle K

KYJIBTOBBIM IMOCTPOMKaM, HeXKean K
XO3AHCTBEHHO-OBITOBBIM. C  HAEHHOH TOYKH
3peHusi Tpame3Has - MEeCTO COBMECTHOTO

BKYIIEHUS TIWINH, - CBOETO pOZla aJlJIeTOPUs
TaliHOU Beuepu, OTpa3uBIlIeecs B IOCTPOEHUU
P HEU OTAEeIbHOU epkBu. OHAKO, 3/1ECH CTOUT
OTMETHUTb, YTO MMOHATUA «TPaIe3Has [EPKOBb» He
cymectByeT. Ciienyer pasaessaTh IEePKOBb U
MPUCTPOEHHYI0 K Hel Tpame3Hylo. OHa MorJa
pasMemiaTbcs K IOTy, 3amlajly WJIH CeBEpPYy OT
cobopa, HO HUKAaK HH C BOCTOYHOH CTODOHBI.
ToBopsi O Tpame3HoM, CJIeyeT y4ecTh, UTO PeYb
UJIET UMEHHO 00 OOIIEKUTETHLHOM MOHACTHIPE.

MoHacTbIpcKkass oOrpaja sBJIsIach 3HAYUMBIM
BJIEMEHTOM HE TOJIBKO C TOYKHU 3PEHUs 3aIUTHI U
000pOHBI, HO M KaK BaKHasl IIPOCTPAaHCTBEHHAasI
COCTaBJIAIONIA, MpUAAIOIIAs KOMIIO3HITHHT
VIOPSIZIOUEHHYI0 CTPYKTYpy [5, c¢. 5]. Pacuser
CTPOUTEJIHCTBA KaMEHHBIX  CTE€H BOKpPYT
MOHACTBIPS TPUXOJIUTCA HA BTOPYID TOJIOBHUHY
XVII B. [3, c. 98]. B uncjie 0CHOBHBIX TPUHITUIIOB
(dopMupoBaHUA  MOHACTHIPCKHX  KOMILIEKCOB
CTOUT OTMETHTH CTPpEMJIEHHE K TreOMETPHUYECKOUN
MPAaBUJIBHOCTA B OUYEPTAHUAX IEPUMETpPA CTEH
MoOHacTeipsa [3, c. 207]. K xonmy XVII B.
PEeryJIIpDHOCTh KOH(MUTYpPAIlMU IJIaHA MOHACTBIPS
craja TPaIUITHOHHBIM KOMITO3UITUOHHBIM
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CTPYKTypa IUIAHUPOBOYHOM
CTPEMUTCS K OostbITIEN
reOMETPUYHOCTU OYepTaHUi, a paccTaHOBKa
OameH craja MPUOOpETaTh  OIPeIeIEHHYIO
peryJsispHocTs [6, c. 12]. B To 3xe BpeMms nogo6Has
IIJIAHUPOBKA 6bLIa IIPOJIUKTOBAaHA He
OTBJIEYEHHBIMH TE€OMETPUUYECKUMH (UTypaMU
WIH MIPOU3BOJILHBIMH COOTHOIIIEHUSIMH
OT/IEJIbHBIX CBOUX YACTE€H, a HCXOAWIA U3 TeX
APXUTEKTYPHBIX MIPONOPIIMOHAJIBHBIX
MOJIOKEHUM, KOTOpble OBLIM PacCIpOCTPaHEHBI
cpeay KaMeHHBIX JeJl MacTepoB [5, c¢. 79].
AHanmu3upysi IUIAHUPOBOYHYIO  OpPraHU3AIHIO
MoHacTeipeir  Kasmyxckoil — ry0epHUM MBI
BCTpeYaeM KOMILJIEKCH], HMeIne IepuMeTp
CTeH KaK B BHJE IIMPOKO PaCIpPOCTPAHEHHOTO
Cpeil  PYCCKHX MOHACTBIPEH  IPaBUJIBHOTO
npsamoyronbauka (Kozenbckas OnTHHA MyCTHIHB
(puc. 9 r), Kamyxckast TuxoHoBa mycThIHb (pHC. 7
r), MemoBckuii I'eoprueBckuii (puc. 5 T) ©u
JluxBunckuii IToxkpoBckuil J[o6pBIiI MOHACTHIpU
(puc. 4 r), TaKk ¥ HE COBCEM TUITUYHBIN O0JIee WITH
MeHee  mpaBwiIbHbIH  poMmb6  (ITadHyTHEB-
BopoBckuii MoHacThIpsh (puc. 6 T) [5, c. 78].

IPUEMOM:
OpraHU3aIUu

OCHOBHBIE COCTABJISIONINE 3JIEMEHTHI OTPajlbl —
BopoTa u GamrHu. Bo BHeNIHEM Xy/10:KeCTBEHHOM
obsuke KpeIoCcTHbIe GanrHu SIBJISLITACD
BOKHEUIINMH  CTPYKTYPHBIMU  3JIEMEHTaMHU.
Qukcupysd KOHEYHble TOUKH apPXUTEKTYPHOU
KOMIIO3UITUH, OHH IIOJIJIEPKUBAIOT U 3aBEPIIAI0T
PUTMUKY BEPTUKAJIBHBIX aKIIEHTOB
MOHACTBIPDCKOTO  aHcaMOJisI.  ApXUTEKTypHas
KOMITO3UITASI MOHACTBIPS IPUOOpPETAaeT YePThI
TapMOHUYHON  3aBEPIIEHHOCTHA: TOPU30HTAIU
mpsicet CcTeH u BEPTUKAIN OarreH,
ypaBHOBEIINBAsA APYT Jpyra, CKJIAJBIBAIOTCA B
CaMOJIOCTAaTOYHbIE KAPTUHBI C KOKI0HU OT/EeIbHON
TOYKHU 3peHus [6, c. 13]. IlapagHbiii BBE3T —
CBsTBIE BOPOTa, OPUEHTHPOBAHHBIE HA cOOOP (UTO
elre OOJIbIIIEe TTOAYEPKUBAJIO €T0 IJIaBEHCTBYIOIIEE
3HaUeHHUe), KaK MIPaBUJIO, YKpaIaJauch
HA/IBPAaTHOU IEPKOBBIO. BalllHM MOMUMO CBOETO
bopTudUKaATMOHHOTO Ha3HAUYEHUS CIIYKUJIA B
KauvecTBe KJIAJIOBBIX, MACTEPCKUX U JaXKe KUJIbIX
OMEII[eHUH.

Ob6s3aTeTbHBIM ~ 3JIEMEHTOM  MOHACTBIPCKOU
3aCTpONKH Obl7Ia KOJIOKOJIbHSA, YCTpauBaeMas

IJIaBHBIM 00pa3oM K 3amagy oT cobopa, u

BEPTUKIBHBIM  aKI[EHTOM BBIJIEJIAABIIAS  €T0
cpeaw  OCTaJIbHOM  3acTpouku. Jlaxke eciu
KOJIOKOJIBHSI ~ CTAaHOBWJIACh KOMIIO3UI[HOHHBIM

CTEp;KHEM MOHACTBIPS, OHA BCe PAaBHO OCTaBaIach
3JIEMEHTOM, KOMIIO3MITMOHHO YKa3bIBAIOIINM Ha
JIOMUHUPYIOIILYIO POJIh cobopa.

C TeyeHmeM BpeMeHH U3 HeOOJBIIONW OOUTETH
MOHACTBIPU repepacramT B KpYIIHbIE
XO3SIUCTBEHHBIE  TPEANPUATUS C  Pa3BUTOU
CHCTEMOM KUJIBIX, XO3AHUCTBEHHBIX U OBITOBBIX
IIOCTpOeK, mpuobOpeTalIIuX Bce  OoJblee
3HaueHne. [lo mMepe paspacTaHUs IOSBJISLIIOCH
Bce 0oJIbIlle CITY>KeOHBIX U TI0/ICOOHBIX TTOCTPOEK:
moBapHu, ambapsl, morpeba u T.4. [7, c. 310].
Bospacraer posb Tpame3HOW ¢ IeJION TPYIIIOHN

O/ICOOHBIX TIOMEIEHHU . K cobopy
IIPpHUCTPANUBAIOTCA IIpUAEIIbI, TaM CaMbIM
YBeJINUMBAasA U YCJOKHAA €ero IepBOHAYAJIbHYIO
dopmy. Takum  0o0pa3oM, apXUTEKTYPHO-

IUIAHUPOBOYHOE SIZ[PO MOHACTBIPS COCTABJISET
y»Ke He TOJBKO co0Op, a BCsS IPYIIa KyJIbTOBBIX,
JKWIBIX O OOCIYKMBAIOIIMX ITOCTPOEK, 00pasys
CJI0’KHBIN KOMOMHUPOBAaHHBIA 00BbeM [8, c. 135].

B coorBeTcTBMM ¢ KOMIIO3UI[MOHHBIMHU
NpU3HAKAMH I[EHTPAJIBHOTO SPA  KAaJIYXKCKUX
MOHACTBIpEH, COCTOSIIIIETO u3 cobopa,
KOJIOKOJIBHU U TEIIOH NEPKBHU, MOKHO BBIZIETTUTH
3 OCHOBHBIX THWIA TPYHNIHUPOBKH CTPOEHUI:
TPEYTOJIbHBIN, BeepHBI U oceBod (puc. 1). s
TPEYTOJILHOTO THIIA XapaKTEPHO pa3MeleHue
OCHOBHBIX TIOCTPOEK I[EHTPAJIBHOTO sApa II0

BeplIMHAM TpeyrojbHuka. Ilpu momob6HOM
KOMIIO3UIJMOHHOM  IIpUeMe Ipd  Hadajie
BOCIIpUATHUA oT LIeHTPaJIbHbBIX BOpOT

obecrieunBaeTcsl IOCJIEA0BATEIBHOE BOCIIPUATHE
OOBEKTOB C cepueld CMEHSAIIUXCA BUIOB U
MepCIIeKTUB.  BeepHBII  THUO  CBOWCTBEHEH
Pa3BUTOMY IEHTPAJIBHOMY f/IPY, COCTOSIIIEMY U3
Oosiee Tpex OOBEKTOB, pACIOJIOKEHHBIX IO
IUIAaBHOM WJIM JIOMAaHOU Jyre, PacKpbITOH B
CTOPOHY BoOCHpUATHA (IIpUMepoM MOA0OHOM!
KOMIIO3UIIUM  MOXKeT  CJIy)XKUThb  aHCcaMOJib
[TapuyTpreBa BopoBckoro monacteipsa (puc. 6).
ITpu oceBOM THIIE OOBEKTHI LIEHTPAJIBHOTO SA7pa
TPYHITUPYETCs BIOJIb IPOJIOJIBHOM ocH [9].
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Tunbl KOMAO3ULUK LIEHTPANLHOro
fiipa MOHACTLIPCKOro aHcamons

N
| BeepHbiii

- OBLEkThl LEHTPanbHOrD AOpa pasMellcHs No
MPOAOALHAN OCH FNABHONG HANPABNEHWA 3anag
BocTok

- OnTWManeHDE  BOCMPWATHE  cpazy  acel
UEHTPANLHOA TPYNNet 303HWH, B TOM uwcne
BERTHRAMEHLIX PAIMEN0E COORYIKEHUA,

= OCHOBHBIE NOCTROAKH LEHTPaNbHoN ALpa
PASMELEHEI N0 BERIWHHAM TPEYIINEHHKS

- Mps HA3YANE BOCMPYATHA OT CBATHIX BOPOT
OOECNIEHMBAET NOCNEA0BATENEHOR BOCTIPHATHE
OLeKTOB © CEDHEﬁ CHMEHAKOLIAXCR BAA0E W NEPCNeKTHE

= BCrid UEHTPaNEHDE REAPO MOHACTEIDR
eacrasneeT Sonee Tpex oOLexTOR, AHW
PACNCNATaITE Mo NNAEH0H WM TOMEH0H Jyre,
PACKPLITOR 8 CTOPOHY BOCNPMATIN,

- FOPHI0HTENbHE YION BOCNDHATIA 0B beKTOR
LEHTPANBHOM AGpa OT CERTLK BOPOT
COCTABNAET NpuMepHo G0°

Puc. 1: Tunel KOMIO3UIIUH IIEHTPAJIBHOTO fA/Ipa MOHACThIPCKOTO aHcaMOs1s 110 DokeeBy A.A. [9]

Paspacratomnuecs 30aHUA Tpare3Hou,
MOHAIIIECKUX KeJIUH W JAPYTUX IIOCTPOEK,
TPYHIIUPYSCh MOOAAJTb OT cOO0pa, OYEPUHBAIOT
rpanunbl CoboOpHOU IUIOMAnu. B pesysibraTe ee
IIPOCTPAHCTBO TIOJIyYaeT Bejylllee 3HaueHUe B
IUIAHUPOBKE I[€HTPAJIbHON TIPyNIbl MOHACTBIPA.
[Togo6HBIN BapHUAHT IUIAHUPOBOYHOU CTPYKTYPBI
BHYTPEHHETO IIPOCTPAHCTBA MOKHO OTMETUTb /IS
Bopogsckoro [TadHyTheBa MOHACTHIPS [8, €. 137].

CobopHas n01ma s B MOHACTBIPCKOM KOMILTIEKCE
Wrpajia 3HAUHUTEJIBHYI0 pOJib B (OPMHUPOBAHUU
KOMIIO3UIIMOHHOTO  [IEHTpa  MOHACTBIpA U
OKPY)KEHHOW pa3/JIMYHBIMU TIOCTPOUKAMH. B
OTJINYUH OT 3alaJHOEBPOIEHCcKOro cobopa TuIa
0a3WIMKU, BBITSHYTOTO II0 OCH 3aIa/i-BOCTOK,
PYCCKHI cOOOp, HAIIPOTUB, UMEET IEHTPUUECKYIO
KyOnueckyro ¢opmy, chopMupoBaBuIylocs B
mpoIecce BIHUAHUA 0C000ro 6Orocayke6GHOT0
1epeMoHnasna. /[eso B TOM, YTO 3amaJHBINA BXOJ
WCIIOJIB30BAJIM  EMHCKON WM MHTPOIOJIUT C
HAapoO/IOM, a IOKHBIM - KHA3BS CO CBOUMU
NpUOJIMKEHHBIMU. TakuM o00pa3oM PYCCKHH
Xpam obnaman JIByM B3aUMHO
MEePIeH/INKY/IIDHBIMUA ~ BXOZJaMH, HWTPaBIINMU
OJIMHAKOBO BOKHYIO pOJIb. [Tnomazns
dopmupoBasach BOKpPYr HWMEHHO C IOXKHOU
CTOPOHBI cO0OOpa MO NPUYHUHE TOTO, YTO Uepe3s
IOKHBIA TIOPTaJl MPOUCXOAWII TOP>KECTBEHHBIU
BBIXOJI KHSI35 K Hapoay [4, ¢. 289-290].

[IpencraBiieHHBIA BBIIIE 0030P PaCIIOIOKEHUS
3aHUH Ha TEPPUTOPUH MOHACTHIPS TO3BOJISET
MPOCTIEIUTh, B UYEeM HMEHHO WCTOPUYECKH
BBIPA3WJINCh TUIIUYHBIE UYEPTHI €r0 YCTPOUCTBA.
Crour OTMETHTh, 4YTO HE CMOTPS Ha
MHOTOOOpa3re MOHACTBIPCKUX TIOCTPOEK, CTOJIb
pa3HbIX 110 CBOEMY (byHKIIOHATBHOMY
Ha3HAYEHUIO, PACIIOJIaTAJIUCh OHU HE XaOTUYHO, &
B COOTBETCTBUU C ONPEETeHHON 3aKOHOMEPHO
CTBIO. Bcee MOHACTBIPCKHE IMOCTPOHKHU
00pa30BBIBAIN YETKYI0 HEPAPXUYECKYIO CUCTEMY,
TPYIIITUPYSICh 0 PYHKITMOHAITLHOMY IIPUHITUITY 1
COTIOTUMHSSICh MeXK Ty cobo (puc. 2). Tak, cobop
JIOMUHUPOBAJI HAJ Tpame3HOH, a Ta B CBOIO
odyepenb — HajA OJIM3CTOAINIMMHU TOBapHEH U
TeKapHed, KOTOpble B CBOIO OUYEpEeNb SIBJISJIMCH
IIEHTPOM JJIsl JIETHUKOB, CYIIMJI M aMbapoB.
KosiokoyibHM CTaBWJIMCh K 3amaay oT cobopa.
Haumnaa co Bropoir mosoBuHbl XVII B.
KOJIOKOJIbHU CTQJId HIpaTh pOJIb BBICOTHOU
JIOMHUHAHTHI [3, ¢. 96]. Hajimure BHYTpPU OHOTO
KOMILIEKCA TOCTPOEK, PE3KO OTIMYAIOIIUXCS 110
BBICOTE WJTU XapaKTePy 3aBepIIeHHsI, 00yCTOBHUIIO
TaKOU TPHUEM B BBISABJIEHUH KOMITO3UI[MOHHBIX
0COOEHHOCTEH  KOMIIOHEHTOB  MOHACTBIPCKUX
aHcamO0Jiel KaK IPUHITUII KOHTPACTa.
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Puc. 2: B3auMocCBA3b OCTPOEK PA3JINYHOTO Ha3HAUEHM S HA TEPPUTOPUHN MOHACTBHIPCKOTO KOMILJIEKCA
(cxema BBITIOJTHEHA aBTOPOM CTAaThH)

- Cofop, Tennas UepkoBL, Tpanesa;

- XHunble v cnyxeBHble NOMELLEHWS;

m Orpaga ¢ NPUMLIKIOLLMMK K HER
C.I'I)"KeﬁHhIMH NOoOMELWEHKMAMIA

Puc. 3: CxeMa KOHIIEHTPUUECKUX TOSICOB (BBIIIOJIHEHA aBTOPOM ctaThbu 1o Hukossckomy H.K. [10])

MOHaCTprI/I obbemMaMu BXOAAIIIUX B HNX COCTaB
XpaMOB, KeJeWHbIX KOPIIyCOB H©  CIYXKO,
OTPpa’KZIeHHbIe  CTEHOW, BBIIEJISJIUCH  CPEIH
TOPO/ICKOM 3aCTPOUKU M OOIIMPHBIX 3aTOPOJIHBIX
TeppuTOopuil. Takue KOMIIOHEHTBHI OOBEMHO-
IIPOCTPAHCTBEHHBIX KOMITO3UIIUH, KakK
CUJIy3THOCTD, BBICOTHOCTb, COYETAEMOCTD
00BEMOB, TECHO CBA3aHBI MeEXAy Cco0OH U
HEeOT/IeJINMBI OT IVIAHMPOBOYHBIX CTPYKTYp. IIpu
(opMupoBaHMM  ApXUTEKTYPHOTO  aHCAMOJIS
MOHACTBIpsI 0co0Oe BHHMaHHE YAeJsAIoCh €ero
CIWIYySTHOCTU. B aHCamMO0JyIeBBIX IOCTPOEHUIX
MOHACTBIPCKHUX KOMILJIEKCOB Kasy:xckoit

ryOEpHUHU MOKHO TIPOCJIEUTh TPH OCHOBHBIX
IIpU3HaKa CUJTYSTHBIX KOMIIO3UITHH:
npeobJialaHue TOPU30OHTATIBHBIX HANIPABJIEHUH U
CBABAHHBIX C HUMH (OPM; TOCIIOZCTBO BBHICOTHBIX
KOMIO3UIIUM M KOHTPACT MeXJAy HHUMH U
(oHOBOI1 3acTpOIiKOIl; coueTaHUe BEPTHUKAIbHBIX
U TOPUBOHTAIBHBIX (opMm (puc 4-9 B).
T'opusoHTanbHBIE KOMIIO3UIINMN XapaKTEePHBI /I
YCIIOBHUU CJIOKHOTO penbeda KaK
MIPOTUBOIIOCTaBJIeHHe eMy. IIpumepoM MOXKeT
cayuTh MasosipocyiaBenkuii YepHOOCTPOBCKUI
MOHACThIpb (puc. 8 B), paCIOJIO’KEHHBIH Ha
BBICOKOM XOJIM€ ¥ OKPYKEHHBIH TIJIyDOKUMH
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oparamu. OOmasg akKTHUBHAs  CHJIYITHOCTh
IpUcyIma MOHACTBIPCKUM KOMILJIEKCaM,
PACIOJIOKEHHBIM HAa IUIOCKUX TEPPUTOPUSIX.
JIaHHBIA TPU3HAK CWIY3THOH KOMIIO3UITUH

Hallles SpKoe oTpakeHue B ancambie THXOHOBOM
IyCTHIHKM, PACIOJIOKEHHOH Ha  paBHUHHOI
MECTHOCTH IIpM MaJsioi peuke Bempeiike (puc. 7
B). IloloOHOE ycuUJIEHHOEe BHUMAHUE K IIOUCKY
BBIPA3UTEJILHOTO CHJIy9Ta OCHOBBIBAETCSA Ha
CBOICTBE YeJI0BEYECKOTO rjaasa 0CTpO
pearupoBaTth Ha KOHTYP 00beKTa,
CIIOCOOCTBYIOIIlEe €ro 3aloMHHaeMocTd. Ilpu
BOCIIPUATHUA CHJIydTa 0CO00€ 3HAYEeHHE HMEIOT
TOUYKH TIepejioMa CO CMEHOM HaIlpaBJIeHUS JTUHUN

KOHTypa. BakHyl0 pPOJIb WUTpaJil TOKPBITUAM
XpaMOB U KOJIOKOJIEH, XOPOIIO YUTAaeMbIX Ha
¢one Heba, a Tak ke wux coueraHue. Jlis
MoOHacThipeld KasyKckou TyOepHUHM XapaKTepeH
’KUBOIIMCHBIA CHIJIyST KaMEHHBIX CTeH U OallleH,

OKPYKaIOIIUX MOHACTBhIPCKHE MOCTPOMKHU,
CKOHIIEHTPHUPOBaHHBIE BOKPYT cobopa. IIpu aTom
OTMEeYaeTcs OCHOBHBIE KOMITO3UITHOHHBIE
MIPUHITUTIBI MOHACTBIPCKUX KOMILIEKCOB
Kamykckoit TyOepHUHM: TapMOHUYHOE E€IUHCTBO
IIOCTPOEK Pa3JIMYHOTO (pyHKITMOHATTBHOTO
Ha3HaueHUsl, «BIIHMCAHHBIX» B  JaHAMAPT;

COYETaHUE BeJIMYECTBEHHBIX 37aHUU Ha GOHE
PYCCKOH ITPHUPOJIBI.

Puc. 4: Cemo [obpoe. Ancamb6sib JlmxBuHckoro IToxpoBckoro /[o6poro MoHAcThIps (BBIIIOJTHEHO
aBTOPOM CTaTbhH). & —CUTYAI[MOHHAA cxeMa; O — MeCTOIOJIO}KEeHHUE 110 OTHOIIEHUIO K PeKe; B — CHIIYIT,
BHJI A; T — cXeMa pacIoJIOKeHUs IMOCTPoeK: 1 - cobop B uecthb [Tokposa IIpecBsToit Boropoaumsr; 2 -
Tpamne3Had ¢ nmpuzesioM B yecTh CB. Anocrosia AHApes [lepBO3BaHHOTO; 3 - KOJIOKOJIbHA; 4 - XpaM B
yecth Bo3Hecenus 'ociozius; 5 - CBATBIE BOPOTA; 6 - BbE3XKHE BOPOTA; 7 - HACTOATEIbCKUI KOpITyc; 8 -
KOHHBIH /IBOP; 9 - HAYTOJIbHBIE OAIIHY; 10 - IO/[BAJI U JIEAHUK; 11 - KOPITyC OpAaTCKUX KeJTUH.

[Iponopuuu, COOTHOIIIEHUS 4YacTeldl U I1eJIoro,
OO0 CHJTyST M BBICOTA MTOCTPOHKHU BHIOMPAJIUCH
B 3aBHUCUMOCTH OT COCEJHUX CTpoeHuUM. Tak
JIOCTUTAJIaCh TapMOHUYHASA CONOJYUHEHHOCTh
BCEro IIOCTPOEHHUs, ero aHcaMOJsieBoe eJJUHCTBO, B
KOTOPOM apXUTeKTypa, (QYHKIHUOHAJIBHOCTD U

SPrOHOMHYHOCTh OBUIM TECHO B3aMMOCBSI3aHBI.
I[Ipy 5TOM HCHOJB30BAINCH TaKWe MPUHIIUIIBI
APXUTEKTYPHON KOMIIO3UIIMU KakK YpaBHOBeIlle
HHOCTh OCHOBHBIX MacC; CONOJUYUHEHHOCTHb
yacted W [eJOro;  IPONOPLHOHATIBHOCTH
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pacCTosAHUsA ~ MEXAYy IIOCTPOUKAMHU  Pa3HOU
BBICOTHI; TOZI001E U KOHTPACT.

B  mpomecce  INTEBHOTO  MHOTOBEKOBOTO
pa3BuTHUA MOHACThIpU Kasmy:Kckoil TyOepHUH
nprobpenu CJIOXKHYIO IUTAHUPOBOYHYIO
CTPYKTYPY, BBIPQKEHHYI0 B  HCTOPHUYECKOH
MHOTOCJIONHOCTH. HekoTopble M3 Kay>KCKUX

MOHACTBhIPEN CYIIECTBYIOT OOJIee IIATH COTEH JIET,
B TeYeHHEe KOTOPBhIX OHH U3MEHSJIUCh Kak
KOMIIO3UITMOHHO, TaK ¥ CTHJIHUCTHYecKH. U3
IepBOHAYAJIbHOW TPYIIIBI MOHAIIECKUX KeJIUU U
HeOOJIBIIIOTO  JIEPEBAHHOTO XpaMa BbIpacTajiu
OOIIMpPHBIE KOMILJIEKCHI COOPYKEHHUH CaMoro
pa3JIMYHOTO HasHaueHus. Ilpum »3TOoM camu
KyJIbTOBbIE U OBITOBBIE COODPYKEHHS U WX
(parmeHTBI, B3aMMOPACIIOJIOKEHNE CTPOEHUH HA

U3MEHSJIUCh B IEJIOM WIH B JIETAIAX, MEHSIU
pasmepel u  GOPMBI  COCTaBJAKIINX  UX
3JIEMEHTOB, YTO B CBOIO OYepeslb IIOPOJUIIO HUCTO
pUYECKYI0 U XYZOXKECTBEHHYIO ayTEHTUYHOCTb
KOMITO3UIIMOHHBIX B3aMMOOTHOIIIEHUN O0OBEMHO-
IJIAHUPOBOYHBIX 00Pa30B, IPHUCYIIYI0 PYCCKUM
MOHACTHIpAM. B  mpomecce ¢opmupoBaHus
apXUTEKTYPHOTO aHCAaMOJIA MOHACTBIPS KaKaas
HOBas JIOXa HE YHHUUYTOXKAJIA W HE 3aMeHssa
c000¥ MOJIHOCTBIO TIPEJBIAYIINYI0, 2 OPTAHUYHO B
Hee BIIMCBIBAJIACH, obpasys CJIOKHYIO
rapMOHUYHYIO MHOTOCJIOHHYIO CTPYKTYPY,
COCTOSAIIYI0 W3 MHOXKECTBA OT/EJIbHBIX 3JIaHUN
TPAAUIMOHHON IUJIAHUPOBKU U (OPMBI, KaXKJ[0€e
U3 KOTOPBIX B CBOIO O4Yepelb ABJIAETCH
CaMOCTOATEIBHOMN IIAHUPOBOYHOM u
KOMIIO3UIIMOHHON eINHUIIEH.
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Puc. 5: MemoBck. AHcam6.1b ['eoprueBckoro MemoBcKoro MOHaCThIPs (BBIITOJTHEHO aBTOPOM CTaThH). a
—CHUTyaI[iOHHas cxeMa; 0 — MECTOIIOJIOKEHUE 10 OTHOIIEHUIO K PeKe; B — CHJIYdT, BUA A; T — cXxeMa
PACIIOJIOXKEHUST TOCTPOEK: 1 - cobop B uecThb BenmkomydeHHuWKa [eoprusi, oKOHYeH B 1691 T.,
JIBYX3TAXKHBIM: HAa 1 3Take TeIUIblil ['eOprueBcKUil xpaM, Ha 2 3Ta)Ke XOJIOJHAsA IEPKOBb BO HMHA
PoxmecrBa IlpecBsitoit Boropoauriel; mpuzenbl B dyecTh CB. JImutpus PocroBckoro YymoTBopiia
(mpaBblit) 1760 1. 1 Bo3nBurkenus YectHoro u KuotBopsiiero Kpecra I'ocriogus (yieBbrit) 1856 1.5 2 -
KOJIOKOJIbHSI, BBICTPOEHHasA B 1820 T. BMeCTO IIpeKHEeH, pa3pylleHHOW B 1768 . U OKOHYATEJIHHO
pa3obpaHHOI B 1809 T.; 3 - HACTOATEJILCKUU KOPIIYC ¢ Tpamne3oi; 4 - JlyxoBHoe yuwiuine, 1816 T.; 5 -
CKOTHBIH JIBOp; 6 - KaMEeHHBIH capaii, rmorpeba, JIeIHUK; 7 - cobop B uecTh [leTpa u ITaBia, 1880 r.; 8 -
CeATBIE BOPOTA C HAJBPATHOU OalHel; 9 - OalIHA ¢ PACIOJIOKEHHON B Hel OaHel; 10 - OamrH:A ¢
PACIIOJIO}KEHHBIMU B HeW Ka3zHAYeHCKOW KeJbed W XJ1eOHOW; 11 - HayroJsipHas OammHsa, XIX B.; 12 -
KaMeHHasi OalrHs BOCTOYHOW CTEHBI; 13 - HayroyibHas OamrHsA, 2-a der. XVIII B.; 14 - HayroJsipHas
KaMeHHas 0allHs ¢ MIaTPOBBIM BEPXOM C PACIIONIOKEHHON B Hell kBacoBapHed, XIX B.; 15 - KaMeHHas
orpaza 2-4g nosu. XVIII- mau. XIXB.
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He CMOTpA Ha KAaHOHUYHOCTb U He3bI0JIEMOCTD

IVIAHUPOBOYHO-IIPOCTPAHCTBEHHBIX peleHUi
KyJIbTOBBIX ~ COOPDY>KEHHH U  KOMILJIEKCOB,
MoOHAcThIpu  Kaiykckoir  rybepHHHM  HMEIOT

yAUBUTEJIbHOE paszHooOpasme (opM IUIaHOB U
00'bEMHO-TIPOCTPAHCTBEHHBIX KOMIIO3UIINH. Bo
MHOTOM 3TO CBSI3aHO C TE€M, YTO CTPOTOCTHh B
coOJIIOJIEeHNH KaHOHOB Kacajach JIHIIb COCTaBa
3IaHUH, mIomaagen u IIPOE3/I0B Ha
MOHACTBHIPCKOW TEPPUTOPUU KM CAMBIX OOIIUX
MPUHITUIIOB KX B3aWMMOPACIIOJIOKEHHSA, a TaK JKe
OpPUEHTAIlMd  KyJbTOBBIX  COOPY:KEHHH, B
OCTaJIbHOM K€ OTCYTCTBOBAJIM >KE€CTKHUE ITpaBUJIa
B KOMIIO3UIIMOHHOM  B3aWMOPAaCIIOJIOKEHUU

IIOCTPOEK Ha TEPPUTOPHUHM MOHACTHIps. IToaTomy
HET eMHON KOMITO3UITMOHHOUN CXEMBbI, KOTOPOM
Bce 0e3

COOTBETCTBOBAJIN  OBI HCKJIIOYEHHU A

MoHacThipu Kasy:kckoii rybepHuu. B opHOM
CJIydae TJIaBHBIM 3JIEMEHTOM KOMIIO3UIIMH MOKET
ABNATHCA cobop (cobop Hukosas YymorBopia B
MasnosipocyiaBenikoM YepHOOCTPOBCKOM MOHAa-
cteipe  (puc. 8 1), IlokpoBckuii cobGop B
TuxBuHckOM ITOKpOBCKOM MOHACTBIpe (pHC. 4 T),
Teopruesckuii cobop MemoBckoro I'eoprueBcko-
ro MOHACTBIpA (pHC. 5 T), B APyroM - cobopHas
wiomanb (cobopHas twromanb I[ladHyTheBa
BopoBckoro  MOHAcCTBIPsI, BOKPYT  KOTOPOM
CKOHIIEHTPUPOBAHBI XpaMbl U KeJIeHHbIe KOPILyca
(puc. 6 r1). Tak ke HMEIOTCA IPUMEPHI C
pa3melieHreM CcoOOPHOTO XpaMa BHeE IIeHTpa
MOHACTBIpCKOU Tepputopuu (YcmeHckuit cobop
THUXOHOBOH IYCTHIHU BCTPOEH B OTPAAy M TAKUM
obpazom PacIoIoXeH Ha nepudepun
MOHACTBIPCKOU TEPPUTOPUH (pHUC. 7 T).

Puc. 6: bopoBck. AHcam61p BopoBckoro ITadHyTheBa MOHACTHIPA (BBIIIOJIHEHO aBTOPOM CTaThH). a
—CHUTyaIMOHHAA cxeMa; 0 — MeCTOIOJIO}KeHUe 110 OTHOIIEHHIO K PeKe; B — CHJIYIT, BUA A; T — cXxeMa

pacnosiokeHusi moctpoek: 1 - IloBapennas (Bxomnast) Gamrss;

2 - T'eoprueBckas (3HamMeHCKas)

Oamus; 3 - Kpyrnas 6amrus; 4 - OpykeitHas 6amnHs; 5 - CtoporkeBasi 6amrss; 6 - TaltHUIIKAsA OarHs;
7 - Cobop PoxzecrBa IIpecBaToit boropoaursl 1584-1589 rr.; 8 - Tpanesnas 1837 r.; 9 - Ilepkosb Cs.
Bwm. Upwunsbl 1651 T.; 10 - Hacrositenbekuii kopiyc; 11 - ITorpe6HO# Kopiryc; 12 - PoskiectBa XpucroBa
He paHee 1511 T.; 13 - KosiokosibHA He paHee 1690 T.; 14 - bosibHUYHBIE MAJAThI ¢ 1IePKOBbIO bu
IIpopoka He paHee 1670 T.; 15 - IllepkoBb MuTtpodana Ilaperpajackoro 1759-1760 IT.; 16 - llepkoBb
Bcex CeaTbix 1837 T.; 17 - FOro-BocTouHbIl OpaTckui Kopiyc; 18 - [Ipostomusbie (BoassHbie) BOpoTa; 19 -

3amnaiHbIN OpPaTCKUN KOPIILYC.
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a)

Puc. 7: Aucambap Kamy:kckoit THXOHOBOH IyCTHIHH (BBIIIOJTHEHO aBTOPOM CTaThH). @ —CUTYallHOHHAs
cxeMa; 0 — MeCTOIOJIOXKEHHE I10 OTHOIIEHUIO K PeKe; B — CUJIIYIT, BUJ A; T — cXxeMa PacIoIOKeHUs
noctpoek: 1 - Cobop Ycmenusi [Ipecsaroit boropoguisl 1894-1904 IT.; 2- KOJIOKOJIbHA 1894 T.; 3 -
Tpamne3Has ¢ niepkoBbio Hukosas Yynorsopia, Hau. XX B.; 4 - cobop Cnaca ITpeobpakenus, 1876-1886
IT.; 5 - TpochopHs; 6 - KeJlapHs; 7 - KOHHBIN ABOp; 8 - KaMeHHas orpajia; 9 - 6amHu orpajsl; 10 -
XO3ANCTBEHHBIE U YKUJIble IOCTPOMKU MOHACTBIPS; 11 - X035MCTBEHHbIE BOPOTA; 12 - Bbe3KHe BOpOTa.
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Puc. 8 Maiosipociasen. AHcaMmbyib MasosipociaBernikoro HwukosaeBckoro YepHOOCTPOBCKOTO
MOHACTBHIPs (BBITIOJIHEHO aBTOPOM CTaThH). a —CHUTyal[MUOHHAs cXeMma; 0 — MeCTOIIOJIOKEHHE II0
OTHOIIIEHUI0 K pPeKe; B — CWJIYdT, BUJ A; T — cXeMa pacmoJyokeHHs moctpoek: 1 - Cobop BO mMs
Cearuresnst Hukonas YynoBopia 1825-1843 IT.; 2 - Teluias EPKOBD: 1-bIi IPHU/IEJT B yecTh KopcyHcKkom
ukoHbl Boxkpelr Matepu, 2-oif mpujziesn B uectb AHTOHHA U Peomocusa Ileuepckux, 1814 1.; 3 -
KOJIOKOJIbHSA 1821 T.; 4 - CTPAaHHOIIPUUMHBIN JIOM; 5 - TOCTUHUIIA JIJIS1 TAJIOMHHUKOB, 1-5 1MoJI. XIX B.; 6 -
HACTOATEJIbCKUH KOPITyC, U3HAYaJIbHO OOJIbHUYHBIE KeJIbH, 1815 T.; 7 - HacrosATenbckuil kopiryc, 1813
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r.; 8 - Tpame3Has, U3HAYAJIbHO OpPaTCKUU KoOpIryc, 1816 T.; 9 - CBAThIE BOPOTa; 10 - I0TO-BOCTOYHAS
OarrHs ¢ J[yXOBHBIM IpaBJIeHUEM; 11 - FOTO-3amaHas OaIHs;, 9acOBHsI; 12 - KOHHBIN ABOP, 1817 T.; 13 -
KaMeHHbIe OariHu, 1814-1815 IT.; 14 - KaMeHHBIE CTeHbI, 1814-1815 IT.

a)

EB)

Puc. 9: BBegenckas MakapbeBckas ONTHHA MyCTHIHD (BBIMIOJITHEHO aBTOPOM CTaThH). a —CUTYaI[MOHHAS
cxeMa; 6 — MeCTOIOJIOXKEHHE I10 OTHOIIEHHIO K PeKe; B — CHJIYIT, BUJ A; T — cxeMa PacIoIoKeHUs
noctpoek: 1 - Cobop Bmemenus Bo Xpawm IlpecBsitoit Boropopunsl, 1750-1771 IT.; 2 — IEPKOBB
Kazanckoit uxkousl boxkbeit Marepu, 1805-1811 1T.; 3 - nepkoBb IIpenono6H0#1 Mapuu Erunerckoit u
Annsbl [IpaBenHoii (6biBIIas TpanesHas) 1822-1858 IT. ; 4 — nepkoBb BiraguMupckoit UKOHbI Boxkpeit
Martepu, 1909-1811 IT.; 5 - Ha/BpaTHas IepKOBb BiaauMupckoil ukoHbl Boxkpelt Matepu; 6 -
KOJIOKOJIbHS, 1802-1804; 7 - Tpamne3Has, XIX B.; 8 - xsriebonekapHs, 1842 r.; 9 - 6ubauoreka, XIX B.; 10
- HACTOSATEJIbCKUH KOpITyc, 1822-1858 IT.; 11 - KeJIEHHBIN KOPITyC; 12 - KeJeUHBbIN KopIryc; 13 - CBATbIE
BopoTa, 1830-¢ IT.; 14 - [ladHyThEeBCKas OamHs, 1830-€ IT.; 15 - [lapomHbIe BopoTa; 16 - Hukoasckas
OamHs; 17 — CeBepHble BopoTa; 18 - bubsnoreunas OarHs; 19 - CkuTckas OalHs; 20 - JlazapeTHas
HamHs.

OO0muM I BceX KaIy»KCKUX MOHACThIpen
SIBJISIETCSI OTHOCUTEJIBHO TIIOCTOSHHBIH Habop

CTPYKTYPHBIX 5JIEMEHTOB u ux
B3aMMOPACIIOJIOKEHTE B mpeeiax
MOHACTBIPCKUX CTEH: COOOPHBIN XpaM, cOOOpHast
IIomaab, XpaMbl MECTHOI'O IIOCBAIIICHUA,

KOJIOKOJIBHS, Tpale3Has C TPaIle3HbIM XpaMOM,
HAJIBPATHBIA XpaM C IPOE3JTHBIMH BOPOTAMHU U
BXO/IOM Ha TEPPUTOPUIO MOHACTBIPS, HEKPOIIOJIb,
- a Tak ’Ke aJMUHHCTPATHBHO-XO3SHCTBEHHbIE
COOpYKeHUs (IOM apXUMaHJ[PUTA WJIH UTyMeHa
CO  BCIIOMOTATEJbHBIMH  IOMEIIEHUAMH |
XpaMoOM) JKWJIble U CJIy:KeOHbIE COOPYKEeHUs
(keneriHbIE KOpITyca, OOJILHHIIA, WKOHOIHCHBIE
MacCTepCKHe, 6ubsmoreka, pasInyHbIe

MacTepPCKHEe, MEJbHHIIBI M IIpP.), MOHACThIpCKasi
creHa ¢ OamHAMHU, B  KOTOPBIX  YacCTO
pacroarajavch pasInJHbIE cykeOHbIe
TIOMEIEHUS U CKJIaJIbI.

B apXUTeKTypHO-IIAHMPOBOYHOH KOMIIO3UIIUH
paccMOTPEHHBIX MOHAaCTBIpei Kamyxckoit
rybepHUU ObLTH 3aJI0KEHBl  DJIEMEHTBHI,
JleJIafoIyie BO3MOXKHBIM JTaJbHEHIIINE UX POCT U
pasButue. OTO, TIpPeXJe BCEro, COXpaHeHUe
’KHBOM OPraHUYECKOU CBA3U C UICKOHHO PYCCKUMU
O0COOEHHOCTSIMH TIOCTPOEHUSI U IIJIAHHUPOBKH,
BBIDQKAIOIIUMUCA He B  PEryJIPHOCTU U
CUMMETPUH, & B aPXUTEKTYPHO YPaBHOBEIIEHHOM
KOMITO3UIIHH I€JIOTO. Takum  obpazom,
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IIpUBHECEHHE 3aKOHOB IPUPOAHON TapMOHHUU B
PYKOTBOPHBIH ApXUTEKTYPHBIHN ancamb0Jib
COCTaBJIsIeT OCHOBY MpPUHIOMIA NoA00UA, Ha
KOTOPOM  TIOCTPOEHBI ~ KOMIIO3UIIMM  MHOTHUX
aHcaM0Jieil JipeBHepycCKOro 3oa4ecTBa. JlaHHas
0cOOEHHOCTh  IO3BOJIsIA B JIaJIbHEHIIEM
JIOCTpAWBaTh W BCTPAWBAaTh HOBbBIE B3JaHUA, HE
HapyIias apXUTEKTYPHO-KOMIIO3UI[HOHHBIX
ocobeHHOCTe TOTO WJIM WHOTO MOHACTBIPCKOTO

KOMIUIEKCAa. B KakgoM H3 PacCMOTPEHHBIX
MOHACTBIPDCKUX KOMILIEKCOB IIPOCJIE;KUBAETCS
AIBHOE HelapasuiesbHOe pacnoJiokeHue

IIOCTPOEK, Jla’ke KyJIbTOBOTO Ha3HA4YeHWs, He
CMOTpPSI Ha TO, YTO B COOTBETCTBHUH C IIEPKOBHBIM
KaHOHOM aJITapHas alcujia JI0JI?KHA ObITh CTPOTO
OpHEHTHPOBaHA Ha BOCTOK, a CJI€0BATEIbHO, BCe
XpaMbl JIOJIKHBI UMETh OJTHHAKOBYIO OPUEHTAIIHIO
B/IOJIb OCH «BOCTOK-3allajl» M PacIojaraThbCs
mapajuieibHO Jpyr aApyry. Ho mpu anHanuse
IUIAHUPOBOYHON  CTPYKTYPHI ~ PacCMOTPEHHBIX
MOHACTBIPCKUX aHCaMOJIed MOXKHO 3aMETUTb, YTO
Jlaske B TIIpeJieJlax OJIHOTO KOMILJIEKCA XPaMbI
pacrosiaraloTcsi ¢ pasyIMYHbIM OTKJIOHEHUEM OT
OCH «3amajl-BOCTOK», CO3/laBasi TaKUM 0Opa3om
HEKOTOPYI0 Hemapa/IeJIbHOCTh U Jake, Ha
IIEPBBIA B3TJIsL/], XaOTUYHOCTh 3aCTPOHKU. CTOUT
3aMEeTUTh, qTOo JaHHOE 00CTOSITEIBCTBO
00yCJIOBJIEHO, BO-TIEPBBIX, TE€M, 4YTO aJTaphb
OPHEHTHUPOBAJICS HAa BOCXO/T Ha MEPHO/] 3aKJIaIKN
TOTO WJIM MHOTO Xpama. TakuM obGpas3om, ajTapu
XpaMoOB, 3aJI0KEHHBIX B Pa3JIMUYHbIE ITEPHUOIbI
rojila, WUMeEIOT OTKJIOHEHHs B OpPHEHTaIlud Ha
BOCTOK. OO6pa3zoBaBriasics pHu 5TOM
HEYIOPsI0YEeHHOCTD coszana MHOKECTBO
HEIpEeJICKa3yeEMbIX  PaKypCOB,  ITO3BOJISIONIHAX
BOCIIPHHMMATh MOHACTBIPCKHUI aHCcaMOJIb CO Beex
CTOPOH. OmucanHoe KauecTBO €o34aJ10
MHOK€ECTBO CHUJIySTHBIX  COYETaHWH  TIPHU
BOCIIPUSITUHA KOMILIEKCA C PA3HBIX HAIIPaBJIEHUH,
IIOCTOSTHHO MEHSIONIUXCS TI0 Mepe IBUKEeHUsI.

Il 3AKJTIOMEHUNE

Ha ocHOBe npoaHaIM3UpPOBAHHOIO MaTepHasa
MOKHO BBIAAIBUTD OCHOBHBIE 4epThl
dopMupoBaHHsA  MOHACTBIPCKUX  aHCAMOJIEH:
IJIaBEHCTBO cOOOpa HaJ MPOUYMMHU ITOCTPOUKAMHU,
IIepUMeTPaIbHOCTD u KOHILIEeHTPUYHOCTh
PAaCIIOJIOKEHUsSA IIOCTPOEK B 3aBHUCUMOCTH OT HX
(pYHKIIMOHAJIPHOTO Ha3HA4YeHWs, CTpeMJIeHue K

T€OMETPUYECKON  IPAaBWIBHOCTH  OYEepPTAHUU
MoHAcThIpA. CTOUT OTMETHTh, YTO IIEPEYNC
JIeHHble 0COOEHHOCTU IPUCYIIU HCKJIIOUUTETHBHO
MOHACTBIPCKMM KOMIUIEKCAM WM HE XapaKTEPHBI,
HalpuMmep, /U PYCCKUX KpeMJIeH U KPeroCTew.
TenneHINA K PpEryJAPHOCTY B MOHACTBHIPCKOM
CTPOUTEJIHCTBE BO3HUKAET 3HAUUTEIFHO PaHBbIIIE,
YeM B KPENOCTHOM WJIM TOPOJACKOM [2, c. 207].
Tem He MeHee, B IUIAHUPOBOYHOH CHCTEME
MOHACThIpE M KpeMJIed eCcTh W OOIIhe YepThI.
BeimosiHAA poib KpemocTu, W Te, U JpYTHe,
COBMEIJIN HAa JIOCTAaTOYHO OTPAaHUYEHHOH,
OTOPO’KEHHON CTEHOU, TEPPUTOPUH, MOCTPOUKHU
KYJIbTOBOTO, 000pOHUTEIBHOTO, YKUJIOTO,
X031 CTBEHHOTO Ha3HaYeHUH. OnHako,
KOMIIAKTHOCTh MOHACTBIpSI U KOHI[EHTPAIUs
IIOCTPOEK BOKpPYr cobopa TMpujaBaId €My
omnpezieJIeHHble OCOOEHHOCTH B IJIAHMPOBOYHOU
cTpykType. CTpOeHUs Ha TEPPUTOPUU MOHACTBIPS
pasMemanuch KOHLIEHTPUYECKUMU  IOsICAMH
(puc. 3). llenTpasibHOE MeCTO 3aHUMAaJ COOOPHBIH
XpaM c npuzenaMu. B6usu oT Hero — TpanesHas
Y 3BOHHHUIA, Jajiee pa3MelaiCh KUJIble U
XO3MCTBEHHbIE  IIOCTPOUKH,  3aMBIKAIOIINM
3BEHOM BBICTyIIaJIa KaMEeHHAs WU JepeBIHHAs
orpaga [8, c. 132]. He cmoTpsa Ha pasiuuue
00'beMHO-aPXUTEKTYPHBIX PEIIeHHH OCHOBHBIX
MOHACTBIPDCKUX 3AaHuil (cobopa, Tpame3How,
KOJIOKOJIbHU,  KeJIMKA) BCe OHH  B3aUMHO
JIOTIOJTHSUT U YPaBHOBEIIMBAIH ApPYT npyra. Ha
npotskeHun XVI B. copMupoBasach CTpyKTypa
MOHACTBIPCKOTO KOMILJIEKCA C apXUTEKTYPHO-
KOMIIO3UIIMOHHBIMHU  I[IPUE€MaMH, IIOBTODPSIOI]
UMUCA C HE3HAYUTEJIbHBIMU H3MEHEHUSIMH B
MIOC/IEIYIOIIEM MOHACTBIPCKOM CTPOHTETHCTBE.

ApXUTEKTypHBII  aHCaMOJIb  IIPABOCJIABHOTO
MOHACTBIPS — 3aMKHYTBIH, KOMIIAKTHBIA U
KOMIIO3UITUOHHO 3aBEPIIEHHBIA — BBIpaXKas

UJIEI0 PEJINTHO3HOTO, KYJIbTYPHOTO, BOEHHOTO H
MOJINTUYECKOTO TieHTpa [6, c. 17].
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Ismanova Nurlan Abdrasulovna® & Abylkasymova Asel Osmonbekovna®

ANNOTATION

The work carried out a situational analysis,
assessed the social risks and threats of the
educational environment and its negative
consequences, which affect the formation of an
inferiority complex in children, the emergence of
social diseases, the emergence of trends in
deviant behavior and problems of social
adaptation in the future. The problems of
psychological vulnerability of a child in the
educational environment of a school are
considered, due to the current situation in the
education system and the growing needs of
society for a psychologically healthy person who
could effectively cope with technological,
informational and socio-psychological threats of
the modern world. The need to create sufficient
conditions for the student to ensure such a
mental state that makes it possible to master the
curriculum well, find a common language with
classmates and the teacher, develops his mental
and psychological capabilities, contributes to his
physical and mental health, and the formation of
psychological stability of the individual to the
difficulties of life is noted. The importance of
developing educational standards, programs,
priority technologies for creating a good
educational environment at school and the role of
psychological services that would contribute to
the formation of a healthy and prosperous
individual in society are highlighted. The
relevance of this problem is also indicated by the
fact that it has been studied relatively recently
and is not sufficiently developed at the present
stage. The theoretical and methodological basis
of the study were general scientific methods of
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analysis, synthesis and generalization of
material, qualitative and  quantitative
assessment of the situation in society. The
practical significance and novelty of the article
lies in the updating and implementation of new
approaches to the formation of psychological
health of the individual, in the development of
modern mechanisms for the development of a
culture of education and psychoanalytic therapy,
in the systematization of taking into account the
needs of students in secondary schools, the use of
methods of universal participation in the
decision-making process, partnership activities
of teachers and parents, government agencies,
social institutions and civil society.

Keywords. educational environment, psycholo-
gical wvulnerability, risk factor, psychological
safety,  psychological  well-being of the
environment, psychological stability.
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AHHOTALNA

B pabome nposedeH cumyamueHblil aHAAU3,
JdaHa oyeHKa COUUANbHbLIM PUCKAM U Y2po3am
obpaszosamenvHoil cpedbl U ee He2amueHbIM
nocaedcmeusim,  Komopble gauslom  Ha
dopmuposaHue Komnaexca HenoAHOUeHHOCMU Y
demeill, 803HUKHOBEHUNO COUUANbHLIX GoaesHell,
B803HUKHOBEHUIO MeHOeHuUU JdesuaHMHO20
nogedeHus u npobaem coyuarbHoil adanmauuu 8
6ydywem. Paccmompenwt npob.aembl
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ncuxoao2uveckoll HeaawuwieHHocmu pebenka 8 Kawyessble cAoga, obpaszoBaresbHass — cpea,
obpasosamenvHoll cpede WKOAbL, O0OYCA0BA TICUXOJOTUUYECKAS  HE3AIUINEHHOCTh, (aKTOP
€HHble COBPDEMEHHOll cumyayueil 8 cucmeme PUCKa, IICUXOJIOTHYEeCKas 06e301acHOCTb,
00paszoeaHus u pacmywumMu NOmMpPeOoHOCMAMU  IICUXOJIOTHYECKOe Gsiarorosyyue CpeJibl,
obwecmea 8  ncuxoao2uvecku  300pO60L  TICHXOJIOTUYECKAS YCTOMUMBOCTD.

AUYHOCTU, KOMOPAas Mo21a Obl pe3yAbMamueHo

CNPAasALIMbCA € MEexXHONA02UHeCKUMU, UHPOpMayu . BBELEHWE

OHHbIMU u COYUANBHO-NCUX0N02UHECKUMU
yepo3amu cogpemeHHo20 mupa. OmmeueHa
Heobxodumocms  c030aHusA docmamouMbix
ycaosull yuawemycs, obecnevusarowux makxoe
ncuxuueckoe cocmosHue, Komopoe oOaem
803MOMCHOCb Xopowo yceoumsv YueOHYHO
npozspammy, Halimu  obwuil  A3blKk ¢
00HOKAACCHUKAMU U yHumenem, pazeusaemnm e2o
ncuxuueckKue U nCuxoa02u4ecKue 803MOMCHOCMU,
cnocobcmeyem e2o dusuueckomy u
ncuxuveckomy  300poe6vio,  HOPMUPOBAHUIO
ncuxon02uyveckoll ycmotvugocmu AuUMHOCMU K
MpYyoHOCMAM XHcu3HU. BbldeneHa 3Hauumocmoy
paspabomku 06pazosamenbHbIX CmMaHAapmos,
npospamm, NPUOPUMEmMHbIX MexHo02Uull 049
co3daHusn xopoweill obpaszosamenvHoll cpedvl 8
WwKo/Ne U Ppoau  NCUX0A02UHECKOU CAYyxHcObl,
xomopasa Obl cnocobcmeosana @GopMuUpoOSaAHUIO
30opoeoil u 6aazonoayuHoll AuMHOCMU 8
obwecmee. AkmyaabHocmb — OAHHOL NPob.aembl

HayuHo m0Ka3aHO, YTO TIPOIECC COIMATU3AIUN
JINYHOCTA H/JET B TeYeHUH BCEH ero >KU3HH,
HAuUMHAs C CeMbU U TMPOJAOJIKAA B 00pa3oBaT
€JIbHOU, MPOU3BOJICTBEHHOU Cpejie, B OOIIECTBE B
nesioM. A popMUpOBaHHE JTUYHOCTU IPOUCKXOIUT
KaK I107] BJIUSTHUEM COI[UAJIBHOU CPEZIb B CEMbE, B
JIETCKOM CaJly, B 00pa30BaTeJIbHOM YUPEeKIAEHUH,
Tak U B obOmectBe. [I3BeCTHO, YTO KadecTBO
COLMTN3AIUU JINYHOCTH, 3aBHUCUT oT
COIIMAJIBHO-KYJIBTYPHOTO YPOBHS caMou
COIMUAILHOU  cpefibl. PeOeHOK IPUXOAUT B
00pa30oBaTeNIbHYI0 Cpely C  OIIpeJieJIEHHBIM
Oara’koM 3HAHUM, YMEHUU, TCUXOJOTUYECKUX U
(usuueckux  ocoOEHHOCTEN, TIOJIyUEeHHBIX B
cembe. HoBas cpema (1mkosa) BcTpeuyaeT ero c
OmpeJieJIEHHBIMU ~ (DAKTOPAaMU PpHUCKA IICUXOJ
OrMYecKoil 06e30MacHOCTH, KOTOpblE PaCTyT C
MOTPEOHOCTAMM  COBPEMEHHOTO OOIlecTBa B
IICUXOJIOTHYECKHA 370POBOU JIMYHOCTH, KOTOpast

MorJia 6bI CIIEIIIHO CIIPABJIATBHCA C
obo3HaveHa U MmeM, HIMO OHA U3y4aemcs y p

TEXHOJIOTUYECKHU MU HH@POPMa HNOHHBIMU nu
OMHOCUMEeNbHO He0deHO U HedoCmAarmo4Ho ’ opmary

COMAJIBHO-TICUXOJIOTHUYECKN MU yrpOSaMI/I

paspabomaHa  Ha  COBPEMEHHOM  Jmane.
Teopemuueckoil u memod0a02u1eckoll 0CHOB01
uccnedosaHus cmaau obweHayuHbvle Memoobl
aHaausa, cuHmesa u o0b606wWeHus mamepuana,
KauecmeeHHass U KOAU4eCMBeHHAs OUeHKa
cumyayuu 8 obwecmse. IIpakmuueckasn
3HAQUUMOCMb U HOBU3HA CMAMbU COCMOUM 8
akmyaausayuu u éHedpeHUU HOBbLX N00X0008 K
@dopMUPOBAHUIO  NCUX0/102UYECKO20 300P06bA
AUMHOCMU, 8  eblpabomke  COBPEMEHHbIX
MexaHu3Mo8 pas3eumus Kyabmypwvl 00pasosaHus
u ncuxoaHaaumu4eckotl mepanuu, 8
cucmemamudayuu  ydema  nompebHocmeil
yuawuxcs 006WeobpasosamenvHblx  WKOA,
npumeHeHue Mmemodos eceobwe2o ydacmus 8
npouecce NpuHAMUA peweHull, NApPMHepPcKyo
dessmenbHOCMYb nedazo2co8 u podumeanetl,
20cy0dapcmeeHHblX CMmpYKmyp, COUUAAbHBIX
UHCMUMYMO8 U 2paxc0aHcko20 oduecmsa.

coBpeMeHHOTO Mupa. CyIllecTByeT ruroresa, 4YTo
B COBPEMEHHBIX  COIHMAJIBHO- SKOHOMHYECKUX
YCJIOBUSIX ~ OOIIecTBa C KaXJIbIM TOJIOM
YBEJIMYUBAETCA  KOJIMYECTBO Jeren c
0COOEHHOCTAMH (PUBUYECKOTO H IICHXHYECKOTO
Pa3BUTHSA, JeTeH C JEeBHAHTHHIM IIOBEJIEHUEM,
KOJIMUEeCTBO JleTel U ceMeldl B TPYAHOU
JKU3HEHHOW  cuTyaruu. /i1 paboThl ¢ HUMU
aKTyaJleH BONPOC B3HAYUMOCTH TMPUMEHEHUs
COOTBETCTBYIOIIIMX M€p 1O  OpTraHW3aIuu
IICUXOJIOTUYECKOH IIOMOINM KakK B CEMbe,TaK U B
VUIPEKIEHUIX obpasoBaHusa (eTca,IIKkosia).
Ceromass 1o Kelpreiscrany (QyHKIMOHUPYIOT
6osiee 1898 rocymapCTBEHHBIX JETCKHX cazoB (c
OXBaTOM 198 TBIC. erei) u 2380
00111e00pa3oBaTEIPHBIX ITKOJI (C OXBAaTOM 1 ML
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407 ThicAY 347 ydamuxcs)'. Hecmorpsa Ha
BO3PACTAIONIYI0 POJIb ICUXOJIOTUUECKOUN CITYKOBI
B COXpPaHEHUHM IICUXUYECKOTO  370POBBS
JIMYHOCTH U POCTA MOTPEOHOCTHU YC/IYT Iefjarora-
IICUXO0JIOTa B OOIIECTBE, IO PECITYOJIMKE TOJIHKO B
83 mkonax ropoaa bumkeka (U3 104) U B 4
YaCTHBIX IMKOJax ropojaa OIl BBeJEHBI YCIYTH
Iearora- MCUXo0J0Ta, KOTOPhIE OTJIAYUBAIOTCS 32
cyeT Om/KeTa MIPUHU. YUHUTHIBAS OCHOBHbBIE
TEH/JEHIIUN, TPETbABIsIEMble K COBPEMEHHOU

cucrtemMe OOpa3oBaHUsS B HOBBIX COITMAJIBbHBIX
YCJIOBUSAX OOIIECTBA®, CTOUT HEOOXOJIMMOCTD
BBeeHUA TICUXOJIOTUYECKOU  CIIy’KOBI B

yUpEeXIEeHUsA JIOIIKOJIBHOTO U OOIIETO CPETHETO
obpa3oBaHusA, KOTOpas IIpeaycMaTpuBasia Obl
IIOCTPOEHNE HHIAWUBU/IYAIbHON 00pa30BaTeIbHON
TPAEeKTOPUU /Il y4Yalllerocs, NPUHUMAs BO
BHUMaHUE €ro  WHAUBUAYAJIbHO-TICUXOJIOTHY
eCKre 0COOEHHOCTH, (PUBUYECKYIO, COIMAIbHYIO,
SKOHOMUYECKYI0 YA3BUMOCTb, IPEAyCMATPUBAS
peabMIuTaIMI0 U aflaliTallii0 e€ro B OOIIecTBO.
ITO SIBJISIETCSA KANOUe80lU npobaemoil u HO80U
naowadxoti ons uccaedosaHus (oHH
PacCMOTpPEHBI B MTOCIIEAYIONINX pas3ziesiax CTaThH).
Peanuzanusi 3TUX 3a7a4 OyZeT cIocoOCTBOBATh
bOpMUpOBAaHUIO  370POBOTO  IOKOJIEHUS H
obecrieuyeHHI0 0JIarOCOCTOSHUS U MPOI[BETAHUSA
TOCy/IapCTBa.

. MATEPWAJIbl 1 METO[bI

ITcuxonorus 3710POBbS NpeAnoaaraer
HOPMAaJIbHYI0 3MOIIMOHAIBHYIO, IOBEJEHUYECKYIO,
COLIMAJIbHYIO 3PEeJIOCTh U MOJesb YesJoBeKa /i
pe3yJIbTaTUBHOI'O yHKITMOHUPOBaHUA B
obmmectBe. Kak yxe H3BECTHO Ha IICHUXOJIOTHIO
37I0POBbsI  UeJIOBEKa BO3JEHCTBYIOT MHOXKECTBO
(pakTOpPOB: TO3WUTHBHBIN JYIIEBHBIM HACTPOU,
Zpyk0a, 3aHATOCTh, JOCYT, COLMAJIBHBIN CTaTyC,
obpa3zoBaHue, ceMbs, (GU3UYECKOE 3/10POBbeE,
nobuMoe 3aHATHE, YPOBeHb Aoxoza.’ Iloatomy

' Jlemorpaduueckuil eKerofHUK KbIprei3ckoit  pecriyo.
2015-2023. bumkek: Harcratkom Keipreisckoit Pecry6,
(2023) — 201-210 c. https://www.stat.kg/ru/publications/
graficheskij-ezhegodnik-kyrgyzskoj-respubliki/.

2 3akoH KP «O6 o6pazoBanun» KP B pef. oT 11 aBrycra 2023
roga NO 179, «HamuonasnpHass crparterus pasButus KP Ha
2018-2040» (Yka3 Ilpesuzenta KP ot 31.10. 2018 1., N°
221).

3 T.JLJlenuxuHa, }F0.B.Kapnouy, ®akTopsl, onpeesisaoiiie
TICUXOJIOTUYECKOE 3/I0POBbE: KOPPEJISIIUOHHBINA aHAIN3./

AKTyaJIN3aIs IICUXOJIOTHUECKOH 3aIUIIEHHOCTH
peberka B 00pa3oBaTeJILHOU Cpene Ha
COBPEMEHHOM JTale B IeJNSIX YKpeIUIeHUs
37I0pPOBbsI IIIKOJILHUKOB, Oy/ZleT CII0COOCTBOBATH
CO3/IaHUIO B ITKOJIe 6€30TacHbIX YCJIOBUH TPy/ia U
y4eObl, 3aluTe OT BceX (GOPM AUCKPUMUHAIIHH,
HMCKOPEHEHUI0  IICUXO3MOIMOHAIBHBIX  HEJI0C
TaTKOB U  arPeCCUBHOCTH COIUAJILHON CPEJbI,
CJIEJICTBUEM KOTOPBIX SIBJISIETCS] POCT COI[UATIBHBIX
3a0071€eBaHUM, JIEBUAHTHOTO ¥  CYWITUTHOTO
noBefieHus.  HaOurofleHWsi  NMOKa3aau,  4TO
HaJIa)KUBaHUE TPEXCTOPOHHETO B3aWMOEHCTBUS
0o0pa3oBaTeJIbHOU Cpefbl CO  IIKOJbHUKAMHU,
I1eJlaroTaMu W POJTUTEJISIMH SIBJISIETCSA 3HAUHUMbBIM
WHCTPYMEHTOM  J€ATEIbHOCTU U YCJIOBHEM
CHIDKEHUS YHCIa HaNpsKEHHBIX CHTyallud B
IeZIaTOTUYEeCKOM  Tpoliecce U obecreueHuu
TICUXOJIOTHYECKOU 3aIUIIIEHHOCTH JIMYHOCTH.

ITcuxonoeuueckas 6esonacHocmbv 6 Hawlem
NOHUMAHUU—3TO  TIepeKUBaHUE  JIMYHOCTHIO
IICUXOJIOTUYECKOTO KOMQOPTa, BhIpaskalolieecs B
OCO3HAaHUN COOCTBEHHOTO CTaTyca, 4yBCTBa
CcOOCTBEHHOTO JIOCTOMHCTBA u UX
HEIIPUKOCHOBEHHOCTH, a TaKkKe B
SMOITMOHAILHOM NpuHATHU cebs [6]. Ha ceromus
HCCJIEN0BATEIN paccMaTpUBAIOT
IICUXOJIOTUYECKYI0 0€e30MacHOCTh B IIIKOJIE C
MMO3ULMH  JIByX ACIEKTOB: IICHUXOJIOTHYEeCKas
OesomacHocTh  00pa30oBaTeIbHOW  Cpebl U
ICUXoJioTHYecKass  0e30IMacHOCTh  JINYHOCTH,
KOTOpbIE TECHO B3aHMMOCBS3aHBI JAPYT C JAPYrOM
[2] (em.puc.1).

T.JIJlenuxuna, }0.B.Kapnosuu/ xypHan «HanuoHaspHBIE
HUHTepechl: IPUOPHUTeThl U Oe3omacHocTh», IleppMckuit
HanuoHanpHBIA HCC/IEOBATENIBCKUN  ITOJIUTEXHUUECKUH
VHUBEDCUTET, 2015, CTP. 31-40
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Puc.1: Tlcuxonorudeckas 6€301aCHOCTh B IIIKOJIE (COCTaBJIEHO aBTOPAMM)

O6pasoBaresnibHasA cpeJla HMeeT INpPAMOE WIH JIOBEPUTEJBHOM  OOIEHUH U co3zaer
KOCBEHHO€ BO3/leliCTBHE Ha IIOBe/IeHHE UeJloBeKa, pedepeHTHYIo 3HAYUMOCTb cpenbl u
ero 3/0poBbe U  mcuxuky-OHa crocobcTByeT obecneymBaeT —IICHXMYecKoe 37I0pOBbE  €r0
YZIOBJIETBOPEHUIO IOTPEOHOCTEH B JIMYHOCTHO- YYACTHUKOB (CM.Ta0J1.1)

Tabauya 1. B3auMOoCBs3b IICUXOJIOTUYECKOM 6€301acHOCTH CPeZbl U 6E30IIaCHOCTH JIMYHOCTH
(cocraByieHa aBTOpPaMM)

Ne TIlcuxosiorndeckasa 0e30IaCHOCTD Cpeabl, 9TO: IIcuxosoruyeckas 6€301IacHOCTb JINMYHOCTH, 3TO:

- DTO ompejie/IeHHas 3alUIeHHOCTh CO3HAHUSA OT
- CocrosiHre 0Opa30BaTeIbHOM Cpejibl, CBOO | BO3MEHCTBUM, CIIOCOOHBIX IPOTHB BOJIM YEIOBEKA
1. | omHOE OT TPOSIBJIEHUI HACUJIUs, T€HIEPHOHN | UBMEHATH €ero MICUXUYECKOe COCTOSTHUE,
JIUCKPUMUHAIINH, CTUTMBI U OyJIJIMHTA. 3aIUIIEHHOCTD oT usmueckoro WIn
HaCWIbCTBEHHOT'O TIOCATATEIHCTBA.

London Journal of Research in Humanities & Social Science

- [IpaBo uesioBeka Ha 6e30macHOCTb. BO3MOXKHOCTD
Cpema  HacTpoeHHass HA [JOBEPUTEJIBHOM

U CIIOCOOHOCTH UesioBeKa CBOOOAHO (HOPMUPOBATH
o0lIeHny, Ha cBOOOZIHOM  OOMeHe

2. CBOU MBIC/IA, PEryJInpoBaTbh CBOE SMOIIMOHAJTIbHOE
TBOPYECKUMHU UJEeAMU, CBO60,E[HOM Pa3BUTHH,
COCTOAHUE, IIOBEAECHHNE BHE 3aBHCHMOCTH OT

CcBOOO/THOM BBIPQJKEHUU CBOUX MBICJIEH. .
BJIMSHUA OKPY2KAIOIIel cpefibl.

- JINYHOCTHO-OpPHEHTHPOBaHHAs obpasoBare -IIpaBo Ha 3amUTy JeTel, UMEIOIUX TPYAHOCTU B
JIbHAsA Cpesia, CO3ZlaHHAaA II0 MOTPeOGHOCTAM, GU3UYECKOM U ICUXUYECKOM Pa3BUTUU WU C

3 HalpaBjieHHasg  Ha ajjanTaluio U 5
MEHTaJIbHBIMHI HHOCTSAMHY (MH ust
peaGrTHTaIHIO. eHTaJ 0CcobeHHOC (MHKTIO3US)
- CriocoOGHOCTh 3alUTUTH cebsl U JIPYTHX, YMEHUe
- OOcraHOBKa, KOTOpas HE BJIUAET Herar
co0JI0ZIaTh TIPAaBWJIA JIMYHBIX TPAHUI], YMeEHUE
WBHO Ha CTaTyC, Kapbepy, CaMOOIIEHKY,
4. NpeABUZIET, ~ OMAcHOCTb, yMeHUe  u3beraTh
SMOIUU u obecrieunBaeT YyBCTBO
mpo0jieMbl, TPU  HEOOXOJUMOCTH yMeTb
6e30macHOCTH. .
JIeICTBOBATH.
- OO6craHOBKa, KOTOpash BJUsET Ha uyBcTBA | -  JluyHas  Ge3omacHOCT, -  JKU3Hb  0e3
5. | mpuHazIeskHOCTH, BOCTPEOOBAHHOCTH, MUH | IICHUXOJIOTUYECKOTO, HSMOIMOHAIBHOTO, (dusuye
MMH3AIUU OTPUIIATEJIbHBIX TIEPEKUBAHUI. CKOT'O BP€/Ia CO CTOPOHBI JIPYTHUX.
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YeoBus  cpenbl, KOTOpPBIE 00ECIIeYHBAIOT
6. | OJIOKUTENBPHBIA ~ YeJIOBeUecKud  (pakrop,
axTop cpesibl, GaKTOp 3aNTUIIEHHOCTH.

-Ilcuxosornueckas ~ 6e30MaCHOCTh  JIMYHOCTU
obecrieqnBaercs YeJI0BEYECKUM dakropom,
daxTopom cpezpl, HaKTOPOM BaAITUIIEHHOCTHU.

daxrop IPOIIAKTHKY BUKTHMHOTO

IIOBEeHUs B 00IIeCTBeE.

-Koppekiusa BUKTHMHOTO IOBeJIeHUs (CKIIOHHOCTh
OBITBH XKEPTBOM)

UccemoBaTesin  BBIZIEJISIIOT B 00pa30BaTeIbHON
cpezme obmrecTBa Takue 6udvl bezonacHocmu,
KakK conuaJsibHa“A, IIOJIMTHUYECKad, regaroru
yeckasi, 9SKOHOMMYECKAas U  OpUJUYEcKas,
KOTOpbIE HAIPaBJIE€HbI 00ECIIEUUTh HATAKEHHYIO
JIeATEJIBHOCTh W 0JIaromojiyurie  CONMaIbHOM
cpenbl 00pa30BaTEIbHOTO YUPEXKAEHHUs, HO II0
OIIpEeAECJIEHHbIM IIPpUYXMHAM OTOMY Ha CEroaHsa
OCTaeTCs JKeJIaTh JIyUIIero.

He Hamo Ttakke 3a0bIBaTh CyIeCTBOBAHHE B
00pa3oBaTeIbHOM KOJUJIEKTHBE COBPEMEHHBIX
OTEUECTBEHHBIX IIIKOJI YTPO3bI IICUXOJIOTHYECKON

VA3BUMOCTH Y4YaIlllUXCsi B TEHJEPHOM ILIaHe,
STHUYECKOM, OKOHOMHYECKOM, HWHMOpPMAINO
HHOM, JYyXOBHOM, PEJINTHO3HOM ILJIaHE, KOTOPBIE
MOTYT CIIOCOOCTBOBATh TE€HIEPHOU, STHHUYECKOM,
PEeJIMTUO3HOU, YKOHOMUYECKOHN IMCKPUMHUHAIUH,
HEraTUBHOMY  BOBJIEHCTBUIO  J€CTPYKTHUBHOU
uHpopmaruun HTepHeTa Ha JIUYHOCTb, YTO

HAKJIAJbIBAIOT OIPEJIEJIEHHBIH OTIIEYaTOK Ha
TICUXOJIOTUYECKOH YCTOWYMBOCTH IIKOJbHHUKA.
JTa CTOpOHA BOIPOCA HENOCTATOYHO HU3ydYeHA U
Tpebyer kK cebe O6osee TJIyOOKOTO IIOAXOZA.
(cm.puc.2).

Puc. 2: YTpo3bl ICUX0JIOTHYECKON HE3aIUIIEHHOCTH yJaIuxcs (CoCTaB/IeH aBTOPaMU).

Ha coBpemeHHOM »3Tame B 00pa3oBaTeIbHOU
cpezie (IIKOJIA) BCE €Ille CYIIECTBYIOT CJIEAYIOIITE
(akTOpBI pHCKa IICUXO0JIOTUYECKOI 6€30TacHOCTH,
KOTOpbIE HETATUBHO BJIUSIOT HA IITKOJIbHUKA:

Harpyska yue6HOTO IIporiecca;
[Tegarornyeckuie MMOAXOBI, ITPOBOIUPYIOIIE
CTPECCOBBIE COCTOSHUSA Y JIeTE;

e HecooTBeTcTBHE METOAUuK u nporpamMmm
00y4ueHUsT BO3PACTHBIM U (YHKIIMOHAJIBHBIM
0CcOOEHHOCTAM IIKOJIbHHUKOB,

e HemnpoaymanHasa  opranusanus y4deOGHOTO
mporiecca;

e IIpodeccuonanpHas HEIO/ITOTOBJIEHHOCTH
resilarora B BOIIPOCAX OXPAHBI M YKPEIJIEHUS

37I0POBbsI, KBAJTM(MDUIIUPOBAHHOU IICUXOJIOTH
YeCKOU CITYKOBI;

e HenmocraTok pabOTHI
IIEHHOCTEW 3JI0POBbsS, 37I0POBOTO 00Opasa
JKU3HHM, 10  TPOPUWIAKTHKE  BPEIHBIX
MPUBBIUEK, MO TE€HJAEPHOU AUCKPUMUHAIIUU,
10 TI0JIOBOMY BOCIIUTaHHIO,
MIPOCBEIEHHIO;

e BsamMoOTHOIIIEHNA
OTHOKJIACCHUKAMH, POAUTEAMU, IeJaro
rammn), 5MOIMOHAIbHO-IICUX0JIOTHUYECKIH

no ¢GOpMHUPOBAHUIO

KJIUMAaT B KOJUIEKTHBe yuamuxcsa [4]. Hag

I9THUM CJIEAYET HOpa6OTaTb.
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Cucrema IICUXOJIOTHYECKOU 3aIUTHI
IITKOJIbHUKOB TIPElyCMaTPUBAET Pa3HOOOPa3HbIE
MEPONPHUATHUSA, MPOBOAUMBIE B IIIKOJIE, BO
BHEIIKOJIBHBIX  YUYPEXK/EeHUAX, pabory ¢
IeJlaroraMu, C CeMbed U O0O0IIeCTBEHHOCTHIO,
KOTOpPBIE CIIOCOOCTBYIOT CHHU?KEHHIO 3MOI[UOH
aJIbHOH  HANPSIKEHHOCTH, IPEIOTBPAIeHHI0
JIe30pTraHu3alui  IOBEEHUsI, YCTOUYHUBOCTU
IICUXUYEeCKOTO  COCTOAHUA U 5PPEeKTUBHOU
ajlanTanyy IIKOJbHUKOB. [lo /M0OBO/IaM ydeHBIX
ncuxoao2uveckas be3onacHocmv obpasosamen
bHOIl cpedbl B COIMATILHOM acIleKTe OIpejiesieHa
KaK  COCTOsIHUWE  cpefbl, CBOOOJIHOE  OT
TICUXOJIOTHYECKOTO HACUJIHA, co3/aIas
00CTaHOBKY JINYHOCTHO-/IOBEPUTEIHLHOTO
o0IIeHNsT 1 00eceurnBaoIIee IICUX0JIOTHUECKYIO
3aIUINEHHOCT €€  yJacTHUKOB. Ilcmxosor
MYECKoe Os1aromosyuue cpebl JleJiaeT
BO3MOJKHBIM  XOPOIIIEE  YCBOEHHE Yy4eOHOTO
MaTepuasa, CII0COOCTBYET PAa3BUTHIO IICHXHYE
CKUX U TICUXOJIOTUYECKHUX CBOUCTB JIMIHOCTH,
aZleKBaTHOMY  OTHOIIEHHUIO K  IpobJyemam,
CrocoOCTBYeT ero GU3NUecKOMy U IICUXUUECKOMY
37I0POBbI0, (POPMHUPOBAHHIO  NCUX0.102UUECKOll
ycmotivusocmu  JIMYHOCTA K TPYAHOCTAM
sku3Hu[5].  Ilcuxosioruueckass  yCTOWYHBOCTD
JIMYHOCTHU B oOpasoBaTeIbHOM cpene
MpeIoaraeT MO3UTHBHOE IMTOBEJIEHHE YeI0BEKA,
KOTOpO€ BBIPA)KAeTCA B YBaAXKEHUU K cebe u
npyrum (accepmugHocms) — 3TO YBEPEHHOCTH B
cebe, yMeHHe OTCTaMBaTh CBOH HHTEPECHI,
3alUINaTh cebs, He VYIIeMJsAsd IPH 35TOM
WHTEPECHI OKPYKaoImuX. [6].

HNwmenHO TICUXOJIOTHYECKAS cyxba B
oOpa3oBaTeIbHON Cpefie, KaK IyTEeBOJUTEDb, KaK
MTOCPEIHUK, MIPU3BaHa COMPOBOXKIATD yUAIerocs
K TICHXOJIOTHYECKON YCTOMYHBOCTH XapaKTepa,
MPUBUBATh HABBIKA IIPEOJIOJIEHUS TPYIHOCTEH.
Orcoo/la  MPHOPHUTETHOCTh  IICUXOJIOTHYECKOH
CIIy>kObI B 00pa30BaTEILHON CpeJie, a UMEHHO
3HAYUMOCTh  IIIKOJIBHOTO IICUXO0JIOTa  HA
COBPDEMEHHOM 3Talle HEeOCIIOpUMA. YCTOWUYUBOE
pasBuTHE Yy4aCTHUKOB 00pa3oBaTeIbHOTO
nporecca (Y4eHUK, MeAaror, poAUTesb) TpebyeT
IIOCTOSTHHOTO MICUXO0JIOTO-TI€JaTOTHYECKOTO
COIPOBOXKEHUsT 00pa30BaTeIbHOTO IIpoliecca ¢
I[eJIbI0 CBOEBPEMEHHOTO BBISIBJIEHUS PHUCKOB U
yrpo3. «ConpogojxcdeHue B 00pa3oBaTeIbHOM

poIfecce - CO3aHKe COIaILHO-
MICUXOJIOTHYECKUX U TIeJarOTUYEeCKUX YCIOBHUH
JUIsl Pa3BUTHA JIMYHOCTH OOYYaIOIIEerocss U ero
YCITENTHOTO 00yYeHUsI ¢ yueToM 00pa3oBaTeIbHBIX
moTpebHoCTEN u HH/TUBU/Ty JIbHBIX
BO3MOKHOCTEN» [1].

. PE3YJIbTATDI

Crnenyer OTMETUTD,UTO II€IarOT-IICUXO0JIOT — 3TO
CIEINAJINCT, KOTOPBIH BeJleT paboTy HE TOJIBKO C
ZIETbMH, HO I C YYUTEJIAMU U POJIUTEJISIMH, OH
HU3y4JaeT SMOLHMOHAJIBHOE COCTOSHHUE YUYEHUKOB,
KOPPEKTHUpYeT  HX IOBeJIeHUe, COZIEeHCTBYeT
B YCTpaHeHHUU IpobJieM JUYHOCTHOTO XapaKTepa,

aJanTanun B KOJIJIEKTUBE, CIIOCOOCTBYET
VIIY4IIEHUIO TICUXOJIOTHYECKOTO KJIIMaTa
B KJlacce, IIPOBOJUT pas3bsACHUTEIBHYIO pPaboTy
C POUTEIAMU U IeJIaroraMu, paspermnraer
CUTyallid, C KOTOPBIMH He CIPAaBJISAIOTCS
MIOJIUIIUA, poauTesu, MeJaroru. OH

obecrieyrBaeT IMCHUXOJIOTHYECKOE COIPOBOKIEHUE
JleTell ¢ HapylleHueM HHTeJIeKTa, ferei ¢ OB3,
JleTell ¢ JIEBUAaHTHBIM IOBEJEHUEM, CIIOCOOCTBYET
CO3JaHUIO COIIMAJIBHO-  IICHUXOJIOTHYECKHX
YCJIOBUH ISt pe3yJIbTaTUBHOTO O0OydYeHwUsI,
Pa3BUTHS U COIMAIM3AIINN JIETel B OOIIECTBO.

PeBy.TIbTaTbI uccijaeag0oBaHuA IIOKa3aJin, 4YTO B
mmponecce cBOel AEeATEJIbHOCTH ITeJaror-rcuxoJsor
JOJIXKEH IIPUHUMATh BO BHUMaHUE:

® BO3paCTHBIE U SMOIMOHAIBHbIE OCOOEHHOCTH
IITKOJIBHUKOB;

Mpo0JIeMbI I1€/JaTOTHYECKOTO KOJIEKTHBA;
MPOPMIIAKTUKY TICHXOJIOTUYECKUX IPUYHH
IIPOTYJIOB M HEYCIIEBAEMOCTH YJaIlUXCH;

e IIpeflOTBpAllleHUE u paspeleHue
KOH(JIUKTHBIX CUTyal[ulil 1ejaroros;
Jle3aIalTaI[uIo YUaIuXxcs B IIKOJIE,;
KOPPEKITUIO 3a/1epKeK TIICUXUYECKOTO
Pa3BUTHS,

® T[IPUYMHBI JIEBUAIIMOHHOTO TOBEJIEHUS U JIP.

Orcroga ciaenyer HeO6XO,ZII/IMOCTb HCIIOJIb30OBATh B

cBOen JlesITeJIbHOCTH PO UIaKTUUECKYIO
pabory, WH/IUBUIyAIPHOE U TPYIIOBOE
KOHCYJIPTUPOBaHHE, HUATHOCTUKY, IPOBEIEHUE
KOPPEKIITMOHHBIX 3aHATUH, TPEHUHTOB.

Oka3nIBaTh IIOMOIIIb KaK IIKOJIBHHUKAM, TaK H
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poauTesAM W memaroraM. A 3TO TpeOyer:
BBICOKOTO  MACTEPCTBA U OIBITA IIKOJHHOTO
[ICUXOJIOTA, YJyYIIeHUs  y4eOHBIX IMpOorpamm,
METO/IMK U TEXHOJIOTUH, BHUMaHUs O0IIeCcTBa K
peIIeHuio TpobIeM ICHUXOJIOTHYECKON CITy:KObI B
o0pa3oBaTeyIbHON Cpefle, COBEPIIEHCTBOBAHUSA
CHUCTEMBI  TIOJITOTOBKA U  IEPENOJATOTOBKHU
MICUXOJIOTO-TIEAATOTUTYECKIX KaJIPOB.

V. OBCY>XOEHWME

AHaAU3 CUTyaIlluM TOKA3aJI HEUCCIIEJOBAHHOCTD
JlaHHOU TIpoOsiemMbl B obOmiectBe. Ha ceromus
COBpeMeHHbIe 00pa30BaTeJbHbIE YUPEKIAEHU
Keipreiscrana, Tpebymwomue pedopMHpOBaHUSA,
UMEIT pPHUCKH, CBA3aHHbIE C CO3/JaHHEM U
o/i/IepKaHUeM IICUXOJIOTHYECKOH 6e301acHOCTH
ob6pa3oBaTeyIbHOMN CpeZbI. HewnsyueHHOCTD
JIAaHHON mTPOOJIEMBI, HEIOCTATOK KBATU(PUIIUPO
BAaHHBIX IIIKOJIBHBIX IICUXOJIOTOB, OTCYTCTBHUE
COBEPIIIEHCTBOBAHHBIX IIPOrpaMM, YIeOHHUKOB,
METOIMYECKUX II0COOMH Ha POJHOM S3bBIKE,
HAKJIQ/IBIBAIOT CBOM OTIEYaTOK Ha
Pe3yJIbTAaTUBHOCTH IICUXOJIOTUYECKOH CIIyKOBI B
0o06pa3oBaTeyIbHON CpeZle HAI[MOHAJIBHBIX IIKOJI,
YTO OILILYTHMO BJIMSET HA KAYECTBO YEJIOBEYECKOTO
KanuTasaa oblnecTBa U MPOI[BETaHUE TOCYAAapCTBA
B 1esioM. «O01eo06pa3oBaTeIbHbIE TPOTPAMMBbI
JIOJDKHBI OBITH HaIpaBJIeHbl HA (POpMUPOBaHHE
oOmmield KyJbTypbl M aJalTalfi0 JIMIHOCTU K

JKU3HU B O0OIEeCcTBe, CO3JJaHWE OCHOBBI IS
OCO3HAHHOTO BBIOOpA u OCBOEHUS
mpodeccroHaIbHBIX 0oOpa3oBaTeIbHBIX

rnporpamm» [1].

V. 3AKJTIOHEHWME

Crnenyer cnesiaTh BBIBOZBI, YTO BOCIIHTATEIbHAS
cucreMa 00pa30BaTEILHOTO YUPEKIEHU JOKHA
ObITH  ycTOWYMBA, HaJe)KkHa, CcTabWiIbHA B
JOCTHIKEHUN I YCIIEITHOU COIMATN3AIIN U
IIIKOJILBHUKOB B COBPEMEHHOM OOIIeCTBE H
obecrieueHry IICUXOJIOTUYECKOH 3allUIIeHHOCTH
suyHocTu.  PopmupoBaTh B JINYHOCTHU
CIOCOOHOCTh 3AIUTUTh ce0sA U JIPYyTUX, YMeHue
coOrofiaTh TpaBWiIa JIMYHBIX TPAHUIl, YMeHUe

NpeJBU/IETh  OMACHOCTh, yMeHUe wu3berathb
npobJyieMbl, TIPU  HEOOXOAUMOCTHU YMETh
JIeCTBOBATb. PazButue MTOTeHIThAasIa
CIIEIIUAJIUCTOB  COOTBETCTBYIOIIUX  CIYKO ©

TPaMOTHO IIOCTaBJIEHHOE IICHXO0JIOTO-
IeIarTOTUYEeCKOe  COMPOBOXK/IEHNE oOpasoBaTe
JIBHOTO TIpoIlecca TIOMOMKET ITOJTHOIIEHHOMY
Pa3BUTHUIO JINYHOCTHU B COBpPEMEHHOU
obpasoBaresibHON  cpene [3]. Heobxomumo
OTMETHTb 3HAUUMOCTh CJaKEHHOH PabOThI
COIMATBHBIX WHCTUTYTOB (rocymapcrso,
oOpazoBaHUe, 37paBOOXpPaHEHUE, MOJIO/IEXKb,
conuasbHasg pabora W Ap.) B IIOATOTOBKE
npodeCcCHOHATBHBIX KaJ[POB, U3YYEHUU MIPOOJIEM
IICUXOJIOTUYECKON HEe3aIUIIEeHHOCTH [IeTed B
IIKOJIe, B Pa3BUTHUU IICUXOJIOTUYECKOHN CIIyKOBI,
COBEPIIIEHCTBOBAHU U y4eOHBIX MIPOTpaMM,
y4eOHHKOB, METOAWYECKHX IIPUEMOB pabOThI B
oOpazoBaTeIbHOU CpeJIE.
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Gestures of the Spirit: Criticisme or Creation

Inés Oseki-Déepre

INTRODUCTION

Our reflection is based on Mallarmé's Throw of Dice (Un Coup de dés, 1897) 1 considered as an
inaugural gesture that is at the origin of several developments later artistic or poetic works. She tries to
understand the consequences of this gesture of non-exhaustive, but constellar way, as a paradigmatic
reference of manifestations artistic forms that we consider representative, such as Brazilian concrete
poetry and its subsequent developments. In France we privilege the heritage of gesture not in poetry,
but in the plastic arts through the example of Marcel Duchamp. We will try, from of these two artists,
show that the gesture is at the same time a figure of criticism and corresponds to a “vital trait”.
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Gestures of the Spirit: Criticisme or Creation

Gestos do Espirito: Critica ou Criagao?

Inés Oseki-Dépre

| INTRODUCTION

Nossa reflexdo parte do Lance de dados de
Mallarmé (Un Coup de dés, 1897) considerado
como um gesto inaugural que se situa a origem de
varios desenvolvimentos artisticos ou poéticos
posteriores. Ela tenta apreender as consequéncias
desse gesto de maneira nio exaustiva, mas
constelar, como referéncia paradigmatica de
manifestacoes artisticas que consideramos
representativas como a poesia concreta brasileira
e seus desenvolvimentos ulteriores. Na Franca
privilegiamos a heranca do gesto nao na poesia,
mas nas artes plasticas através do exemplo de
Marcel Duchamp. Tentaremos, a partir desses
dois artistas, mostrar que o gesto é a0 mesmo
tempo uma figura da critica e corresponde a um
“traco vital”.

Os limites do presente trabalho nao permitem,
por outro lado, o tratamento da poesia
performativa que tem ocupado a cena artistica
atual e através da qual o poeta utiliza o corpo e a
voz para exprimir, de maneira efémera, o gesto
poético'. Manifestacao do extremo
contemporaneo, a questdo exigiria um
desenvolvimento a parte, mais amplo.

Com efeito, segundo Thierry Roger, especialista
de Mallarmé, “a palavra gesto é uma palavra da
época” e convoca uma publicacdo intensiva de
obras provenientes de horizontes de varias
disciplinas (Roger, 2015, p. 1). Yves Citton chega a
dizer que ¢é uma palavra “que permite
diagnosticar nosso presente”. Se, por um lado, o
gesto se atrofia segundo o poeta Christian Prigent
(2004, p. 29), para quem “le corps s’en va” (“o
corpo desaparece”, em L’incontenable), por outro,

' A performance se deixa filmar, seu roteiro é inscrito a
priori. A atuacio permanece efémera.

2 Cité par Thierry Roger, Les Gestes du poéme, publicacao
numérica do CEREd], Actes de coloque, n. 17, 2016, p. 1.
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haveria, através do gesto, uma estetizacao de
nossos modos de vida. O que dizer entao da
gestualidade poética moderna?

Thierry Roger prossegue: se o gesto se opoe a
palavra vazia e inauténtica, o poético se confunde
com o gestual. Aqui, ele convoca Agamben para
quem, além disso, o gesto seria “o avesso da
mercadoria”, a resisténcia a reificacao.

Ora, em seu famoso artigo “Notas sobre o gesto”
(2008), Giorgio Agamben estabelece um primeiro
paralelo entre escrita e gesto para afirmar
imediatamente a superioridade da descricao
clinica de Gilles de La Tourette3 da caminhada (la
marche) sobre aquela, proposta meio século antes
por Honoré de Balzac, de sua Teoria da
caminhada (Théorie de la démarche).

De fato, para o romancista francés, a caminhada é
a “expressao de um carater moral”, ela designa a
personalidade do caminhante, ao passo que o
estudo do doutor La Tourette é completamente
escritivo e prefigura o cinema: os passos sao
d t f
escritos um a um do ponto de vista motor.
d t d tod t t

Essas tentativas cientificas de descricao e
deciframento dos gestos, contudo, acabam por
nao serem uteis na medida em que os gestos
desaparecem (principalmente os descritos por La
Tourette), como testemunha, segundo Agamben,
0 Assim falava Zaratustra, em que a humanidade
perdeu seus gestos e como testemunham
igualmente as tentativas de recuperacao de uma
linguagem corporal na danca ou no romance
(com Proust). Warburg, com seu atlas
Mnemosyne, retine imagens que remetem a
gestos imobilizados em imagens fixas* e seu

3 In Etudes cliniques et physiologiques de la marche, citado
por Agamben.

4 Aby Warburg, historiador da arte e autor de um index de 63
imagens reunidas entre 1924 e 1929, Atlas Mnémosyne.
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intento é o de “recuperar in extremis os gestos
perdidos” (Agamben, 2002, p. 63).

A respeito da danca, Agamben (1992, p. 9) a
distingue do gesto tendo em vista uma finalidade,
como andar (para se chegar em algum lugar), ao
passo que a primeira “tem em si mesmo o seu
fim” (dimensao estética). A danca, prossegue,
suporta e exibe o “carater medial dos movimentos
corporais”. Nesse sentido, “o gesto é a exibigao de
uma medialidade, o tornar visivel um meio como
tal” e, desse modo, “faz aparecer o ser-num-meio
do homem”, abrindo para ele “a dimensao ética”.

Agamben convoca aqui o Mallarmé da mimica
(Agamben, 2002, p. 63), na qual “os gestos
dirigidos aos fins mais familiares sao exibidos
como tais, e, por isso, mantidos suspensos “entre
le désir et l'accomplissement, la perpétration et
son souvenir” (entre o desejo e a realizacao, a
perpetracao e sua lembranca), num “milieu pur”
(num meio puro).

O problema se coloca sobre a questao da voz,
saber se gesto e voz se combinam ou se excluem.
Julia Kristeva (1968) recusa essa assimilacdo na
medida em que, para ela, a voz se confunde com a
racionalidade do Logos. Essa dicotomia parece
perdurar, entre o materialismo do gesto e o
idealismo da voz, salvo a considerar o gesto como
um acontecimento da linguagem. Para evocar a
poesia sonora, performativa, onde gesto e voz sao
combinados, Thierry Roger, citando Meschonnic,
evoca o “efeito Dada” ou o “efeito Artaud” e a
modernidade. Haveria tragos de “carne” no
poema, “tracos da mao, da boca, mas também,
além disso, os tracos dos pulmoes, das pernas,
dos bracos, dos pés, da pele, da laringe, os tracos
da ‘medula’, dos musculos, dos nervos?” (Roger,
2015, p. 2). Como nao pensar em Christian
Prigent e sua leitura de Uma frase para minha
mde, ou em Christophe Tarkos quando expira no
microfone (“Je gonfle”)? Nesse caso, poderiamos
considerar que a voz é gesto? Seria, segundo
Thierry Roger, o “efeito Celan” sobre a
modernidade: invencdo de si, “movimento de
depersonalizacao-repersonalizacao”.

5 Performance de Christophe Tarkos (“Encho”) na qual ele
assopra no microfone e simula seu inchamento.

No caso de Mallarmé, veremos que a questao é
mais complexa. No texto “Mimica” (Mallarmé,
1945, p. 310), citado por Agamben, Mallarmé
compara o siléncio (“anico luxo apoés as rimas”),
equivalente a uma ode calada que o poeta deve
“traduzir”, e o siléncio em torno do mimico (Paul
Margueritte). Mesmo se os gestos do mimico
tendem a uma finalidade, a de representar o
assassino da mulher, o meio que o ator utiliza, ou
seja, a alusdo, remete a gestualidade a ficcao entre
danca e representacio, onde o siléncio se
compara ao siléncio de uma leitura.

Aqui, contudo, se o gesto também comunica, ele
deixa de ser gesto? Pois este ultimo, segundo o
filosofo: é “comunicacao de uma
comunicabilidade. Ele n3o tem propriamente
nada a dizer, porque aquilo que mostra é o
ser-na-linguagem do homem como pura
medialidade” (Agamben, 2008, p. 13).

A posicao de Mallarmé é paradoxal. Em Crise de
verso (Mallarmé, 1945, p. 360), ele opGe o gesto
estéril a poesia: “pegar ou colocar na mao de
alguém em siléncio uma peca de moeda” é um
gesto bruto. Mas o outro “efeito Mallarmé”,
oposto, decorreria do Lance de dados.

Thierry Roger cita aqui as palavras de Jean
Tardieu, no volume A escrita como gesto
(“Sentiers de la création”) no qual este tltimo
manifesta sua fascinacao pelo Lance de dados:

Enfim, quando descobri o admiravel Mallarmé do
Lance de dados, adorei essa arquitetura
tipografica na qual a proporcao dos signos se
substitui ao ritmo sonoro, na qual quer o
isolamento das palavras, quer seu agrupamento
produz no espirito o efeito de uma tempestade,
distante [...]. Nesse imenso poema, tudo sao
gestos do espirito. (Tardieu, 1974, p. 62, apud
Roger, 2015, p.5)°

¢ No original: “Enfin, quand j’ai connu I’admirable Mallarmé
du Coup de dés, jai révéré cette architecture typographique
ou la proportion des signes se substitue au rythme sonore, ot
tantot lisolement des mots, tantoét leur regroupement
produit sur I'intelligence I'effet d’'un orage, lointain [...]. Dans
cet immense poeme, tout est gestes de l'esprit”. Quando nao
houver referéncia a edi¢oes em lingua portuguesa dos textos
citados, a traducdo é nossa.
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Mallarmé ja usa a expressao “gestos do espirito”
para comentar seu poema. E o Lance de Dados foi
esse gesto que revolucionou a poesia francesa e
mundial, abrindo caminhos na poesia visual, na
poesia partitura, na poesia cénica, como veremos
mais adiante. Esse texto de 11 paginas duplas,
soltas, é composto de versos livres em carateres
de impressao diferentes, os “didones” (de Didot),
indo das maitisculas as minusculas, dos negritos
aos italicos, sobre fundo branco. Thierry Roger
(2009) o considera como um texto-tipo, um
typotexte, primeiro do género, que permitira o
desenvolvimento ulterior de pesquisas
tipograficas (Sterne ou Nodier) ou poéticas
(Reverdy) sem esquecer sua dimensao musical
(partitura) ou pictural (estampa). Nesse caso,
podemos desde ja afirmar uma convergéncia com
os ultimos trabalhos de Marcel Duchamp, ou seja,
0 “Nu descendo as escadas” ou, principalmente,
“A noiva e seus solteiros”, este,
incontestavelmente tnico em seu género, como
veremos mais adiante.

Com efeito, se Mallarmé instaura seu texto entre
0 poema em prosa e o verso livre, ele evoca outras
direcoes tais como a sinfonia, o desenho, a
estampa, o cartaz, eventualmente a danca. Em
outros termos, trata-se de uma forma hibrida. E
como lembra Jauss em Pour une esthétique de la
réception (1978 ) segundo Thierry Roger (2009,
p- 446), o poema vai se situar em
recontextualizacOes sucessivas, mas também em
recepcoes ulteriores. Assim, prossegue o critico,
trata-se de um “instrumento espiritual”’, um
“prototipo de um novo canone”, uma forma
destinada a se tornar “oficial”, criada em torno de
um triplo paradigma: filoséfico, pictural e
musical. Ele pertence ao dominio literario, ele é
transforméavel e pode ser tido como um “objeto” a
ser exposto numa galeria, num museu ou lido em
voz alta para um publico.

Ja tivemos a ocasido de evocar a recepcao
totalmente negativa do Lance de Dados no
momento de sua publicacio pela revista
Cosmopolis em 1897 (Oseki-Dépré, 2022, p.
105-133). Sua recuperacao se deu gracas a leitura
de Paul Valéry que foi o primeiro entre tantos
outros autores a comentar a obra de maneira

positiva e a insistir sobre o aspecto absolutamente
inovador e revolucionario do poema’.

Para Valéry, “essa construcdo extra lucida foi
meditada com a preocupacdo de uma perfeicao
absoluta inseparavel da obtencao de sua
dimensao visivel”®. Ele indica a dupla direcio do
poema, a do desenho e a da partitura, ou seja,
uma estética da pagina que acrescenta a
sucessividade da leitura linear a simultaneidade
de uma leitura tabular. O Lance de dados
desinventa a superficie a0 mesmo tempo que cria
uma poesia do Plano, transformando a pagina
num céu estrelado.

Il. O MESMO THIERRY ROGER CONCLUI

Prosseguindo essa leitura valeriana, o poema de
Cosmopolis, triplamente reflexivo, seria nao
somente meta-literario (desvelando o sistema da
literatura), e meta-linguistico (desvelando as
propriedades da linguagem), mas também e
sobretudo, meta-mallarmeano (desvelando uma
poética verdadeiramente “desnudada” (mise a
nu). (Roger, 2010, p. 269).

Ora, Thierry Roger nao destaca aqui® a qualidade
mais relevante do poema, identificada por Valéry,
ou seja, o aspecto nitidamente espacial do Lance,
que sera fundamental para a posteridade,
principalmente para os poetas brasileiros, como
ja assinalamos, criadores de um movimento de
vanguarda em 1950, a poesia concreta.

Segundo Jacques Scherer, citado por Haroldo de
Campos (1969, p. 17), reiterando a ideia de um
meio sem finalidade: “O Livro engendra seu
conteddo  pois, construido sobre uma
confrontacao de paginas, nao pode, se quer abolir
todo acaso, falar senao de si mesmo e confrontar
seres que tera criado na ordem da necessidade”.
Em outros termos, acrescenta Haroldo, para

7 Para Thierry Roger, por outro lado, o livro de Michel Murat,
Le Coup de dés de Mallarmé, un recommencement de la
poésie, (2005), é o primeiro a fornecer uma descricao formal
precisa do poema.

8 Paul Valéry, (Euvres, t. 1, p. 624-627, citado por Thierry
Roger in L’Archive du coup de dés, Garnier, julho 2010, p.
269

o Thierry Roger consagra, por outro lado, grande parte de seu
artigo “Sur le genre du Coup de dés” (2009), ao aspecto
espacial e visual do Lance..
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Scherer “o Livro de Mallarmé refoge
completamente a ideia usual de livro e incorpora
a permutacdo e o movimento como agentes
estruturais” (1969, p. 18); trata-se de um
multilivro possibilitando milhares de leituras a
partir da combinacgao de seus elementos de base.

No livro Mallarmé (1975), organizado por
Haroldo de Campos, Augusto de Campos e Décio
Pignatari, Augusto de Campos compara o
processo de organizacdo poética do poema ao
valor musical da “série”, descoberta por
Schoenberg, “purificada por Webern, e através da
filtragem desse tultimo, transmitida aos jovens
compositores eletronicos, para presidir aos
universos sonoros de um Boulez ou de um
Stockhausen” (Campos, Augusto de, 1975, p.
177-178). E nesse sentido, diz o poeta, que deve se
entender a  expressio mallarmeana de
“subdivisoes prismaticas da ideia”. Que Augusto
de Campos insista no aspecto sonoro de seus
poemas visuais, como em “Lygia finge” ou na
isomorfia formal, como em sua homenagem a
Gertrude Stein (Campos, Augusto de , 1989,
capa), “a rose is a rose”, seus poemas em diversas
cores remetem da mesma maneira a instrumentos
visuais, a maneira de um Weber criando, assim,
poemas orquestrais ou “sinfonicos”, em referéncia
a Mallarmé. Thierry Roger (2009, p. 57) observa
que o poema mallarmeano apresenta “séries
tipograficas distintas, articuladas entre elas
segundo uma logica sintaxica em expansao”.

Da musica a partitura se chega ao programa de
escrita visual, de tipografia funcional, como exigia
Mallarmé em seu prefacio: emprego de caracteres
de impressao diversos para o motivo principal e
para os motivos secundarios; posicao das linhas
na pagina que indicard o modo de entonagao; os
brancos, disseminados, cuja funcao é a de
dispersar ou de surpreender; o uso especial da
pagina, dupla que permite a leitura simples ou
dupla, segundo a escolha de uma pagina ou de
duas™.

Dos poetas concretistas, Augusto de Campos € o
mais exclusivamente “visual” dentre eles, apesar

' H4 de certa forma uma analogia com a descricio da
“Noiva”, de Marcel Duchamp, organizada sobre dois vidros
sobrepostos, como veremos mais adiante.

de Décio Pignatari ter consagrado uma grande
parte de seus trabalhos a poesia espacial, e
especialmente a producdo de um conjunto
hipertextual mallarmeano importante.

As referéncias de Augusto de Campos ao poeta
francés sao por vezes explicitas, como na
“intraduction readymallarmade” ( 2009), na qual
a frase de Mallarmé “des contemporains ne
savent pas lire” (“contemporaneos nao sabem
ler”) aparece numa disposicao triangular, a ponta
do tridngulo virada para baixo. Note-se a
importancia da palavra-valise do titulo, na qual
ready made (Duchamp) e mallarm(ade) formam
um dnico vocabulo. Outro detalhe interessante do
poema: as letras, de carateres diferentes, evoluem
de maneira decrescente (da maior a menor, como
num quadro de oftalmologista, de tal forma que a
mensagem principal “ne savent pas lire” aparece
em caracteres mintusculos quase invisiveis,
impossibilitando a decifragem pelo leitor,
remetido aos “con” da primeira linha (os
idiotas)...
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intraduction readymallarmade : des contemporains 2

O parentesco entre o Lance de Dados e a poesia
concreta é afirmado mais uma vez por Décio
Pignatari que lembra o aspecto espaciotemporal
do poema mallarmeano cuja realizacao necessita
o branco da pégina, palavras de diferentes
tamanhos e caracteres, constituindo uma
partitura. Chamando o poema de poema-codigo e
semiotico, ele reitera o aspecto inovador original
do Lance que “inaugura a interface poética com
outros meios de expressao, caracteristica de uma
grande parte da producao artistica
contemporanea como O cinema e o teatro”
(Pignatari, 1965, p. 61).

A homenagem de Pignatari ao poema se
manifesta na série “Stele pour vivre” (Pignatari,
1950-1955, p. 175), e “Mallarmé, Vietcong”
(Pignatari, 1960, p. 191)", longo poema visual
hipertextual ndo somente em relacio ao Lance,
mas a outros sonetos de Mallarmé,“le vierge, le

" Ver Inés Oseki-Dépré, “Mallarmé en transit ou les

subdivisions prismatiques de 'ldée” (2022).

vivace et le bel aujourd’hui”, 1887 (1945, p. 67);
“ses purs ongles tres haut”, 1887 (1945, p. 68).

E em resposta ao Lance, Pignatari acrescenta:
“Rigorosamente falando, uma arte condicionada
por (novos) principios abre (novas) possibilidades
e probabilidades, que configuram o campo do
Acaso, onde tem lugar e tempo a criagao,
mediante permuta dialética entre o racional e o
intuitivo™? (Invencao, 1965, p. 147).

Mas é a Haroldo de Campos, co-criador do grupo
Noigandres, e grande tedrico do movimento
concretista, que se deve a maior parte dos textos
que os afiliam explicitamente ao Lance de Dados.
Ja na “Obra de arte aberta” (Diario de Sao Paulo,
3-7-1955), ele salienta a importancia da “crise de
verso” proposta por Mallarmé:

A concepcao de estrutura pluridividida ou
capilarizada que caracteriza o poema-constelacao
mallarmeano, liquidando a nocao de

2 Essa observacao de Pignatari conforta o que diz Mallarmé
sobre o Acaso (ver mais adiante).
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desenvolvimento linear seccionado em principio-
meio-fim, em prol de uma organizacao circular da
matéria poética, torna perempta toda relojoaria
ritmica que se apoie sobre a “rule of thumb” do
héabito metrificante. (Campos, Haroldo de, 1955,

p. 28-29).

Mallarmé liberta assim o verso e pbe em
evidéncia o branco (o siléncio). E, ao mesmo
tempo, “pratica a reducao fenomenolégica do
objeto poético”. Prossegue: “O eidos — ‘Um Lance
de dados jamais abolird o acaso’ — é atingido
através da elipse dos temas periféricos a ‘coisa em
si’ do poema” (Campos, Haroldo de, 1955, p. 29).

No artigo “Evolucao de formas: poesia concreta”,
ele reitera: “Mallarmé propoe a organizacdo do
espaco grafico como campo de forca natural do
poema” o que faz de seu poema a matriz da poesia
concreta: “A obra mixima de Mallarmé — Um
Lance de Dados — (que) é sua matriz” (Campos,
Haroldo de, 1975 p. 51).

Haroldo de Campos ndo se limita a andlise e a
traducdo do poema enquanto forma originaria
(em seus componentes, funcao, etc.). Tal como
Augusto de Campos, ele estabelece relacoes entre
o poema e outras artes, seja a musica (Weber,
Stockhausen, Boulez), seja a literatura, as artes
graficas e visuais (Waldemar Cordeiro, 1963), a
escultura (Lygia Clark, Os Bichos, 1963), para
citar os brasileiros. Em todas ela, o acaso é um
elemento primordial. Ou como diz Umberto Eco,
que ele cita:

Nao serd, pois, impossivel programar, com a
pureza linear de um programa matematico,
campos de acontecimentos, nos quais se possam
verificar processos casuais. Teremos assim uma
dialética singular entre acaso e programa, entre
matematica e aleatério, entre concepcao
planificada e aceitacao livre daquilo que sucedera,
mas sucedera segundo precisas linhas formativas
predispostas, que nao negam a espontaneidade,
mas que lhe poem limites e direcoes possiveis.
(Campos, Haroldo de, 1963, p. 26, grifo nosso).

Haroldo de Campos é, igualmente, o autor de
varios poemas-constelagoes dos quais merece

destaque “O amago do Omega™3, poema em
caracteres brancos sobre fundo negro que
remetem as estrelas na noite'.

3 Poema exposto no Banco Itad, SP, 17/02/2011.

4 O paradigma verbi-voco-visual decorrente prosseguiu até
hoje, como jia tivemos a ocasido de mostra-lo. Dos
concretistas, ele passou por Arnaldo Antunes, André Vallias,
Antonio Moura (Oseki-Dépré, 2022, p. 71-96).
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Se a relacao entre o Lance de dados e a poesia
concreta e pos- nao é mais discutivel hoje, seria
interessante aqui evocar uma relacdo entre o
autor do Lance e um grande artista plastico
francés, que, ao nosso ver, se aproxima do poeta.
Trata-se de Marcel Duchamp (1887-1968), autor
de varias obras precursoras da arte moderna e
contemporanea. Tentaremos sugerir algumas
pistas que permitam sustentar tal paralelo.

A razao dessa escolha se justifica em primeiro
lugar pelo mesmo tipo de impacto que essas
obras exerceram sobre a posteridade enquanto
obras tunicas, inimitaveis, insuperadas até hoje,

do vazio peciolo: a coisa

i corpo
cristalino a corpo
fechado em seu alvor

nitescendo ex-nihilo

mas sujeitas a um questionamento constante.
Como se nao bastasse, apesar da distancia
temporal que os separa, existe entre os dois
artistas uma afinidade, uma proximidade nao sé
em cada percurso, mas igualmente em relacao ao
respectivo  horizonte de espera: ambos
inovadores, profundos conhecedores do préprio
métier, criticos em relacao a arte praticada e a
Arte em geral.

Sobre esse primeiro ponto, podemos citar um
trecho de uma carta de Mallarmé enderecada a
André Gide (22/11/1913), onde o poeta fornece
algumas explicacoes sobre a concepg¢ao do Lance
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de dados. Mallarmé é consciente de provocar um
efeito:

O poema se imprime no momento atual, tal como
eu concebi quanto a paginacdo, onde tudo é
efeito. Tal palavra em letras grandes exige
somente para ele uma pagina inteira em branco, e
penso estar seguro do efeito... A constelacao lhe
atribuira, segundo leis exatas, e na medida do
possivel para um texto impresso, fatalmente uma
aparéncia de constelacdo. A nave se inclina, do
alto de uma péagina até a parte inferior da outra,
etc.; e ai esta o (meu) ponto de vista [...], o ritmo
de uma frase a proposito de um ato, ou mesmo de
um objeto, s6 tem sentido quando o imita, e
figurado (representado) no papel, retomado pela
letra na estampa original, pode produzir, apesar
dos pesares, alguma coisa. (Mallarmé, 1995, p.
1582 ou 631-632)"

Quanto a Marcel Duchamp, toda a sua obra
sempre foi alvo de reacoes, criticas, elogios sem
que ele se manifestasse quanto as suas intengoes.
Suas palavras evocam seus trabalhos em termos
técnicos, plasticos, e revelam sobretudo uma
grande distancia em relacdo a si proprio, sua vida
pessoal ou sua obra, salvo quando evoca seu
apreco pelo jogo de xadrez, que ele opde as artes
plasticas. Sobre esse assunto, Duchamp é capaz
de falar com énfase e uma certa paixao:

Uma partida de xadrez é uma coisa visual e
plastica, e se ndo é geométrica no sentido estatico
da palavra, € uma mecanica visto que se move; €
um desenho, é uma realidade mecanica. As pecas
nao sao bonitas em si nem a forma do jogo, mas o
que é bonito — se a palavra “bonito” pode ser
usada — é o movimento. Portanto, é uma
mecanica, no sentido, por exemplo de um Calder.

5 No original: “Le poeéme s’imprime, en ce moment, tel que je
I’ai concu quant a la pagination, ou est tout l'effet. Tel mot en
gros caracteres a lui seul demande toute une page de blanc, et
je crois étre sir de leffet... La constellation y affectera,
d’apres des lois exactes, et autant qu’il est permis a un texte
imprimé, fatalement une allure de constellation. Le vaisseau
y donne de la bande, du haut d’'une page au bas de l'autre,
etc.; car, et 1a tout le point de vue [...], le rythme d’une phrase
au sujet d'un acte, ou méme d’un objet, n’a de sens que s’il les
imite, et figure sur le papier, repris par la lettre a 'estampe
originelle, n’en sait rendre, malgré tout, quelque chose” (grifo
Nnosso).

H4 certamente no jogo de xadrez coisas
extremamente belas no dominio do movimento,
mas absolutamente nio no dominio visual. E a
imaginacdo do movimento ou do gesto que
produz a beleza nesse caso preciso. E
inteiramente na massa cinzenta.’® (Duchamp,
2014-2018, p. 12).

Quanto a sua obra plastica, se Duchamp é loquaz
quando descreve seus procedimentos, suas
escolhas de tal ou tal material, nada é dito do
ponto de visto estético (quanto aos seus
objetivos), sendo a ideia de um questionamento
da arte. Ora, como nada é mais arduo do que
estabelecer um paralelo entre ideias ou gestos do
espirito e gestos plasticos, seguiremos num
primeiro tempo os passos de Octavio Paz, autor
de um belo livro consagrado a hermenéutica
duchampiana: O Castelo da Pureza e que, melhor
do que ninguém, conseguiu nao “explicar”,
segundo suas proprias palavras, mas “descrever”
o processo criativo do artista a luz do poema
mallarmeano. Ao mesmo tempo, tentaremos
definir tracos mais especificos, que possam
ilustrar a hipertextualizacdo mallarmeana na obra
de Marcel Duchamp, para, in fine, aprofundar as
concordancias do ponto de vista da criacao
literaria e plastica.

E verdade que a trajetéria dos dois artistas tem
pontos em comum, seja na multiplicidade de
atividades exercidas (Mallarmé critico de arte,
poeta, professor de inglés, cronista de moda;

 No original: “Une partie d’échecs est une chose
visuelle et plastique, et si ce n’est pas géométrique dans
le sens statique du mot, c’est une mécanique puisque
cela bouge; c’est un dessin, c’est une réalité mécanique.
Les pieces ne sont pas jolies par elles-mémes pas plus
que la forme du jeu, mais ce qui est joli — si le mot
“joli” peut étre employé — , c’est le mouvement. Donc,
c’est bien une mécanique, dans le sens, par exemple,
d’'un Calder. Il y a certainement dans le jeu d’échecs
des choses extrémement belles dans le domaine du
mouvement, mais pas du tout dans le domaine visuel.
C’est 'imagination du mouvement ou du geste qui fait
la Beauté, dans ce cas-la. C’est completement dans la
matiere grise”. Duchamp realizou varios quadros sobre
o motivo do jogo de xadrez (La Partie d’échecs, 1910;
Portrait de joueurs d’échecs, 1911; Le Roi et la reine
entourés de nus vites (1912) e foi consagrado Mestre da
Federacao francesa de xadrez em 1925.
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Duchamp jogador de xadrez, grafista,
bibliotecario), seja no seu profundo conhe
cimento dos movimentos artisticos, em literatura
ou nas artes plasticas. O que retine realmente os
dois artistas, contudo, é a base do projeto criativo
de cada um, ou seja, segundo Paz, a Ideia.

Ja em 1911, Duchamp declara que dentre os
escritores, o tnico que ele 1€ é Mallarmé (Gervais,
1989, p. 78), por quem nutre uma grande
admiracao. Mais tarde, numa declaragao de 1946,
ele chega a dizer: “Mallarmé era um grande
personagem. Eis a direcao que deve tomar a arte:
a expressao intelectual, mais do que a expressao
animal™” (Duchamp, 1994, p. 174).

Octavio Paz (1977, p. 11) confirma esse fascinio do
artista pela linguagem, de ordem intelectual, que
Duchamp considera “como o instrumento mais
perfeito para produzir significados e, também,
para destrui-los™®. A figura que Duchamp prefere
€ a “meta-ironia”, que se traduz em sua obra pela
alusao (ou hipertexto) e pela negacao, presentes
igualmente em Mallarmé.

Paz nota que desde suas primeiras obras
(“Retrato ou Dulcinéia”, “Moinho de café”) os
titulos constituem um elemento essencial a
pintura, manifestando assim a inclinacdo do
pintor pelas ideias, contra uma arte manual e
visual. Ele nota ainda o paralelo entre o Nu
descendo uma escada® e Igitur* de Mallarmé.
“Em ambos os casos ha uma ruptura e uma
descida a uma zona de siléncio. Nela o espirito
solitario se defrontara com o absoluto e sua
mascara: o acaso” ( Paz, 1977, p. 11). Com efeito,
no “Argumento” de Igitur, podemos citar: “Meia
noite soa — a Meia noite na qual devem ser
lancados os dados. Igitur desce as escadas, do
espirito humano, ele vai até o fundo das coisas:

7 Declaracao feita em inglés a James Johnson Sweeney em
1946 (ver também Duchamp, Ingénieur du temps perdu
(1998).

8 Paz, 1977, p. 11: “Seu fascinio diante da linguagem é de
ordem intelectual: é o instrumento mais perfeito para
produzir significados e, também, para destrui-los”.

9 Quadro de Duchamp de 1912.

20 Stéphane Mallarmé, 1945, p. 436 : “Il quitte la chambre et
se perd dans les escaliers”.

enquanto ‘absoluto” que é** (Mallarmé, 1945, p.
434), razao que leva o critico mexicano a apontar
a diferenca entre Duchamp e o futurismo ao qual
ele é frequentemente assimilado: “O futurismo
esta cativo da sensacao; Duchamp da ideia” (Paz,
1977, p. 12). Acrescenta: “O objeto (do Nu) é uma
metafora, uma representacao de Duchamp: sua
reflexao sobre o objeto é também uma meditacao
sobre si mesma” (Paz, 1977, p. 13). Ambas sdo
obras baseadas em Ideias e comportam a marca
da auto reflexividade. Poderiamos acrescentar, na
medida em que as obras do artista sao
constituidas de relacoes, de figuras, de
proporcdes, que elas declinam de certa maneira
as “subdivisoes prismaticas” da Ideia. Segundo
Paz (1977, p. 15), sdo “maquinas de simbolos”,
como ¢é o caso dos ready-made.

Por outro lado, o critico belga André Gervais
(1989, p. 77-88) sugere varios intertextos nas
obras de Duchamp e de Mallarmé. Assim,
segundo ele, o ready-made “La pelle” (“A pa”,
1915) pode ser posta em relacdo ao soneto “Le
vierge, le vivace et le bel aujourd’hui” (Mallarmé,
1945, p. 67) em referéncia ao cisne cuja
plumagem é prisioneira do solo gelado*. Ele
estabelece relagdes entre A Noiva, inspirada pelas
“fetes foraines”™ e a “Déclaration foraine” de
Mallarmé (Divagations, 1897). Ele compara os
fios que caem de modo aleatério no quadro da
Noiva a “cabeleira voo de uma chama ao extremo/
Ocidente de desejos para a inteira desvelar”*
(Mallarmé, 1945, p. 282). Do mesmo modo, ele vé
uma alusdo entre o aforismo duchampiano
“Orchidée fixe” (1914) e o soneto em -x de
Mallarmé (em franceés -iks).

Paz considera que em relacao aos ready-made
como Roda de bicicleta (1913); Pente (1916); Um
ruido secreto (1916; Fonte (Urinol, 1917); Why
Not Sneeze Rose Sélavy (1921) assim como aos

2 No original: “Minuit sonne — le Minuit ou doivent étre jetés
les dés. Igitur descend les escaliers, de I’esprit humain, va au
fond des choses: en ‘absolu’ qu’il est”.

22 O titulo original desse ready-made era In Advance of the
Broken Arm (Em previsao do bragco quebrado), cf. Duchamp
2014/2018, p. 60.

23 “Féte foraine” é o equivalente do parque de diversoes
brasileiro.

24 No original: “La chevelure vol d'une flamme a I'extréme/
Occident de désir pour la tout développer”.
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cartazes: “Farmacia”, “Agua e gas em todos os
pavimentos”, Apolinére enameled, “Tabuleiro de
xadrez de bolso”, Duchamp “exalta o gesto, sem
cair nunca, como tantos artistas modernos, na
gesticulacao” (Paz, 1977, p. 19).

Para Pierre Bourdieu ( 1992, p. 343-346): “ele
(Duchamp) inventa o ready-made, esse objeto
manufaturado promovido a dignidade de objeto
por um ‘coup de force’ simbolico do artista,
frequentemente significado por um jogo de
palavras” ou, segundo André Breton: “objetos
manufaturados promovidos a dignidade de
objetos de arte pela escolha do artista (Breton,

1935, p. 48).

Paz conclui: “O ready-made é uma arma de dois
gumes; se se transforma em obra de arte, malogra
o gesto de profanacido; se preserva a sua
neutralidade, converte o gesto em obra” (Paz,

1977, P. 27).

Para o mesmo Paz, o quadro Nu descendant
lescalier (1912, 6leo, 146 x 89 cm), por exemplo, é
antes de mais nada uma metafora, meditacao
sobre si mesma, gesto do espirito. Prossegue:
“criacao pura e meditacdo sobre a pintura e o
movimento [...]”. Segundo Robert Lebel (1959,
2016, apud Paz, 1977, p. 13), “o0 nu representa o
mesmo papel que o antigo esfolado nos livros de
anatomia; é um objeto de investigacao interna”. E
segundo o proprio Duchamp, trata-se da
“convergéncia de varios interesses, entre os quais
o cinema... e a separacao das posicoes estaticas
nas cronofotografias de Marey na Franca, de
Eakins e Myybridge na América” (Duchamp,
2014-2018, p. 34); “Nao existe carne, apenas uma
anatomia simplificada, em cima, em baixo, a
cabeca, os bracos e as pernas” (Duchamp,
2014-2018, p. 35).

Pintado na cor da madeira, o nu propriamente
dito desaparece diante das diferentes posicoes
(20) estaticas do ato sucessivo da descida?®
representadas através de uma forma humana

25 Qs “versos de circunstancia” de Mallarmé (dedicatorias,
albuns, dons) poderiam constituir o equivalente dos “ready
made” duchampianos ( 1945, p. 81-185).

26 Tela recusada pelo Saldo dos Independentes de Paris em
fevereiro de 1912 e exposta ulteriormente no Salao da Secao
de Ouro.

geométrica (de perfil) indo de um bege claro (com
reflexos esverdeados) até uma totalidade mais
escura, sobre fundo marrom escuro. Apesar de o
quadro ter uma coloracao futurista, ou
certamente cubista®’, ele foi recusado na
exposicao de 1912 por “representar” um objeto
(uma mulher nua?) em movimento, contrario aos
canones cubistas.

Para Octavio Paz ainda, a grande obra de
Duchamp, La Mariée mise a nu par ses
célibataires, méme ou Le Grand Verre®® (A Noiva
desnudada pelos seus solteiros, mesmo ou O
Grande Vidro), obra cuja concepcao durou de
1915 a 1923%, “é uma transposicao, no sentido
que Mallarmé dava a essa palavra, do método
literario a pintura” (Paz, 1977, p. 16). Trata-se de
uma obra inacabada e as 93 notas que a
comentam, escritas entre 1912 e 1923, foram
publicadas em 1934 na Caixa Verde, podendo ser
lidas (quando isso é possivel) de maneira
aleat6ria®. Constituida por duas placas de vidro
transparentes sobrepostas em altura (2,75m por
1,75m de largura), ela é feita de pintura a 0leo,
verniz, folha e fio de chumbo, poeira. As cores
dominantes sao o cinza, o negro, o marrom, laivos
de amarelo. Em entrevista com Robert Lebel,
Duchamp faz alusdo a noiva como um conceito
nascido numa “féte foraine” onde jovens enviam
projéteis sobre uma representacdo de uma noiva a
fim de desvesti-la. Obra que se tornou
mundialmente famosa, ela é a continuacao da
obra anterior: Nu descendo a escada.*

27 Reproducdo impossivel devido aos direitos do autor
inacessiveis ao publico, mas visivel na Internet.
28 Idem.

29 Obra exposta no Philadelphia Museum of Art.

3° Comparaveis a essas notas sdo as notas preparatorias do
“Livro” de Stéphane Mallarmé publicadas por Jacques
Scherer em 1957.

3t A obra de Duchamp é um moto continuo e antes da Noiva,
entre 1912 e 1913, ele criou Deux Nus, un fort et un vite (Dois
nus, um forte e um depressa); Le Roi et la Reine traversés
par des nus en vitesse (O Rei e a Rainha atravessados por
nus em velocidade) e Le Roi et la Reine traversées par des
nus vite (O Rei e a Rainha atravessados por nus depressa) ;
Le roi et la Reine entourés de nus vites (O Rei e a Rainha
cercados de nus velozes); Vierge n°1 e Vierge n°2 (Virgem
n°1 e Virgem n°2); Le Passage de la Vierge a la mariée (A
passagem da Virgem a noiva); o primeiro estudo de La
Mariée mise a nu par les célibataires (o primeiro estudo de
A Noiva desnudada pelos solteiros) ; as primeiras pesquisas
para La Machine célibaire (A Maquina solteira) ; a primeira
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O proprio Duchamp oferece uma descrigdo
detalhada da obra no livro Duchamp du signe
(num jogo de palavras como ele amava®), que
retoma suas notas de 1914, mas outra tentativa de
explicacdo da Noiva é de André Breton (1935, p.

46).

Este ultimo identifica 13 elementos constitutivos
da obra:

1. A Noiva (ou um enforcado fémea), reduzida a
um esqueleto.

2. Inscricao superior (obtida por 3 pistoes de ar
envoltos numa espécie de via lactea).

3. Nove moldes machos (ou maquina de Eros ou
maquina solteira, ou cemitério de uniformes e
librés/ soldado, cavaleiro, policial, padre,
garcom de café, entregador de grande loja,
empregado, agente funerario, chefe da
estacao).

4. Faixa de seguranca (ou carrinho ou trend)
apoiada em patins escorregando num cano.

5. Moinho.

6. Tesouras.

7. Peneira.

8. Moedora de chocolate.

9. Zona de respingos.

10. Testemunhas oculistas.

11. Zona do manipulador de gravidade (nao
figurada).

12. Tracos.

13. Vestido de noiva.

Segundo André Breton, trata-se aqui de uma
especulacdo mecanicista, cinica, do fenomeno
amoroso do qual ele propée uma descricao
minuciosa, completada pela explicacao do proprio
Duchamp:

e Os solteiros servem de base arquitetonica a
noiva, que representa a apoteose da
virgindade. O motor-desejo nao entra em
contato direto com a Noiva, ao contrario, ele é

paginacao do Grand Verre; La Mariée mise a nu par les
célibataires méme (A Noiva desnudada pelos solteiros
mesmo) e, finalmente, Trois stoppages-étalon (Trés
paradores-modelo) e La Broyeuse de chocolat (O moedor de
chocolate).

32 Du champ du signe, (Do campo/canto do signo/cisne...)
Paris, Flammarion, 1994. A descricao vai da pagina 31 a
pagina 102 (capitulo 1).

separado dela por um refrigerador. A Noiva
recusa calorosamente a solicitacdo dos
solteiros.

e A Noiva é um motor que transmite sua
poténcia-timida, que serve para o desabrochar
dessa virgem ao termo de seu desejo. A
comanda ¢€ elétrica.

e Nesse desabrochar a Noiva se apresenta nua
sob duas aparéncias: a primeira, desnudada
pelos solteiros, a segunda, a imaginativa,
voluntaria, da propria Noiva.

e Desses dois desenvolvimentos graficos assim
obtidos, deve-se encontrar a conciliacdo que
seja o desabrochar (“épanouissement”) sem
distincao de causa.

Breton admira o equilibrio inédito e Gnico entre a
parte racional e a parte irracional da obra e esse
“Atraso” (retard) que Duchamp chamou de
“atraso em vidro” (“um atraso o mais geral
possivel, um atraso em (de) vidro, como se diria
de um poema em prosa ou de uma escarradeira
de prata”) e que guarda, segundo ele, intacto seu
poder de antecipacao®.

Outra é a descricao que faz Octavio Paz da mesma
Noiva: “(trata-se) de um vidro duplo, de dois
metros e setenta centimetros de altura e um
metro e setenta centimetros de largura, pintado a
6leo e dividido horizontalmente em duas partes
idénticas por um fio de prumo. Na parte mais alta
da metade superior, dominio da Noiva, flutua
uma nuvem de cor acinzentada. E a Via Lactea.”s*
Dentro dessa Via Lactea se encontram trés
tabuletas, que sdo os Letreiros de Cima e cuja
funcdo é a de transmitir aos solteiros “as
descargas da Noiva”. A Noiva é uma maquina,
espécie de esqueleto. Na metade inferior
encontram-se os solteiros ja4 mencionados, uma
carreta dentro da qual se encontra um Moinho de
Agua.

O fluido magnético enviado pela Noiva a seus
solteiros provoca um inchamento dos nove
moldes que emitem um gis (que passa pelos

33 No original: “un retard dans tout le général possible, un
retard en verre comme on dirait un poéme en prose ou un
crachoir en argent”. (Duchamp, Ecrits, p. 41)

34 Octavio Paz, Marcel Duchamp ou o Castelo da Pureza, op.
cit., loc. cit., pp. 30-31.
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cones da peneira enquanto o Carrinho recita suas
litanias). Nesse momento a Noiva se desveste.
Obra autossuficiente, ela contém seus proprios
espectadores (os Oculistas)?®.

As descricoes/interpretacoes sao diversas. Para
Duchamp trata-se da “sombra em duas
dimensoes de um objeto de trés dimensoes que,
por sua vez, € a projecio de um objeto
(desconhecido) de quatro dimensées: a sombra, a
copia de uma copia de uma Ideia” (Paz, 1977, p.

31).

Quanto a Ideia, se sua presenca é essencial para
Marcel Duchamp para quem uma obra provém
forcosamente de uma ideia, gesto do espirito,
para Mallarmé, a questdo é bem mais complexa.
Para citar apenas alguns exemplos: o enunciado
da Ideia se confunde com o rito no ballet, em
“Crayonné au théitre” (1945, p. 295)3¢. Em “Crise
de Verso” (1945, p. 365), ela é articulada ao ato
poético: [...] “o ato poético consiste em ver de
repente que uma ideia se fracciona em um
nimero de motivos iguais em valor...”’. Em “A
Musica e as Letras” (1945, p. 649): “que a Musica
e as Letras sdo a face alternativa aqui ampliada
em direcao ao obscuro; la cintilante, com certeza,
por um fenémeno, o Unico, eu o chamei, a
Ideia™®. Em carta a Maurice Barrés (Mallarmé,
1995, p. 582): “Eu trabalho todas as manhas com
um certo furor e programo o ano; quem sabe
saird, mas enfim absoluto, um fragmento do
tnico drama a ser feito, que é o do Homem e da
Ideia™°. O termo é omnipresente em sua obra,

35 Uma descricdo bastante detalhada do quadro é proposta
por Christophe Cirendini, fotografo e professor de artes
pléasticas:<arplastik-simoneveil.blogspot.com/2015/04/marc
el-duchamp-en-quelques-legons-meme_ 12.html>.

36 No original: “- rien qu’au travers du rite, 13, I’énoncé de
I'ldée [...]".

% No original: , “une régularité durera parce que lacte
poétique consiste a voir soudain qu'une idée se fractionne em
un nombre de motifs égaux par valeur [...]”.

3 No original: “que la Musique et les Lettres sont la face
alternative ici élargie vers l'obscur: scintillante la, avec
certitude, d’'un phénomeéne le seul, je 'appelai, I'Tdée”.

39 Carta n. 262. No original: “Je travaille chaque matin avec
quelque fureur, et j'ébauche mon année: peut-étre en
sortira-t-il, mais absolu enfin, un fragment d’un seul drame a
faire, qui est celui de 'THomme et de I'Idée [...]". .

designando nao somente a inspiracdo, a origem,
mas a esséncia da obra*°.

Enfim, os dois artistas obedecem ao mesmo
projeto, o de propor uma obra inédita que ponha
a arte em questdo, ao mesmo tempo “viva”,
presente e duravel (infinita?) e na qual o acaso
ocupa um espacgo importante.

Ora, para Mallarmé (1945, p. 368), a alternativa
para abolir o Acaso seria uma constelacao
(“EXCETO/TALVEZ/ UMA CONSTELACAO”),
ou seja, o poema (gracas ao verso) que, “negando,
por um traco soberano, o acaso fixado nos termos
apesar do artificio de sua imersao alternada no
sentido e na sonoridade [...]”*, cria uma nova
atmosfera.

Na parte IV de Igitur, chamada “O lance de
dados’, ele afirma:

Em suma, num ato em que o acaso esta em jogo, é
sempre 0 acaso que realiza sua propria Ideia ao se
afirmar ou ao se negar. Durante sua existéncia a
negacdo e a afirmacdo acabam fracassando. Ele
contém o Absurdo — ele o implica mas em estado
latente e o impede de existir: o que permite ao
Infinito ser.** (1945, p. 441).

Mais adiante: “[...] e o Ato (qualquer que seja a
forca que o guiou) tendo negado o acaso, ele
conclui que a ideia era necessaria” (p. 441).

4 O filésofo Jean-Francois Marquet dedica um ensaio ao
tema: “Mallarmé et la mise-en-scéne de I'Ildée”, in Miroirs de
l'identité, 1966. Para Duchamp, diga-se de passagem, o termo
nao tem o exato valor que em Mallarmé: Paz o declina em
“metafora”, “transposicdo”, “transformacdo”, “jogo de
linguagem”...

4 No original: “niant, d’un trait souverain le hasard demeuré
aux termes malgré l'artifice de leur retrempe alternée en le
sens et la sonorité [...]” .

% No original: “Bref dans un acte ot le hasard est en jeu,
c’est toujours le hasard qui accomplit sa propre Idée en
s’affirmant ou se niant” (em italico no original).

43 No original: “[...] et ’Acte (quelle que soit la puissance qui
lait guidé) ayant nié le hasard, il en conclut que I'Idée était
nécessaire”.
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Assim, se, para Mallarmé, o acaso seja talvez
abolido se uma constelacao vier ocupar o seu
lugar, para Duchamp, o acaso ocupa um lugar de
grande importancia na realizacdo dessa obra
pintada num vidro cujo fito era o de se afastar da
pintura “retiniana” pelo uso do desenho
industrial. Os fios que compdem a obra caem de
maneira aleatoria e a poeira que ai se acumula é
deixada intencionalmente. Para Marcel Duchamp,
a Noiva é o resultado da acumulacao de todas as
experiéncias e experimentacoes praticadas pelo
artista: “A ideia geral era pura e simplesmente a
execucdo, além das descricoes do tipo catalogo
das armas de Saint-Etienne em cada parte...”
(Duchamp, 2014-2018, p. 44). Segundo ele: “A
ideia do acaso, pensado por muita gente naquela
época, tinha me impressionado. A (minha)
intencao consistia principalmente em esquecer a
mao, visto que, no fundo, mesmo a mao, € o
acaso”™* (Duchamp, 2014-2018, p. 50). O acaso
interveio igualmente na queda sofrida pelo
“Vidro”, cujas duas placas sobrepostas se
racharam de maneira similar.

Enfim, para os dois artistas, a presenca do outro,
do publico, é essencial. Do ponto de vista
material, Duchamp decide pintar em vidros
porque isso facilita o olhar, o espectador vé

4 No original: “L’idée du hasard, auquel beaucoup de gens
pensaient a cette époque-la, m’avait également frappé.
L’intention consistait surtout a oublier la main, puisqu’au
fond, méme votre main, c’est du hasard”.

Chait

LE NOMBRE
EXISTAT-T'IL
astrement quhalucisation epasse 4 aguniz

COMMENCAT-IL BT CESSAT-IL
surdand gue i et clos quand appan
enfin
o qeelque profusion ripandue es raelé
SECHIFFRAT-IL

Eridence de la somene pous ped gaune
IWLUMINAT-IL

LE HASARD

la plume
ryehmigue sigpens du sinistre
S ensevelir
@ux ecunres ariginelles
raguéres d ol sursauta son délire fusgu’d wne cime
flérie
par la neutralité identique du gouffre

através. Mas ele insiste na necessidade do olhar
do outro: “[...] o artista sb existe se é conhecido.
Por conseguinte, podemos imaginar a existéncia
de cem mil génios que se suicidam, que se matam,
que desaparecem, porque nao souberam fazer o
que era preciso para serem conhecidos, para se
imporem e conhecerem a gloria™® (Duchamp,
2014-2018, p. 83), ou “No final das contas, o
publico representa a metade da questdo”
(Duchamp, 2014-2018, p. 22).

7

Nos dois casos, a presenca de um olhar é
necessaria. Ou melhor, de um publico. De um
lado, a “maquina” de Duchamp, de outro, o
“Livro” de Mallarmé, ambos necessitam a
intervencdo de um “operador”, segundo a
expressdo de Pascal Durand*® (2019, p. 21-36 e
sq.): “Para Mallarmé, o Livro, segundo suas notas,
¢ uma ‘grande maquina (a) ativar’” que necessita

London Journal of Research in Humanities & Social Science

4 No original: “[...Jl'artiste n’existe que si on le connait. Par
conséquent, on peut envisager l'existence de cent mille génies
qui se suicident, qui se tuent, qui disparaissent, parce qu’ils
n’ont pas su faire ce qu’il fallait pour se faire connaitre, pour
s'imposer et connaitre la gloire”.

46 Pascal Durand é sociblogo da literatura, professor na
Universidade de Liége, autor de “De Mallarmé a Duchamp”,
in Formalisme, jeu de formes (2001).
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a intervencao de um operador ou “operario” [...]¥.
Lembremos que em sua concepcio, trata-se de
folhas soltas que o leitor pode ler em qualquer
ordem, ou, de certa forma, uma maquina de
livros, de textos infinitos... e para o qual o autor
imaginou um preco e uma operacao de venda
junto a um publico seleto, que nunca ocorreu...

Os dois artistas, apesar do intervalo que os
separa, apresentam, portanto, caracteristicas
semelhantes, conhecedores do que Pascal Durand
(2019, p.21-36), seguindo Bourdieu, chama de “as
regras da arte”: autotelismo critico, ironia, uma
virtuosidade sem objeto, e principalmente “a
dimensao frequentemente indecidivel das
propostas tedricas”: sacralizacao e
dessacralizacdo da arte. Para os dois artistas,
igualmente, trata-se da dltima grande obra antes

do siléncio: um desaparece, o outro se cala.

Concluindo, podemos dizer que o traco comum
aos dois artistas é a realizacdo de uma obra
“critica”, critica do passado, critica da critica, uma
obra multipla, polissémica, mas cuja significacao
final escapa pelo préprio modo como elas sdo
agenciadas, enquanto obras “in-significantes”.
Nesse sentido, sao também obras mediais, obras
irénicas, onde o acaso é a personagem principal.
Octavio Paz chega a dizer que Un coup de dés é a
obra gémea do Grande Vidro*®: “A semelhanca
entre ambos os artistas nao provém de que ambos
revelem preocupacoes intelectuais em suas obras,
mas de seu radicalismo: um é o poeta e o outro é
o pintor da Ideia” (Paz, 1977, p. 49). Ambas

suscitam uma pluralidade de leituras e
constituem wuma metafora do vazio. Paz
prossegue: “assim como cada um de seus

instantes (do poema) é definitivo em relacao aos

47 Citacao completa e no original: “Pour Mallarmé, le Livre,
selon ses notes, est une ‘grande machine (a)mettre em
branle’, réclamant dans sa structure propre, 'interaction de
plusieurs genres et de formes diverses (le journal, le Théatre,
le livre, le ballet, la symphonie, ’hymne, le tréteau forain, le
diorama, etc.) et, dans sa mise en jeu, l'intervention d’un
opérateur, d'un ‘ouvrier’ qui n’est autre, collectif ou singulier,
public ou privé, que le lecteur, chargé de combiner les
feuillets, d’opérer des rapports ou des raccords, de prendre
activement part a unm événement textuel et symbolique qui
sans lui n’aurait pas lieu, ni lieu d’étre”, inspirado por
Jacques Scherer, Le “Livre” de Mallarmé, 1977.

48 “Le Grand Verre” é o outro nome da “Mariée”...

que o precedem e relativo diante dos que o
sucedem” (1977, p. 50), o quadro de Duchamp é
um quadro em vidro transparente, “um quadro
inacabado em perpétuo acabamento” (1977, p.

51).

Lance de dados? Cheque e mate?
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(Pollock painting, by I10)
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